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Presentacion

El Barémetro Municipal de Consumo editado por el Ayuntamiento de Madrid,
a través del Area de Gobierno de Economia y Participacién Ciudadana, es un
estudio que se viene realizando con una periodicidad cuatrimestral desde el
afio 2002.

Esta iniciativa pretende ofrecer una informacién relevante para los distintos
agentes implicados en actividades relacionadas con el consumo y su defensa
acerca de las tendencias que manifiestan los ciudadanos madrilefios, los cam-
bios de habitos y factores que puedan ejercer influencia relevante en su com-
portamiento como consumidores.

Aligual que se realizé en las oleadas previas, en este primer cuatrimestre del
afio 2006 se publican los resultados para facilitar de este modo su difusién y
el acceso a los mismos con lo que el Area de Gobierno de Economia y
Participacién Ciudadana, desde su Instituto Municipal de Consumo, ratifica su
compromiso de defensa y promocion de los derechos e intereses de los con-
sumidores.

Desde el Area de Gobierno de Economia y Participacién Ciudadana confiamos
en que el Barémetro Municipal de Consumo sea una valiosa fuente de infor-
macioén, una quia Gtil para el andlisis de la evolucién del consumo y del com-
portamiento de los consumidores, asi como un instrumento indispensable
para planificar politicas de consumo eficaces que contribuyan a mejorar la
calidad de vida de todos los ciudadanos.

Miguel Angel Villanueva Gonzélez

Consejero Delegado de Economia
y Participacion Ciudadana
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El Barémetro Municipal de Consumo, desde el comienzo del 2002, se ha
consolidado como un instrumento que cada cuatro meses recoge de manera
fiable los comportamientos, actitudes y opiniones de los ciudadanos de
Madrid en cuanto al consumo en la ciudad.

El Barémetro se convierte en un instrumento eficaz para conocer de primera
mano la evolucién de actitudes, valoraciones y opiniones de los consumidores,
al mismo tiempo que permite vislumbrar las perspectivas de futuro y planificar
acciones mds eficaces en materia de consumo, dada su larga trayectoria.

Con la finalidad de sequir proporcionando cuatrimestralmente informacién
qgue resulte de interés y apoyo para todos aquellos que por razones
profesionales, académicas o personales consulten los resultados obtenidos,
el Barémetro se torna cada vez mas flexible, dando cabida a los temas mds
actuales y facilitando la participaciéon en la elaboracién de los mismos a las
Asociaciones de Consumidores, poniéndolo al servicio de la defensa de los
intereses de los consumidores.
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1.1. Objetivos

El objeto general es la realizacién, edicién y publicaciéon del Barémetro
Municipal de Consumo, compuesto por sondeos de opinién con periodicidad
cuatrimestral con el propédsito de disponer periédicamente de datos
actualizados sobre los aspectos mds relevantes de los ciudadanos de Madrid
en relacién con el consumo.

Los contenidos del estudio se agrupan en:

& Contenidos estructurales: miden y dimensionan las variables mds
significativas de los diferentes campos sobre el consumo a lo largo del
tiempo.

Los contenidos estructurales son invariables en cada sondeo y proporcionan
informacién acerca de la valoraciéon de los consumidores madrilefios sobre
tendencias, motivaciones y frenos en el consumo. Estos indicadores
permiten, a su vez, calcular el ndice de Confianza del Consumidor Madrilefio
(ICCM) que refleja la percepcion de los ciudadanos sobre la situacién
econdmica actual y sus expectativas para los préximos cuatro meses, tanto
con relacién a su propia economia familiar como respecto a la situacién
econdémica del pafis, analizando también sus proyectos de compra en bienes
de consumo duraderos.

Los contenidos estructurales son:

- Célculo del [ndice de Confianza del Consumidor Madrilefio (ICCM) y su
evolucioén.

* La salud econémica familiar: ahorro o endeudamiento.

» Factores de confianza a la hora de adquirir productos y/o servicios.

 Niveles o garantias de productos y servicios por grupos de consumidores
y tipo de establecimientos.

* Nivel de vida: situaciéon econémica. Acceso/adquisicion de servicios.

- Factores condicionantes del gasto por grupos significativos del mismo.

- Planificacion de viajes en Semana Santa. En cada cuatrimestre se
pretende obtener informacién sobre los desplazamientos que los
madrilefios realizan para disfrutar de los dias de descanso.

& Contenidos coyunturales de cierto interés para el ciudadano. En este
primer cuatrimestre se analiza la opiniéon de los madrilefios sobre “la
reforma de la M30".

& Tema de actualidad que esté incidiendo, en un determinado momento, o
época del afio, en la vida activa de la sociedad, y por supuesto, tengan
relaciéon directa con el consumo. “La Ley antitabaco” es el tema de
actualidad por el que se la ha preguntado a los madrilefios en este primer
cuatrimestre en relacién a su conocimiento y la influencia que esta Ley
esta ejerciendo en sus hdbitos de consumo.

1.2. Metodologia

Para la consecucién de los objetivos anteriormente descritos, la recogida de
informacién se ha obtenido a través de una investigaciéon cuantitativa basada
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en
Assisted Telephone Interview) a poblacién mayor de 16 afos residente en el
area geogréfica de Madrid capital.

la realizacion de encuestas telefénicas mediante sistema CATI (Computer

Con el fin de proporcionar una informacién exhaustiva y representativa de todo
el territorio de la ciudad de Madrid, en el presente estudio se agrupan los
distintos Distritos Municipales en cinco dreas de residencia geogréfica:

Area NORTE. Corresponde a los Distritos Municipales:

Fuencarral - El Pardo.
Tetuan.

Area SUR. Corresponde a los Distritos Municipales:

Carabanchel.
Puente de Vallecas.
Usera.

Villa de Vallecas.
Villaverde.

Area CENTRO. Corresponde a los Distritos Municipales:

Arganzuela.
Centro.
Chamartin.
Chamberi.
Retiro.
Salamanca.

Area ESTE. Corresponde a los Distritos Municipales:

Barajas.
Ciudad Lineal.
Hortaleza.
Moratalaz.
San Blas.
Vicélvaro.

Area OESTE. Corresponde a los Distritos Municipales:

Latina.
Moncloa - Aravaca.

Por otra parte, el universo de la muestra, se agrupa en cuatro categorias de
edad:

La

De 16 a 29 afios.
De 30 a 44 ahos.
De 45 a 64 aiios.
65 y mas anos.

agrupacion de los individuos en funciéon del nivel de estudios supone las

siguientes cinco categorias:

Barémetro Municipal de Consumo
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Inferior a educacién primaria.
Educacién primaria.



e Educacién secundaria obligatoria.
e Educacién secundaria post-obligatoria.
e Educacién superior.

Ficha Técnica

- Ambito de la investigacién: Madrid capital.
— Universo: Poblaciéon de Madrid, de 16 o mas afios.
— Unidad informante: Persona de 16 o mas afios.

— Técnica de investigacién: Encuesta telefénica asistida por ordenador
(CATI: Computer Assisted Telephone Interview).

- Fecha de realizacién del trabajo de campo: Del 13 al 22 de marzo de 2006.

— Disefio muestral: Muestreo aleatorio estratificado por areas de residencia,
con cuotas de edad, sexo y distritos de la ciudad de Madrid.

— Tamafio muestral: 1.152 encuestas.

- Margen de error: +/- 2,95% para datos globales, con un nivel de confianza
del 95,5% en condiciones normales de muestreo (2 sigma, p=g=0,5).

— Realizacion del sondeo: TELECYL, S.A.

Distribucién muestral por dreas de residencia geografica

Zona Norte
132
11,5%

Zona Oeste

Zona Sur
295
25,6%

Base =1.152
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2.1. Expectativas de gasto para los préximos cuatro
meses

En este apartado se analizan las expectativas de gasto de los ciudadanos
madrilefios para los préoximos cuatro meses del afio respecto a articulos de
consumo cotidiano que se agrupan en: vestimenta y calzado; articulos de ocio
y tiempo libre; articulos de cosmética y belleza; electrodomésticos y
mobiliario y articulos de decoracién del hogar.

2.1.1. Evolucién de las expectativas de aumento del gasto

El gréfico 2.1.1.1. refleja la evolucidn cuatrimestral e interanual de las

expectativas de aumento del gasto para los préximos cuatro meses,
considerando la serie histérica desde la primera oleada de 2005.

GRrAFICO 2.1.1.1.
EVOLUCION DE LAS EXPECTATIVAS DE AUMENTO DEL GASTO
EN LOS PROXIMOS CUATRO MESES

50%
45%
40%|
35% 33,0
30%
25%
20%
5% 13,7 14,0 19
13,8 10,9
10%! 16 ——a 10,9
9,5
5%
3,9
0% T T T |
1er Cuatr. 2005 2° Cuatr. 2005 3er Cuatr. 2005 ler Cuatr. 2006
= Vestimenta y calzado Ocio y tiempo libre
=&~ Cosmética y belleza Electrodomésticos
=&~ Mobiliario y articulos de decoracién del hogar

Base 1.*" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.* cuatrimestre
de 2005 =1.148. Base 1.*" cuatrimestre de 2006 = 1.152.

Realizando el andlisis de evolucién del gasto esperado para cada tipo de
articulo, en este primer cuatrimestre del afio y respecto al cuatrimestre
anterior (tercera oleada de 2005) se aprecia, para todos los articulos
estudiados, una disminucién (gréfico 2.1.1.1.) de las proporciones de
madrilefios que esperan tanto aumentar su gasto como reducirlo, al tiempo
gue aumenta el porcentaje de aquellos que opinan que durante los préximos
cuatro meses gastaran lo mismo (graficos 2.1.2.1,, 2, 3, 4, 5).

La reduccién de la proporciéon de madrilefios que esperan aumentar su gasto
es mayor en el caso de los articulos referidos a cosmética y belleza (grafico
2.1.2.3), y mobiliario y decoracién del hogar, que descienden en 4,3 y 4 puntos
porcentuales, respectivamente (gréfico 2.1.2.3 y gréafico 2.1.2.5).
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Centrando el andlisis en la evolucién interanual de las expectativas, para
todos los articulos aumenta el porcentaje de madrilefios que afirma que
durante los préximos cuatro meses gastard mas en todos los productos y, de
igual modo, aumenta la proporcién de ciudadanos que espera mantener el
gasto con respecto al mismo cuatrimestre en el 2005.

Asi, es posible afirmar que la evolucion interanual de las expectativas es
positiva, dado que se observa un incremento en el gasto esperado en todos
los articulos con respecto a la expectativa que los madrilefios tenian en el
primer cuatrimestre de 2005. Los aspectos en los que mds aumentan las
expectativas de gasto son el ocio y tiempo libre y los electrodomésticos, que
en el periodo de un afo han aumentado en 7,4 y 7 puntos porcentuales
respectivamente (gréficos 2.1.2.2. y gréfico 2.1.2.4.).

Por todo ello, es posible concluir que las expectativas de gasto en los
articulos de consumo frecuente considerados en el Barémetro se recuperan
en este primer cuatrimestre respecto a las que existian hace un afio, aunque
son inferiores a las registradas en el tercer cuatrimestre de 2005.

2.1.2. Anélisis en detalle de cada articulo de consumo

Considerando las expectativas de gasto en vestimenta y calzado, la tendencia
que se aprecia en el gasto esperado en este tipo de articulos es similar a la
observada en el mismo periodo del afio anterior.

Mds de seis de cada diez madrilefios (62,9%) afirma que en los préximos
meses mantendrd su gasto en este tipo de articulos, aumentando este
porcentaje tanto en la comparativa cuatrimestral como interanual (gréfico
2.1.2.1).

GRAFICO 2.1.2.1.
EXPECTATIVAS DE GASTO EN VESTIMENTA Y CALZADO
PARA LOS PROXIMOS CUATRO MESES

100%
90%
80%

0/, -
70% 62,9
59,5

0/n
60% 527 54,9’

50%1 F
0/
40% 330
] 27,7
30%] ,3ff 26,0

20% r 15,3 15,9
10% F F

14 16 15 o3
0%+ T . —

Aumentar Mantener Disminuir Ns/Nc

m ler CUATRIMESTRE 2005 = 2° CUATRIMESTRE 2005
m 3er CUATRIMESTRE 20051 ler CUATRIMESTRE 2006

Base 1.°" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.* cuatrimestre
de 2005 = 1.148. Base 1.*" cuatrimestre de 2006 = 1.152.
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En cuanto al gasto en ocio y tiempo libre, las expectativas de aumento se
sitGan en un nivel similar al cuatrimestre anterior, lo que supone una
evolucién interanual positiva, con un aumento de 7,4 puntos porcentuales
respecto a lo declarado en el mismo periodo de 2005 (grafico 2.1.2.2.).

GRAFICO 2.1.2.2.
EXPECTATIVAS DE GASTO EN OCIO Y TIEMPO LIBRE
PARA LOS PROXIMOS CUATRO MESES

100%
90%
80%
70%-

60%- 55,4 55,2
50%-
40%

30%- 27,9
r 21,8 211 1,8
20%- 156
13,7 r’ "2
10%- r
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m ler CUATRIMESTRE 2005 = 2° CUATRIMESTRE 2005
m 3er CUATRIMESTRE 2005 ler CUATRIMESTRE 2006

Base 1.°" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.*" cuatrimestre
de 2005 =1.148. Base 1.*" cuatrimestre de 2006 = 1.152.

Por otra parte, la proporcién de madrilefios que esperan mantener su gasto
en ocio y tiempo libre durante los préximos meses alcanza un valor similar al
registrado hace un afo, situdndose en el 67,6%.

Las expectativas relativas a articulos de cosmética y belleza son
fundamentalmente de mantenimiento del gasto, ya que cerca de ocho de cada
diez madrilefios (79,8%) afirman que esperan mantener el gasto destinado a
estos articulos, lo que representa el porcentaje mds alto de los registrados a
lo largo del tltimo afo (gréafico 2.1.2.3.).
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GRAFICO 2.1.2.3.

PARA LOS PROXIMOS CUATRO MESES
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El gasto esperado en electrodomésticos presenta una tendencia mas positiva
gue en los cuatrimestres anteriores, dado que el porcentaje de madrilefios
que considera que reducird su gasto en estos bienes es el menor de toda la
serie analizada: 21,3% (grafico 2.1.2.4.). Por el contrario, el mayor porcentaje
se observa entre los ciudadanos que declaran su intencién de mantener el
gasto en estos articulos para los préximos cuatro meses (67,6%).
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Al igual que ocurria con el gasto esperado en electrodomésticos, a la hora de
expresar sus expectativas de gasto en mobiliario y articulos de decoracién
del hogar, como se muestra en el grafico 2.1.2.5., los madrilefios se muestran
conservadores en este cuatrimestre aumentando la proporcién de aquellos
gue consideran que mantendrdn su gasto hasta el 68,0% (valor mas alto de
toda la serie) y disminuye el porcentaje de los que afirman que reduciradn este
gasto (el 21,0%, que es el menor valor de todos los registrados).

GRAFICO 2.1.2.5.
EXPECTATIVAS DE GASTO EN MOBILIARIO Y ARTICULOS DE DECORACION
DEL HOGAR PARA LOS PROXIMOS CUATRO MESES
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Base 1.°" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.°" cuatrimestre
de 2005 = 1.148. Base 1.°" cuatrimestre de 2006 = 1.152.

2.2. Indice de Confianza del Consumidor Madrilefio
(Percepcion de los ciudadanos sobre la economia)

El Indice de Confianza del Consumidor Madrilefio (ICCM) mide la confianza de
los consumidores madrilefios en la situacién econdémica actual y sus
perspectivas futuras.

La construccion de éste se realiza a través de la composicién de dos subindices:
el [ndice Coyuntural y el [ndice de Expectativas. El primero mide la percepcién
de los ciudadanos sobre la situacién econémica actual en el momento en el que
se realiza la encuesta (tanto en el ambito personal como en el nacional),
mientras que el sequndo recoge la perspectiva que tienen los consumidores
sobre su situaciéon econdémica y la situaciéon econémica nacional en un periodo
de cuatro meses a partir de la fecha de realizacién de la encuesta.

El Indice de Confianza del Consumidor Madrilefio (/CCM) se calcula utilizando
una metodologia empleada por la Universidad de Michigan (EE.UU.) y por los
organismos oficiales de la Unién Europea, a partir de cinco preguntas a los
encuestados.
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El valor de este indice varia entre O y 100 y la férmula aplicada para su
cdlculo es la siguiente:

ICCM=50*(p-n+1)

Donde:

p es la proporcién (en tanto por uno) de respuestas positivas sobre el total
de encuestados.

n es la proporcién (en tanto por uno) de respuestas negativas sobre el total
de encuestados.

2.2.1. La confianza del consumidor madrilefio en la economia

El indice de Confianza del Consumidor Madrilefio (ICCM) en esta primera
oleada del aflo 2006 ha alcanzado un valor de 42,3% (grafico 2.2.1.1.),
aumentando respecto al cuatrimestre anterior en 10,8 puntos porcentuales.

Con este nuevo valor, el indice de Confianza rompe la tendencia
decreciente observada a lo largo de todo el 2005 vy se sitGa en el valor mas
alto de las (ltimas cuatro oleadas, superando por primera vez en este
tiempo el 40%.

GRAFICO 2.2.1.1.
EVOLUCION DEL iNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR MADRILENO
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Como en oleadas anteriores, las perspectivas mas optimistas de los
consumidores se refieren a la evolucién de su situacién econdmica
personal o familiar.
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2.2.2. Indice coyuntural

Como muestra el grafico 2.2.2.1., los indices coyunturales, tanto personal
como nacional, experimentan una recuperacioén en este primer cuatrimestre
del afo, alcanzando valores similares a los registrados hace un afio.

Estos confirman la ruptura de la tendencia decreciente en la visién que los
madrilefios tienen de la situacién econdmica, tanto en el dmbito personal
como en el macroeconémico, y podrian ser el comienzo de una nueva
tendencia mas optimista.

GRAFICO 2.2.2.1.
EVOLUCION DEL iNDICE COYUNTURAL EN EL ULTIMO ANO
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de 2005 =1.148. Base 1.°" cuatrimestre de 2006 = 1.152.

Valoracién anual de la la situacién econdémica

La valoracién que los consumidores madrilefios hacen de la situacién
econdmica familiar actual respecto a la que tenian hace un afio es favorable
séblo para el 11,2% e igual para el 58,6%, tal como se muestra en el grafico
2.2.2.2.
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GRAFICO 2.2.2.2.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ACTUAL CON
RESPECTO A LA DE HACE UN ANO
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Tres de cada diez madrilefios (30,1%) afirman que su situacién econdémica
actual ha empeorado respecto a la de hace un afio. Este porcentaje es 7,8
puntos porcentuales inferior al registrado en el cuatrimestre anterior.

Como se observa en tabla 2.2.2.1., se aprecia que cuanto menor es la edad
mayor es la tendencia a valorar favorablemente la evolucién en el Gltimo afio
de su situacion econdmica familiar. Y, al contrario, los ciudadanos de 45 anos
en adelante son quienes manifiestan en mayor medida que su situacién
econdmica familiar ha empeorado en el Gltimo afo.

TaBLA 2.2.2.1.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ACTUAL
CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN EDAD

Situacién econémica Edad

familiar respecto De16a29 |De30a44 | De45a64 | 65y més

a la de hace un afio afios afios afios afios e
Mejor 22,9% ‘12,6% 4,7% 4,0% 1,2%
Iqual 60,2% 56,8% 58,4% 59,7% 58,6%
Peor 16,9% 30,6% 36,5% 36,3% 30,1%
No contesta 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 152
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VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ACTUAL

TaBLA 2.2.2.2.

CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN SITUACION LABORAL

S|tu‘a.c 1on econormica Situacidn laboral

familiar actual con

respectoala dehace | Trapgjador | Trabajador Jubiad Amo/

un ano sequn por cuenta | por cuenta . .'a.‘; Parado Estudiante y 0/ Total

situacion faboral ajena propia | Pensionista e casa

Mejor 15,1% 11,4% 31% 9% 19.8% 6,0% 11.2%
Iqual 574% 59,6% 56,1% 55,3% 68,3% 61,0% 58,6%
Peor 21.3% 29,0% 40,2% 36,8% 19% 33,0% 30,1%
No contesta 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 01%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152

En funcién de la situacion laboral (tabla 2.2.2.2), los estudiantes, cohorte que
coincide con los mas jovenes, son los que realizan una valoracién mas

positiva de la evolucién de su situacién econdémica.

De otro modo, los madrilefios que se encuentran jubilados o desempleados

son quienes mas negativamente valoran su situacién econdémica.

Respecto al nivel de ingresos del hogar, en la tabla 2.2.2.3. se aprecia que
existe una tendencia creciente en las valoraciones positivas de la situacion
econdémica actual, cuanto mayor es el nivel de ingresos, al tiempo que los
madrilefios con unos ingresos en su hogar inferiores a 30.000 euros anuales
son quienes principalmente afirman que su situacién ha empeorado en el

ultimo afo.

VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ACTUAL

TABLA 2.2.2.3.

CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN NIVEL DE INGRESOS

Nivel de ingresos

Situacién econdmica - - -

familiar respecto a ntre ntre ntre .

b | oo | 200 | 001 ) e M| T
Mejor 6,5% 9.9% 15,4% 17.0% 269% 13,8% 11,2%
Iqual 52,2% 591% 74,7% 56,1% 60,9% 57.9% 58,6%
Peor 41,3% 31,0% 99% 26,9% 12,2% 279% 30,1%
No contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 278 477 m 48 41 197 152
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TABLA 2.2.2.4.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ACTUAL
CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN TIPO DE HOGAR

Situacion econdmica Tipo de hogar

familiar respecto Persona | Parejasin | Parejacon | Aduftocon | Ofrotipo

ala de hace un afio sola hijos hijos hijos de hogar Ns/Ne el
Mejor 112% 9.9% 12,0% 6,7% 14,4% 14% 11,2%
Iqual 56,4% 58,4% 59,4% 58,3% 57,0% 77,6% 58,6%
Peor 324% 317% 28,6% 35,0% 26,7% 1,0% 30,1%
No contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 19% 0,0% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 188 274 572 60 49 9* 1152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Considerando el tipo de hogar en el que residen, son las familias
monoparentales quienes principalmente declaran que su situacién econémica
familiar ha empeorado (tabla 2.2.2.4.).

Por otra parte, al realizar el andlisis de la evolucién de la situacién econémica
nacional en el ultimo afio (grafico 2.2.2.3.), los madrilefios se muestran mas
positivos que en la valoracidn realizada en el Gltimo cuatrimestre de 2005.

GRrRAFICO 2.2.2.3.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ACTUAL
CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO
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de 2005 = 1.148. Base 1.*" cuatrimestre de 2006 = 1.152.
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De este modo, se recupera la tendencia observada en el primer cuatrimestre
del afio anterior, alcanzandose porcentajes similares a los de los madrilefios
de aquel periodo que consideran que la economia ha mejorado (11,0%) o se ha
mantenido igual (41,3%) en el dltimo afio.

La visién que de la evolucién econémica tienen los madrilefios varia en
funcién de las distintas variables sociodemogréficas analizadas, como queda
reflejado en las tablas siguientes.

En la tabla 2.2.2.5., que recoge la segmentaciéon por edad, se observa que los
ciudadanos de 45 afios en adelante son quienes se muestran mas negativos
en la valoracién gue realizan de la evolucién de la economia nacional en el
Ultimo afio, mientras que los madrilefios de 30 a 44 afios son quienes
principalmente afirman que la situacién econédmica del pais estd igual que
hace un afo.

TABLA 2.2.2.5.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ACTUAL
CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN EDAD

Valoracién de la Edad

situacién econémica ;

del pa|’s respecto ala De16a29 | De30ad44| De45a64| 65y mas Total
de hace un aiio afos afos afios afos

Mejor 14,4% 10,5% 9,8% 9,1% 1,0%
Igual 45,3% 47,3% 36,3% 34,7% 41,3%
Peor 37,0% 41,3% 51,9% 51,8% 45,3%
No sabe 3,3% 0,9% 2,0% 3,6% 2.3%
No contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 152

Al igual que ocurria con la evolucién de la situacion familiar, cuanto menor es
la edad del encuestado mayor es la tendencia a conceder una valoracién
positiva a la evoluciéon econémica del pais en el Gltimo afio.

Los estudiantes son el grupo poblacional que en mayor medida considera que
la evolucion de la situacion econédmica nacional ha sido favorable en el dltimo
afio (17,8%) o se ha mantenido igual (50,5%), posicién esta ultima que
también comparte el 50,3% de los desempleados (tabla 2.2.2.6.).

De otro modo, los jubilados y las amas de casa son quienes se muestran mas
criticos en esta valoracién, dado que mas de la mitad de estos ciudadanos
opina que la situacién econémica del pais ha empeorado en el ultimo afo
(52,0% vy el 57,9%, respectivamente).
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TABLA 2.2.2.6.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ACTUAL
CON RESPECTO A LA DE HACE UN ANO SEGUN SITUACION LABORAL

Valoracidn de fa Situacion laboral

situacidn econdmica | grapajador | Trabajador :

del pas respecto por cuenta | por cuenta Jub_llaqo- Parado | Estudiante Amo/a Total
ala de hace un afio ajena propia pensionista de casa

Mejor 1,4% 14% 9,7% 79% 178% 6,0% 11,0%
Iqual 45,0% 359% 341% 50,3% 50,5% 351% 413%
Peor 419% 49,0% 52,0% 39.2% 29.1% 519% 453%
No sabe 17% 3% 3,5% 2,6% 2,0% 1.0% 2,3%
No contesta 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38* 101 100 1152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

2.2.3. Indice de Expectativas

Analizando las expectativas para el préximo cuatrimestre se aprecia un
aumento, tanto en el ambito personal como nacional, respecto del ultimo
cuatrimestre de 2005 (gréfico 2.2.3.1.).

Cabe sefialar que, a pesar de que el indice referido a la situacién nacional
normalmente registra valores inferiores al indice que mide la situacién
personal, en esta oleada se observa una aproximaciéon entre estos dos
valores. De hecho, la recuperacién de las expectativas es mayor para el indice
nacional, pues supera el valor obtenido hace un afio, mientras que el indice
personal de expectativas se sitla un punto porcentual por debajo del
registrado en el mismo periodo de 2005.
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GRAFICO 2.2.3.1.
EVOLUCION DEL iNDICE DE EXPECTATIVAS EN EL ULTIMO ANO
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Valoracion de la situacién econémica esperada para el préximo
cuatrimestre

A continuacién se realiza un andlisis de la percepcién que tienen los
madrilefios acerca de la evoluciéon para el préximo cuatrimestre de su
situacién econémica familiar y de la situacién econémica nacional.

A la hora de opinar acerca de su futuro econémico familiar para los préximos
cuatro meses, los madrilefios, como se aprecia en el gréfico 2.2.3.2, no
esperan cambios, afirmando tres de cada cuatro que su situacién econémica
futura serd igual a la que tienen ahora (75,1%).
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GRAFICO 2.2.3.2.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ESPERADA DENTRO DE
CUATRO MESES
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Profundizando en el andlisis sociodemografico, en la tabla 2.2.3.1 se observa
gue los ciudadanos mdas jévenes son quienes en mayor medida esperan una
mejora en su situacion econdmica préxima (16,2%), al tiempo los madrilefios
con 45 y mas afios consideran que su situaciéon econémica va a empeorar en
los préximos cuatro meses (el 21,3% de los madrilefios de 45 a 64 afios y el
20,6% de aquellos de 65 y mas afos).

TaBLA 2.2.3.1.

VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ESPERADA

DENTRO DE CUATRO MESES SEGUN EDAD

Situacién econémica Edad

familiar dentro de De16a29 | De30a44| De45a64| 65y mds

cuatro meses afios afios afnos afios Total
Mejor 16,2% 8,1% 51% 2,0% 7,9%
Igual 75,4% 76,4% 72,6% 76,2% 75,1%
Peor 77% 15,5% 21,3% 20,6% 16,3%
No sabe 0,4% 0,0% 0,7% 0,8% 0,4%
No contesta 0,3% 0,0% 0,3% 0,4% 0,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 152

El analisis de las opiniones en funcién de la situacién laboral se recoge en la
tabla 2.2.3.2. y nos muestra como los ciudadanos en situaciéon de desempleo
se muestran mds optimistas respecto a la evolucién futura de su situacién
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econdmica (el 13,2% piensa que mejorard frente al 79% del total de
ciudadanos), mientras que los jubilados y las amas de casa son quienes peor
ven su futuro econdmico (23,0% y 21,0%, respectivamente).

Los estudiantes son el grupo que en mayor medida espera mantener una
estabilidad econdmica para el préximo cuatrimestre (el 83,2% considera que
su situacién econémica sequird igual).

TaBLA 2.2.3.2.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ESPERADA
DENTRO DE CUATRO MESES SEGUN SITUACION LABORAL

Situacion Situacién laboral

econdmica Trabajador | Trabajador .

familiar dentro | por cyenta | por cuenta J“"."a‘!°' Parado | Estudiante Amoa Total

de cuatro meses ajena propia pensionista de casa

Mejor 99% 9,5% 2,8% 13.2% 9,8% 70% 1%

Iqual 759% 73,6% 732% 71,0% 832% 711% 75,1%
Peor 13,6% 16,9% 23.0% 15,8% 59% 21.0% 16,3%
No sabe 0,4% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,9% 0,4%

No contesta 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 11% 0,0% 0,3%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 152

De otro modo y considerando el nivel de ingresos anuales en el hogar (tabla
2.2.3.3.), los ciudadanos con mayor nivel de ingresos son quienes en mayor
medida esperan una evolucion favorable en su economia (12,4%), al tiempo
gue aquellos con nivel de ingresos inferior a 12.000 euros consideran que su
situaciéon econédmica empeorard en los préximos cuatro meses (21,5%).

TaBLA 2.2.3.3.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA FAMILIAR ESPERADA DENTRO
DE CUATRO MESES SEGUN NIVEL DE INGRESOS

Situacion Nivel de ingresos

econdmica Menos de | Entre 12,000 | Entre 30.000 | Entre 42.000|  Mds de

familiar dentro 12000 | y30.000 | y42000 | y54000 | 54000 | Ns/Nc Total

de cuatro meses | eyros euros euros euros euros

Mejor 61% 80% 10,9% 42% 12,4% 87% 79%

lgual 71,6% 769% 715% 79.2% T19% 72,6% 751%
Peor 21,5% 147% 11,6% 16,5% 97% 16,6% 16,3%
No sabe 04% 04% 00% 01% 00% 1,0% 04%
No contesta 04% 00% 00% 00% 00% 11% 03%

Total 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 1000%
Base 278 477 i 48 4 197 1152
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Como se apreciaba en el andlisis del indice de expectativas, en la valoracién
de la evolucién esperada para la situacion econémica nacional los madrilefios
se muestran algo mas pesimistas que al valorar su situacién familiar, aunque
la tendencia de las valoraciones es la misma para el ambito macroeconémico
gue para el privado.

Este hecho se aprecia en el grafico 2.2.3.3., que muestra cdmo aumenta el
porcentaje de madrilefios que consideran que la situacién econdmica
nacional no cambiard en el préximo cuatrimestre y toma el valor mas alto del
Gltimo afio (68,5%), al tiempo que disminuye la proporciéon de aquellos que
creen que la economia nacional empeorard (22,1%), aunque supera el
porcentaje de los que esperan un empeoramiento en su situaciéon econémica
familiar (16,3%) (gréfico 2.2.3.2.).

GRAFICO 2.2.3.3.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ESPERADA DENTRO
DE CUATRO MESES
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Los madrilefios de 45 afios en adelante son quienes se muestran mas
pesimistas en cuanto a la evolucién que esperan para la economia nacional
(tabla 2.2.3.4.), dado que cerca de tres de cada diez afirma que en el préximo
cuatrimestre la situacién econdmica nacional empeorard (el 28,7% de los
mayores de 64 afos y el 27,8% de quienes tienen entre 45 y 64 afos).

Barémetro Municipal de Consumo

36 I 1.*" Cuatrimestre de 2006



TAaBLA 2.2.3.4.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ESPERADA DENTRO
DE CUATRO MESES SEGUN EDAD

Valoracién de la Edad

situacién econémica

del pais dentro de De 19 a29 | De 39 ad4 | De 4~5 a64| 65 y més Total
cuatro meses afios afios afios afios

Mejor que la actual 9,2% 8,4% 51% 4,0% 6,8%
Igual que la actual 73,.8% 71,8% 64,0% 63,3% 68,5%
Peor que la actual 14,4% 18,6% 27,8% . 28,7% 22,1%
No sabe 2,2% 1,2% 31% : 3,6% 2,4%
No contesta 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 152

De otro modo, cuanto menor es la edad mayor es la proporcién de ciudadanos
gue consideran que la situaciéon econémica del pais se mantendrd sin cambios
durante los préximos cuatro meses. Asi lo afirma el 73,8% de los jévenes de
16 a 29 afos.

Analizando las expectativas de los madrilefios en funcién de la situacién
laboral (tabla 2.2.3.5.), son los trabajadores por cuenta propia quienes se
declaran mds pesimistas (el 32,9% afirma que la economia empeorard en los
préximos cuatro meses), mientras que los estudiantes y desempleados se
muestran mas optimistas respecto a la evolucién que esperan para la
situacion econdédmica del pais (13,9% vy 13,2%, respectivamente).

TaBLA 2.2.3.5.
VALORACION DE LA SITUACION ECONOMICA NACIONAL ESPERADA DENTRO
DE CUATRO MESES SEGUN SITUACION LABORAL

Valoracién de la Situacidn laboral

situacidn economica | grahaiador | Trabajador )

del pafs dentro de por cuenta | por cuenta Jub!Iaqo- Parado | Estudiante i Total
cuatro meses B P Pensionista casa

Mejor que la actual 75% 6,6% 3,5% 13.2% 139% 29% 6,8%
Iqual que la actual 709% 55,8% 67,2% 71,0% 73.2% 67,0% 68,5%
Peor que la actual 197% 329% 251% 15,8% 19% 281% 221%
No sabe 17% 47% 39% 0,0% 1.0% 2,0% 24%
No contesta 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152
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2.2.4. Efectos sobre el consumo de bienes duraderos

Finalmente, el andlisis de medicién de la confianza de los consumidores y la
percepcién acerca de la situacién econémica y su evolucién, tanto en el
ambito familiar como nacional, se complementa con una pregunta que mide
la valoracién de los consumidores sobre el momento actual para realizar
compras domésticas de importe elevado.

En este primer cuatrimestre del afio, la recuperacién de la confianza de los
consumidores madrilefios, se acompana de una valoracién mds optimista
sobre el momento presente para comprar bienes de importe elevado que
suponen una decisién importante en el hogar (grafico 2.2.4.1.).

GRAFICO 2.2.4.1.
VALORACION DEL MOMENTO ACTUAL PARA HACER GRANDES COMPRAS

DOMESTICAS

100%-

90%-

80%-

70%-

60%- 571

5094 48,4

39,4
30% 26,6 J 25,7F r
20%1 15,3 15,8 r
12,2
10%- ' 85 o4
42 » O 31

0% ; ; T .

Buen momento / Indiferente Mal momento / Ns/Nc
Favorable Desfavorable

mler CUATRIMESTRE 2005 = 2° CUATRIMESTRE 2005
® 3er CUATRIMESTRE 2005* ler CUATRIMESTRE 2006

Base 1.°" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.* cuatrimestre
de 2005 = 1.148. Base 1.*" cuatrimestre de 2006 = 1.152.

De este modo, como se observa en el grafico 2.2.4.1., la proporcién de
ciudadanos que valora positivamente el momento actual para realizar
grandes compras domésticas alcanza el valor maximo del ultimo afio (26,6%)
y el porcentaje de los que otorgan una valoracién desfavorable es el minimo
de todo el periodo analizado (34,3%).

Considerando la valoracién en funcién del sexo de los encuestados (tabla
2.2.4.1), las mujeres son quienes valoran de forma mas desfavorable el
momento actual para realizar grandes compras domésticas (37,5%).
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TABLA 2.2.4.1.
VALORACION DEL MOMENTO ACTUAL PARA HACER GRANDES COMPRAS
DOMESTICAS SEGUN SEXO

éConsidera que es un buen momento o un mal Sexo

momento para hacer grandes compras domésticas? Y Mujer Total
Buen momento / Favorable 28,8% 24,7% 26,6%
Indiferente 36,4% 35,7% 36,0%
Mal momento / Desfavorable 30,6% 37.5% 34,3%
Ns/Nc 4,2% 21% 3,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Base 532 620 152

TaBLA 2.2.4.2.

VALORACION DEL MOMENTO ACTUAL PARA HACER GRANDES COMPRAS

DOMESTICAS SEGUN TIPO DE HOGAR

éConsidera que es Tipo de hogar
un buen momento
0 un mal momento Persona Parei ; ;

ja Pareja Adulto Otro tipo
para hacer qralnd.es sola sin hijos con hijos con hijos de hogar N/Ne Ui
compras domésticas?
Buen momento /
Favorable 309% 22,1% 26,8% 31,6% 24.7% 23,0% 26,6%
Indiferente 30,8% 38,0% 38,5% 21,8% 324% 431% 36,0%
Mal momento /
Desfavorable 329% 36,0% 32,8% 382% 42.9% 333% 34,3%
Ns/Nc 54% 33% 19% 8,4% 0,0% 0,0% 31%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 188 274 572 60 49 9* 1152

Respecto a la desagregacion de los datos por el tipo de hogar que se muestra
en la tabla 2.2.4.2., los hogares monoparentales y unipersonales se declaran
mas positivos (31,6% y 30,9%, respectivamente), mientras que los hogares
de otro tipo (fundamentalmente pisos compartidos) valoran negativamente el

momento actual para afrontar una compra importante (42,9%).
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DOMESTICAS SEGUN NIVEL DE INGRESOS

TABLA 2.2.4.3.
VALORACION DEL MOMENTO ACTUAL PARA HACER GRANDES COMPRAS

¢Considera que es un Nivel de ingresos

buen momento o un -

mal momento para Menos de | Entre 12.000 | Entre 30.000 | Entre 42.000|  Mas de

hacer grandes 12,000 y30.000 | y42.000 | y54.000 54,000 Ns/Nc Total
compras domésticas? | euros euros euros euros euros

Buen momento /

Favorable 23,5% 29,1% 30.7% 23,0% 26,8% 234% 26,6%
Indiferente 32,0% 40,5% 40,4% 374% 34,2% 28,5% 36,0%
Mal momento /

Desfavorable 42,0% 28,7% 219% 354% 341% 40,5% 34,3%
Ns/Nc 2,5% 1% 1,0% 4,2% 49% 6% 3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 278 477 m 48 41 197 1152

De otro modo, considerando el nivel de ingresos anuales en el hogar (tabla
2.2.4.3.), los ciudadanos con ingresos entre 30.000 y 42.000 euros son
guienes ven un buen momento para hacer grandes compras domésticas,
mientras los ciudadanos con ingresos inferiores a 12.000 euros opinan que es
un momento desfavorable.
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En esta primera oleada el Barémetro Municipal de Consumo se estudia, como
tema de actualidad la Ley 28/2005, de 26 de diciembre, de medidas
sanitarias frente al tabaquismo y reguladora de la venta, el suministro, el
consumo y la publicidad de los productos del tabaco, que popularmente se ha
denominado “Ley Antitabaco”. Este analisis incluye el conocimiento que los
madrilefios tienen de esta norma, su opinién sobre los aspectos que requla y
sobre las medidas que establece en su articulado con el objetivo de prevenir
el consumo de tabaco, limitar su oferta y demanda, y regular su publicidad,
promocién y patrocinio.

Se estudia, ademas, el habito de consumo de tabaco que en la actualidad
tienen los ciudadanos y la repercusién que la nueva ley ha ejercido en este
consumo.

3.1. Consumo de tabaco en la actualidad

3.1.1. Habito de consumo de tabaco

El consumo de tabaco es un habito minoritario entre los consumidores
madrilefios atendiendo a las respuestas facilitadas cuando se les ha
preguntado si fuman habitualmente.

Como muestra el grafico 3.1.1.1. mas de tres de cada cuatro madrilefios sefala
qgue no fuma (75,7%) y concretamente el 61,8% mantiene que nunca ha
fumado de manera habitual.

GRAFICO 3.1.1.1.
HABITO DE CONSUMO DE TABACO
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Base = 1.152.

Entre aquellos que sefalan que si tienen este hdbito actualmente (24,3%) la
mayoria fuma a diario (21,6%).
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Teniendo en cuenta la desagregacién por la variable género del individuo que
se muestra en la tabla 3.1.1.1., las mujeres son quienes mayoritariamente
afirman que no han fumado nunca (67,6%), mientras que entre los hombres
es mayor el porcentaje de fumadores que abandonaron el habito (17,6%
frente al 10,7% de las mujeres).

TaBLA 3.1.1.1.
HABITO DE CONSUMO DE TABACO SEGUN SEXO
Sexo
¢Fuma usted actualmente?
Hombre Mujer Total
No fuma, ni ha fumado nunca de manera habitual 55,1% 67,6% 61,8%
No fuma actualmente pero ha fumado antes 17,6% 10,7% 13,9%
Si, fuma diariamente 23,2% 20,2% 21,6%
Si fuma, pero no diariamente 41% 1,5% 2,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Base 532 620 1152

TaBLA 3.1.1.2.
HABITO DE CONSUMO DE TABACO SEGUN EDAD
Edad
¢Fuma usted .
actualmente? De 1? a29 | De 39 ad4 | De 4? a64| 65 y mas Total
anos anos anos anos

No fuma, ni ha fumado
nunca de manera habitual 61,3% 59,1% 53,5% 76,1% 61,8%
No fuma actualmente
pero ha fumado antes 6,7% 1,6% 23,4% 13,5% 13,9%
Si, fuma diariamente 28,7% 26,0% 21,4% 8,0% 21,6%
Si fuma, pero no
diariamente 3,3% 3,.3% 17% 2,4% 2,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

Como se observa en la tabla 3.1.1.2. existe una relacién inversa entre la edad
y el habito de consumo de tabaco. De este modo, los jévenes de 16 a 29 afios
son quienes mayormente fuman a diario (28,7%), siendo los mayores de 64
afos los que principalmente manifiestan no haber fumado nunca de manera
habitual (76,1%).

El grupo de poblacién con edades entre 45 y 64 afos son quienes
fundamentalmente afirman que fueron fumadores y han abandonado el
habito (23,4% frente al 13,9% del total de madrilefios) (tabla 3.1.1.2).
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Asimismo, cuanto menor es el nivel de estudios mayor es la proporcién de
poblacién que afirma no fumar en la actualidad ni haber fumado antes (tabla
3.1.1.3.).

TaBLA 3.1.1.3.
HABITO DE CONSUMO DE TABACO SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS

Nivel de estudios

¢Fuma usted inferiora | . oo | Educacién | Eduoacn | oo
actualmente? | agycacién .~ | secundaria post- : Ns/Nc Total

.. primaria S A superior

primaria obligatoria | obligatoria

No fuma, ni ha fumado|
nunca de manera 911% 172% 71,5% 53,8% 52,8% 82,1% 61,8%
habitual <
No fuma actualmente
pero ha fumado antes 4,5% 78% 4,3% 17.0% 19,6% 0,0% 13,9%
Si, fuma diariamente 4,4% 12,8% 19.9% 27.2% 24,8% 0,0% 21,6%
Si fuma, pero
no diariamente 0,0% 2.2% 4,3% 2,0% 2,8% 17.3% 2.1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 44* 220 160 298 424 6* 1152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Sin embargo, los madrilefios con un nivel de estudios secundarios no
obligatorios y superiores son quienes mayoritariamente declaran que fuman
diariamente (27,2% y 24,8%, respectivamente) o bien no fuman actualmente
aunque fumaban antes (17,0% y 19,6%, respectivamente) (tabla 3.1.1.3.).

Considerando la situacién laboral de los ciudadanos, como recoge la tabla
3.1.1.4., los madrilefios que en mayor medida fuman diariamente son aquellos
gue se encuentran desempleados (36,9%) y los trabajadores por cuenta
propia (28,4%) y ajena (26,1%).

Por otra parte, los trabajadores por cuenta propia son también quienes en
mayor medida sefalan que han abandonado el habito de fumar (23,4% frente
al 13,9% del total). Quienes principalmente declaran no fumar ni haber fumado
nunca de manera habitual son [as amas de casa (72,9%), estudiantes (70,9%)
y jubilados o pensionistas (70,8%).
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TaBLA 3.1.1.4.
HABITO DE CONSUMO DE TABACO SEGUN SITUACION LABORAL
Situacion laboral

¢Fumausted | grapaiador | Trabajador Tt Anofe
actualmente? | norcyenta | por cuenta - Parado | Estudiante Total

) . Pensionista de casa

ajena propia
No fuma, ni ha fumado
nunca de manera
habitual 571% 46,3% 70,8% 50,0% 709% 729% 61,8%
No fuma actualmente
pero ha fumado antes | 13,5% 234% 16,3% 10,5% 31% 111% 13.9%
Si, fuma diariamente 26,1% 28,4% 10,8% 369% 23,0% 14,0% 21,6%
Si fuma, pero no
diariamente 33% 19% 2% 2,6% 3,0% 2,0% 21%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 152

3.1.2. Influencia de la nueva Ley en la disminucién del consumo
de tabaco

Entre los madrilefios que actualmente fuman, ya sea diariamente o con
menos frecuencia, como se aprecia en el grafico 3.1.2.1., uno de cada cuatro
manifiesta haber disminuido su consumo de tabaco desde la entrada en vigor
de la nueva Ley (25,4%).

(Sélo para quienes fuman actualmente. Base: 279).

GRrAFICO 3.1.2.1.
DISMINUCION DEL CONSUMO DE TABACO DESDE LA ENTRADA EN VIGOR
DE LA LEY

Si
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Base = 279.
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TaBLA 3.1.2.1.

DISMINUCION DEL CONSUMO DE TABACO DESDE LA ENTRADA EN VIGOR
DE LA LEY SEGUN EDAD

¢Desde la entrada en vigor Edad

de la Ley Antitabaco, ;

el consumo de tabaco? afios afios afios afios

Si 24,1% 297% 23,5% 19,0% 25,4%
No 75,9% 70,3% 76,5% 81,0% 74,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 87 98 68 26 279

La tabla 3.1.2.1. muestra la desagregacién de los datos en funcién de la edad
de los encuestados, y en ella se aprecia que el grupo de fumadores que
mayoritariamente afirma no haber disminuido su consumo de tabaco desde
la entrada en vigor de la nueva Ley son los de 65 y mas afios (81,0%),
mientras que entre los ciudadanos de 30 a 44 afos se encuentra el mayor
porcentaje de fumadores que reconoce haber disminuido su consumo de
tabaco con la nueva Ley.

Los fumadores que desde la entrada en vigor de la nueva Ley manifiestan que
fuman menos, estan llevando a cabo esta reduccién en su consumo de tabaco
sin utilizar sustitutivos del mismo. Asi, como recoge el grafico 3.1.2.2., entre
los fumadores que desde la entrada en vigor de la nueva ley fuman menos,
cerca de seis de cada diez no utilizaron ningin sustitutivo a la hora de reducir
su consumo de tabaco (59,1%).

(Sélo para quienes si han disminuido el consumo de tabaco desde la entrada
en vigor de la nueva Ley. Base: 71).

GRAFICO 3.1.2.2.
UTILIZACION DE SUSTITUTIVOS PARA REDUCIR EL CONSUMO DE TABACO
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Unicamente el 15,6% utiliza algun sustitutivo del tabaco, principalmente
chicles (8,5%) y, en menor medida, golosinas (4,3%) y frutos secos (2,8%).

3.1.3. Influencia de la nueva Ley en la decision de no fumar

A los encuestados que actualmente no fuman, pero si lo hacian antes, se les
pregunté si en su decision de dejar su habito influyé la entrada en vigor de la
nueva Ley, y la respuesta mayoritaria fue negativa (grafico 3.1.3.1.).

De hecho, sélo el 2,5% afirma que su decisién se vio condicionada por la
llegada de la nueva norma.

(Sélo para quienes no fuman actualmente pero han fumado antes. Base: 160).

GRrAFICO 3.1.3.1.
INFLUENCIA DE LA NUEVA LEY ANTITABACO EN LA DECISION DE NO FUMAR

Si
2,5%

No
97,5%

Base =160.

Como se aprecia en el gréfico 3.1.3.2., entre los fumadores que han
abandonado completamente el habito, el 85,6% no ha utilizado ningun
método de apoyo, concretamente el 81,2% especifica que el sistema
empleado ha sido su fuerza de voluntad.

La utilizacion de métodos de ayuda externos para abandonar el hdbito de
fumar es minoritaria, Gnicamente el 5,6% ha recurrido a los parches, el 2,5%
a libros y en menor medida han acudido a programas especificos de ayuda
(1,9%), chicles (1,2%) o pastillas (0,6%).

Barémetro Municipal de Consumo
I 1.°" Cuatrimestre de 2006



(Sélo para quienes no fuman actualmente pero han fumado antes. Base: 160).

GRrRAFICO 3.1.3.2.
METODO/S UTILIZADOS PARA DEJAR DE FUMAR
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_’» 85,6%

Ninguno 4,4
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Pastillas | 0,6
Otros| 1,2

Ns/Nc 4,4
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Base =160.
Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mds de una respuesta.

El 1,2% que indica otros métodos cita la acupuntura y el deporte.

3.2. Conocimiento de la Ley Antitabaco

En este apartado se estudia el grado de informacién que tienen los
madrilefios acerca de la nueva ley, asi como las fuentes de las que han

obtenido la informacién vy la facilidad con la que la han obtenido.

Como se aprecia en el gréfico 3.2.1.1. y atendiendo a la proporcién de
ciudadanos que responde que si conoce cada uno de los aspectos regulados
en la Ley antitabaco, es posible concluir que los madrilefios estan informados

del contenido de esta nueva norma.
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3.2.1. Conocimiento de los aspectos regulados en la Ley
Antitabaco

GRAFICO 3.2.1.1.
CONOCIMIENTO DE LOS ASPECTOS REGULADOS EN LA LEY ANTITABACO
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Base = 1.152.

Los aspectos mdas conocidos por los madrilefios son las limitaciones a la
venta, consumo y suministro de productos del tabaco (82,2%) y la requlacién
de la publicidad, promocién y patrocinio (80,3%), mientras que estan algo
menos informados sobre las medidas de prevenciéon del tabaquismo vy
promocion de la salud y el régimen de infracciones y sanciones que contiene
la Ley (77,8% y 75,8%, respectivamente).

3.2.2. Medio de conocimiento o de informacion sobre la Ley
Antitabaco

Como muestra el grafico 3.2.2.1., la mayoria de los madrilefios obtuvo la
informacién sobre la Ley a través de los medios de comunicacién,
principalmente mediante la televisién (86,1%) y la prensa (60,7%) y, en menor
medida, por medio de la radio (31,5%).
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GRAFICO 3.2.2.1.
MEDIO POR EL QUE CONOCIO O SE INFORMO SOBRE ESTA LEY
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Base =1.152.
Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mds de una respuesta.

El 7,5% afirma que conocié la Ley a través de informacién procedente de
Internet y el 3,2% a través de informacién de organismos publicos, al tiempo
gue sélo un 2,8% de los encuestados acudié al Boletin Oficial del Estado para
informarse acerca de la nueva norma.

Entre los madrilefios que indican otros medios (5,3%), la mayoria menciona
el sistema de boca a boca, o bien que se informé en su trabajo o a través la
publicidad, charlas o folletos.

Como muestra la tabla 3.2.2.1., los ciudadanos que mayoritariamente han
obtenido la informacién relativa a la nueva norma a través de la prensa
(69,8%) y la radio (39,4%) son los pertenecientes al grupo con edades entre
45 y 64 afios, al tiempo que los menores de 45 afios indican en mayor medida
haber obtenido la informacién a través de Internet.
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TABLA 3.2.2.1.’

MEDIO/S DE CONOCIMIENTO O INFORMACION DE ESTA LEY SEGUN EDAD
¢A través de que Edad
Medio/s conocié 0se | pe16a29 | De30a44 | Ded5a64 | 65ymds
informé de esta Ley? afios afios afios afios Total
Television 88,6% 86,8% 82,4% 86,8% 86,1%
Prensa 51,9% 62,9% 69,8% 56,6% 60,7%
Radio 23,4% 30,0% 39,4% 331% 31,5%
Internet 9,5% 10,5% 6,4% 2,4% 7,5%
BOE 2,2% 4,8% 2,3% 1,2% 2,8%
Organismos Publicos 2,2% 51% 2,3% 2,8% 3,2%
Otros 8,1% 6,3% 3,4% 3,2% 53%
Ns/Nc 6,5% 4,8% 4,6% 4,8% 5,2%
Base 272 334 295 251 1152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.

3.2.3. Demanda de informacién acerca de la nueva Ley

A pesar de que la mayoria de los madrilefios tiene conocimiento acerca del
contenido de la Ley (grafico 3.2.1.1.), sélo una minoria (3,8%) ha buscado
activamente esta informacién, mientras que la practica totalidad obtuvo la
informacién sin haberla solicitado (95,9%) (grafico 3.2.3.1.).

GRrAFICO 3.2.3.1.
DEMANDA DE INFORMACION SOBRE LA LEY ANTITABACO

Si
Ns/Nc 3:8%
0,3%

No
95,9%

Base = 1.152.
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La tabla 3.2.3.1. muestra la relacién entre la solicitud de informacién sobre la
nueva Ley y el habito de consumo de tabaco. En ella se observa que los
madrilefios que fuman diariamente son quienes en mayor medida han
demandado informacién sobre la Ley Antitabaco.

Sin embargo, los encuestados que fuman, pero no a diario, son los menos
interesados en demandar informacién.

TaBLA 3.2.3.1.
DEMANDA DE INFORMACION SOBRE LA LEY ANTITABACO SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

¢Fuma usted actualmente?

¢Ha solicitado en No fuma | No fuma, ni
élgun m°_’f‘e"t° Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
'“f°rma°'°_" sobre diar}amente pero no pero ha nunca de Total
la Ley Antitabaco? diariamente | fumado manera

antes habitual
Si 8,1% 0,0% 3.2% 2,7% 3,8%
No 91,9% 100,0% 96,8% 96,9% 95,9%
Ns/Nc 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

Por ultimo respecto a la demanda de informacién sobre la Ley, se ha solicitado
a los madrilefos su valoracién acerca de la cantidad de informacién que sobre
ella han facilitado los medios de comunicacién.

Como se aprecia en el grafico 3.2.3.2., mds de siete de cada diez madrilefios
valora como suficiente la informacién que los medios han proporcionado sobre
esta Ley (78,0%), mientras que el 20,7% afirma que no ha sido suficiente.
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GRAFICO 3.2.3.2.
SUFICIENCIA DE LA INFORMACION FACILITADA POR LOS MEDIOS
SOBRE ESTA LEY

Ns/Nc

. 1,3%
No es suficiente

20,7%

Si, es suficiente
78,0%

Base = 1.152.

3.3. Valoracion de las medidas contempladas en la
Ley Antitabaco

3.3.1. Acuerdo con la prohibicién de fumar en los centros
de ensenanza, sanitarios y de trabajo

El gréfico 3.3.1.1. recoge las proporciones de madrilefios con una opinién
favorable hacia la prohibicién de fumar en distintos tipos de centros regulada
en la nueva Ley. Como se aprecia en el grafico, la practica totalidad de los
madrilefios considera acertada la prohibicién de fumar en los centros de
ensefianza (96,2%) y centros sanitarios (96,1%), mientras que mds de siete
de cada diez se declara conforme con que la prohibicién se haga extensiva a
los centros de trabajo (73,4%).
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GRAFICO 3.3.1.1.

ACUERDO CON LA PROHIBICION DE FUMAR EN DISTINTOS TIPOS DE
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Entre los madrilefios entrevistados, el 96,2% manifiesta su acuerdo con que
la Ley prohiba fumar en los centros de ensefianza docente. Concretamente,
como muestra el grafico 3.3.1.2. el 70,5% se declara “de acuerdo” con la

CENTROS
96,1
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prohibicién y el 25,7% afirma estar “muy de acuerdo”.
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GRrAFICO 3.3.1.2.

PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS DE ENSENANZA DOCENTE
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Unicamente el 3,0% de los madrilefios se declara disconforme con esta
prohibicién, mientras el 0,8% se muestra indiferente.

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

En desacuerdo

Muy en
desacuerdo
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Realizando la desagregaciéon de los datos en funcién de las variables
sociodemograficas, no se aprecian diferencias estadisticamente significativas
entre los distintos grupos que muestran conformidad o disconformidad con las
prohibiciones analizadas. Unicamente se observan algunas diferencias de
matiz a la hora de valorar el grado de acuerdo.

De este modo, como muestra la tabla 3.3.1.1. cuanto mayor es la edad de los
encuestados mayor es la tendencia a mostrarse “muy de acuerdo” y la
tendencia es opuesta a la hora de afirmar estar sélo “de acuerdo” cuando la
edad es menor.

TasLA 3.3.1.1.
PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS DE ENSENANZA DOCENTE
SEGUN EDAD
Prohibicién de fumar Edad
en centros de De16a29 | De30a44 | De45a64 | 65y mas
ensefianza docente afios afios afios afios fotal
Muy de acuerdo 14,8% 23,4% 30,2% 35,7% 25,7%
De acuerdo 81,6% 73,0% 65,0% 61,5% 70,5%
Ni de acuerdo ni en h
desacuerdo 0,7% 0,6% 1,8% 0,0% 0,8%
En desacuerdo 2,9% 2.7% 2.7% 2,8% 2,8%
Muy en desacuerdo 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 152

Analizando la opinién de los madrilefios sobre esta prohibicién en funcién de
su habito de consumo de tabaco, se observa en la tabla 3.3.1.2. que los no
fumadores son quienes en mayor medida declaran estar “muy de acuerdo”
con la medida (38,1% de quienes no fuman aunque lo hacian antes y 25,4%
de los no fumadores que nunca han fumado), mientras que los fumadores que
no fuman diariamente son quienes en mayor medida manifiestan una postura
mas neutral (el 6,5% afirma no estar de acuerdo ni en desacuerdo frente al
0,8% del total).
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HABITO DE CONSUMO DE TABACO

TaBLA 3.3.1.2.
PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS DE ENSENANZA DOCENTE SEGUN

¢Fuma usted actualmente?

Prohibicién de fumar No fuma | No fuma, i
en centros de e Si fuma, |actualmente| ha fumado
ensefianza docente diariamente |  Pe© no pero ha nunca de Total

diariamente| fumado manera

antes habitual

Muy de acuerdo 19,8% 16,3% 38,1% 25,4% 25,7%
De acuerdo 74,2% 74,0% 56,9% 72,2% 70,5%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 0,4% 6,5% 0,7% 0,7% 0,8%
En desacuerdo 5,2% 3,2% 3,7% 1,7% 2,8%
Muy en desacuerdo 0,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

Al realizar la valoracién de la prohibicion de fumar en centros sanitarios, los
resultados son similares a los referidos a los centros de ensefianza. De este
modo, cerca de siete de cada diez encuestados se declara “de acuerdo”
(69,3%), mientras que el 26,8% afirma encontrarse “muy de acuerdo”

(grafico 3.3.1.3.).

GRrAFICO 3.3.1.3.
PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS SANITARIOS
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Asi tan sélo el 3,2% de los madrilefios manifiesta estar “en desacuerdo” o
“muy en desacuerdo” con esta prohibicion.

De nuevo, se aprecia una tendencia similar en la valoracién de la prohibicién
de fumar en los centros sanitarios en funcién de la edad, de forma que cuanto
mayor es la edad de los ciudadanos mayor es su grado de muy de acuerdo con
la prohibicién, al tiempo que cuanto menor es la edad mds débil es el grado
de acuerdo con la misma (tabla 3.3.1.3.).

TaBLA 3.3.1.3.
PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS SANITARIOS SEGUN EDAD
Edad
Prohibicién de fumar -
en centros sanitarios De 1? a29 | De 39 ad4 | De 4? a64| 65 y mas Total
anos anos anos anos
Muy de acuerdo 16,6% 24,5% | 31,6% 35,2% 26,8%
De acuerdo 80,1% 71,9% 63,7% 60,8% 69,3%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 0,4% 0,6% 1,7% 0,0% 0,7%
En desacuerdo 2,9% 2,7% 27% 4,0% 3,0%
Muy en desacuerdo 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

Los ciudadanos que actualmente no fuman, aungue fumaban antes son quienes
mayoritariamente responden que estan “muy de acuerdo” con la prohibicién de
fumar en centros sanitarios: 40,0%, tal como muestra la tabla 3.3.1.4.

TaBLA 3.3.1.4.
PROHIBICION DE FUMAR EN CENTROS SANITARIOS SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

¢éFuma usted actualmente?
o No fuma | No fuma, ni
Prohibicién de .fum.ar Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
en centros sanitarios o pero no pero ha nunca de Total
diariamente | "
diariamente | fumado manera
antes habitual
Muy de acuerdo 22,6% 19,6% 40,0% 25,6% 26,8%
De acuerdo 70,6% 70,7% 55,7% 71,9% 69,3%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 0,8% 6,5% 0,0% 0,5% 0,7%
En desacuerdo 5,6% 3,2% 3,7% 2,0% 3,0%
Muy en desacuerdo 0,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152
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Los madrilefios se muestran mds conformes con la prohibicién de fumar en
centros de ensefianza y centros sanitarios, aspecto con el que se mostraban
de acuerdo la practica totalidad de los encuestados (96,2% (gréafico 3.3.1.2)
y 96,1% (gréafico 3.3.1.3.), respectivamente), mientras que la prohibicién
impuesta en los centros de trabajo es valorada positivamente por el 73,4%
de los madrilefios (grafico 3.3.1.4.).

Por el contrario, el 18,0% esta "“en desacuerdo” con la medida que recoge la
nueva norma.

GRAFICO 3.3.1.4.
PROHIBICION DE FUMAR EN LOS CENTROS DE TRABAJO
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En este caso cabe sefialar que el 8,5% mantiene una posicién neutra sin
mostrar acuerdo ni desacuerdo con la medida recogida en la Ley.

La opinién de los madrilefios respecto a esta prohibicién de fumar en los
centros de trabajo presenta la misma tendencia que la observada para los
centros de ensefianza y sanitarios, de manera que cuanto mayor es la edad
de los ciudadanos mayor es el grado de acuerdo que manifiestan con la
prohibicién, al tiempo que cuanto menor es la edad el grado de acuerdo se
debilita (tabla 3.3.1.5.).
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TaBLA 3.3.1.5.
PROHIBICION DE FUMAR EN LOS CENTROS DE TRABAJO SEGUN EDAD

Prohibicién de fumar Edad

en los centros de De16a29 | De30a44 | De45a64 | 65y mas

trabajo afios afios afios afios fotal

Muy de acuerdo 7,4% 10,8% 11,9% - 15,6% 11,3%

De acuerdo 66,6% 61,7% 60,7% 59,2% 62,1%

Ni de acuerdo ni

en desacuerdo 5,8% 8,6% 10,2% 9,6% 8,5%

En desacuerdo 18,7% 17,4% 15,2% 14,4% 16,5%

Muy en desacuerdo 11% 1,5% 2,0% 1,2% 1,5%

Ns/Nc 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base 272 334 295 251 152
TaBLA 3.3.1.6.

PROHIBICION DE FUMAR EN LOS CENTROS DE TRABAJO SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

¢éFuma usted actualmente?

Prohibicién de fumar No fuma | No fuma, ni
en los centros e Sifuma, |actualmente| ha fumado
de trabajo diariamente | P€ro no pero ha nunca de Total

diariamente | fumado manera

antes habitual

Muy de acuerdo 41% 0,0% 18,8% 12,6% 11,3%
De acuerdo 52,4% 64,3% 51,2% 67,8% 62,1%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 6,8% 19,4% 9,9% 8,4% 8,5%
En desacuerdo 32,7% 16,3% 16,9% 10,8% 16,5%
Muy en desacuerdo 4,0% 0,0% 3,1% 0,3% 1,5%
Ns/Nc 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

Considerando el habito de fumar (tabla 3.3.1.6.), los madrilefios que
principalmente se declaran conformes con la prohibicién de fumar en los
centros de trabajo son los no fumadores que no han fumado nunca de manera

habitual (el 80,4% afirma estar “de acuerdo” o “muy de acuerdo”).

Destaca también el 18,8% de los no fumadores que antes fumaban que se
manifiesta “muy de acuerdo” con la prohibicion.
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Por el contrario, los fumadores habituales (fuman a diario) son quienes
muestran mayor disconformidad con la medida (el 32,7% esta "“en
desacuerdo” con la medida frente al 16,5% del total de ciudadanos).

Como ocurria con la valoraciéon de las prohibiciones analizadas antes, los
fumadores que han abandonado el habito son quienes en mayor medida
mantienen una posicién neutra frente a la prohibicién de fumar en los centros
de trabajo (19,4% frente al 8,5% del total).

3.3.2. Acuerdo con las sanciones por incumplimiento y las
restricciones a la venta

A continuacién se analizan las restantes medidas que requla la Ley,
incluyendo las sanciones que se impondrdn en caso de incumplimiento de la
Ley y las limitaciones a la venta.

La valoraciéon que realizan los ciudadanos de estos aspectos es de mayor
acuerdo en el caso de las sanciones por incumplimiento, tanto a
establecimientos como a fumadores, mientras que los madrilefios muestran
mas disconformidad con la medida que regula la venta de productos de tabaco
exclusivamente en estancos y maquinas expendedoras (gréfico 3.3.2.1.).

GRrAFICO 3.3.2.1.
ACUERDO CON LAS SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO
Y LAS RESTRICCIONES A LA VENTA
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Considerando el grado de acuerdo con las sanciones por incumplimiento a los
establecimientos, el 75,5% de los madrilefios afirma estar “de acuerdo” o
“muy de acuerdo” con esta medida regulada en la nueva Ley (gréfico
3.3.2.2.), mientras que el 15,2% se declara en desacuerdo y el 9,2% mantiene
una posicién neutra respecto a estas sanciones.
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GRAFICO 3.3.2.2.
SANCIONES A LOS ESTABLECIMIENTOS QUE INCUMPLAN LA LEY
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Realizando la segmentacidn de los datos en funcién del habito de consumo de
tabaco de la poblacién, se aprecian diferencias significativas en la postura de
fumadores y no fumadores, tal como recoge la tabla 3.3.2.1.

De esta forma, los ciudadanos que no han fumado nunca de manera habitual
son quienes se muestran mas conformes con
establecimientos (el 80,1% estd “de acuerdo” o “muy de acuerdo” con la
medida), y los no fumadores que antes fumaban presentan el mayor porcentaje

de ciudadanos completamente de acuerdo con esta medida (16,2%)).

TaBLA 3.3.2.1.

las sanciones a

los

SANCIONES A LOS ESTABLECIMIENTOS QUE INCUMPLAN LA LEY
SEGUN HABITO DE CONSUMO DE TABACO

¢éFuma usted actualmente?

Sancionz-fr a aquellos No fuma | No fuma, ni
?Stablec'm'e“ms que Si. fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
'"C‘{mpla" la Ley diar}amente pero no pero ha nunca de Total
Antitabaco diariamente | fumado manera

antes habitual
Muy de acuerdo 77% 3,3% 16,2% 11,0% 10,8%
De acuerdo 54,4% 54,9% 62,6% 69,1% 64,7%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 10,5% 19,3% 6,2% 9,1% 9,2%
En desacuerdo 23,8% 22,5% 13,7% 10,4% 14,1%
Muy en desacuerdo 3,6% 0,0% 1,3% 0,3% 1,1%
Ns/Nc 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152
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Por su parte los fumadores son los menos conformes con la medida. Afirman
estar "“en desacuerdo” el 23,8% de quienes fuman a diario y el 22,5% de
aquellos que fuman aunque no diariamente. Estos Ultimos, ademds,
manifiestan en mayor medida una posicién neutra (19,3%).

En la Ley se requlan ademds sanciones a los fumadores que la incumplan y en
la valoraciéon de esta medida los madrilefios se muestran algo mds
disconformes. Como se refleja en el grafico 3.3.2.3., el 71,4% de los
encuestados afirma estar de acuerdo con la medida frente al 75,5% que se
declaraba conforme con las sanciones a los establecimientos (gréfico 3.3.2.2.).

GRrAFICO 3.3.2.3.
SANCIONES A LOS FUMADORES QUE INCUMPLAN LA LEY
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Cabe sefialar gue uno de cada diez madrilefios no se posiciona a favor ni en
contra de esta medida (10,5%).

Como ocurria en la valoracion de las medidas anteriormente analizadas, de
nuevo al manifestar su grado de acuerdo con las sanciones a los fumadores,
son los no fumadores quienes se declaran mds conformes (tabla 3.3.2.2.).

Asi, el 779% de los no fumadores que nunca han fumado de forma habitual
afirman estar “de acuerdo” o “muy de acuerdo” con las sanciones a los
fumadores en caso de incumplimiento de la Ley.
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TaBLA 3.3.2.2.
SANCIONES A LOS FUMADORES QUE INCUMPLAN LA LEY SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

éFuma usted actualmente?

Sancionar a aquellos No fuma | No fuma, ni
Tumadores que Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
|ncu.mplan la Ley diar}amente pero no pero ha nunca de Total
Antitabaco diariamente | fumado manera

antes habitual
Muy de acuerdo 57% 3,3% 131% 10,7% 9,7%
De acuerdo 51,1% 55,0% 55,1% 67,2% 61,7%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 1,7% 19,3% 8,1% 10,2% 10,5%
En desacuerdo 27.4% 22,4% 20,6% 11,4% 16,4%
Muy en desacuerdo 4,0% 0,0% 3,1% 0,4% 1,6%
Ns/Nc 0,1% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

De nuevo, los fumadores son quienes en mayor medida apuntan encontrarse
“en desacuerdo” con la medida (el 27,4% de los que fuman a diario y el
22,4% de los que fuman pero no diariamente) y, también, los fumadores mas
ocasionales aportan en mayor medida una opinién neutra al respecto (el
19,3% no estd de acuerdo ni en desacuerdo con la medida valorada).

Por dltimo, en la valoracién de las distintas medidas preventivas requladas en
la Ley se analiza la opinién de los madrilefios acerca de las limitaciones que
se imponen a la venta de productos del tabaco que, desde la entrada en vigor
de la norma, sélo puede realizarse en expendedurias de tabaco y timbre y en
maquinas expendedoras que cuenten con la autorizacién oportuna.
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GRrAFICO 3.3.2.4.
VENTA DE PRODUCTOS DEL TABACO EXCLUSIVAMENTE EN EXPENDEDURIAS
Y MAQUINAS EXPENDEDORAS
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La opinién de los madrilefios acerca de esta limitacién a la venta es favorable,
dado que la mayoria se manifiesta conforme con la medida (56,6%), aunque
el porcentaje de ciudadanos conformes es sensiblemente inferior al de
aquellos que se mostraban de acuerdo con las restantes medidas incluidas en
la Ley.

Por otra parte, segmentando los datos en funcién del habito de consumo de
tabaco (tabla 3.3.2.3.), al igual que ocurria con la valoracién de las medidas
anteriormente analizadas, los fumadores son quienes apuntan
mayoritariamente que se encuentran “en desacuerdo” con las restricciones a
la venta que se establecen en la Ley, mientras que los no fumadores que no
han fumado nunca afirman fundamentalmente estar “de acuerdo” con la
medida (56,7%) y los no fumadores que antes fumaban son quienes en mayor
medida declaran que estan “muy de acuerdo” con estas limitaciones (11,8%).
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TaBLA 3.3.2.3.
VENTA DE PRODUCTOS DEL TABACO EXCLUSIVAMENTE EN EXPENDEDURIAS
Y MAQUINAS EXPENDEDORAS SEGUN HABITO DE CONSUMO DE TABACO

éFuma usted actualmente?

Venta de proquctos de No fuma | No fuma, ni
tabaco echusn{amente Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
en,ex!)endedurlas y diar}amente pero no pero ha nunca de Total
maquinas diariamente | fumado manera

antes habitual
Muy de acuerdo 3,2% 0,0% 11,8% 5,5% 57%
De acuerdo 41,4% 38,6% 42,6% 56,7% 50,9%
Ni de acuerdo ni
en desacuerdo 7,3% 16,2% 14,4% 13,7% 12,5%
En desacuerdo 441% 45,2% 26,2% 23,0% 28,6%
Muy en desacuerdo 4,0% 0,0% 5,0% 0,8% 21%
Ns/Nc 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

3.3.3. Comportamiento ante una sancion por incumplir la Ley

A los madrilefios que actualmente fuman se les ha preguntado si en el caso
de ser sancionados por incumplir la normativa antitabaco pagarian la multa
impuesta, a lo que la mayoria indica que si pagaria la multa (72,7%), aunque
el 23,7% asegura que no lo haria (grafico 3.3.3.1.).

(Sélo para los fumadores. Base: 279)

GRAFICO 3.3.3.1.
PAGO DE UNA SANCION POR INCUMPLIR LA LEY ANTITABACO
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A este grupo de fumadores que no estaria dispuesto a pagar una multa por
incumplir la Ley antitabaco se les ha pedido que expliquen el motivo por el
que no lo harian y las respuestas recibidas han sido muy variadas aunque de
una u otra forma todas aluden a un desacuerdo con la norma.

Como muestra el grafico 3.3.3.2., el principal motivo por el que los fumadores
no estarian dispuestos a pagar una multa de este tipo es su disconformidad
con la Ley (27,3%) y, en segundo lugar, indican que consideran injustas las
sanciones (24,4%).

En menor medida alegan que no les sancionardn porque no van a incumplir la
norma (10,5%) y que, en caso de ser sancionados, piensan recurrir la multa
impuesta (9,1%). En algunos casos, simplemente, afirman que no estdn
dispuestos a pagar (7,6%), o que dependeria de la cantidad a la que
ascendiera la multa o el motivo por el que se la impusieran (5,9%).

(Sélo para los fumadores que afirman gue no pagarian la multa. Base: 66)

GRrAFICO 3.3.3.2.
MOTIVO POR EL QUE NO PAGARIA UNA MULTA POR INCUMPLIR
LA LEY ANTITABACO
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3.4. Efectos de la Ley Antitabaco sobre los habitos de
consumo

3.4.1. Efectos de la Ley en la sociedad

Al preguntar a los madrilefios sobre los efectos que esperan que tenga la
nueva Ley Antitabaco en los habitos de los consumidores, la mayoria
considera que con la entrada en vigor de la nueva Ley se respetaran los
derechos de los no fumadores (73,2%), aumentard el nimero de fumadores
qgue decidan abandonar el habito (63,8%) y entre los fumadores disminuira el
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consumo de tabaco (59,9%). No obstante, como queda reflejado en el grafico
3.4.1.1., el 57,0% de los madrilefios considera que esta Ley es excesiva y va en
contra de los derechos de los fumadores.

GRAFICO 3.4.1.1.
EFECTOS QUE TENDRA LA NUEVA LEY ANTITABACO
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En el analisis detallado de cada uno de los efectos esperados de la nueva Ley
sobre el consumo de los madrilefios, el grafico 3.4.1.2. refleja como mdés de
siete de cada diez madrilefios considera que con la nueva Ley se respetardn
los derechos de los no fumadores (73,2%).

GRAFICO 3.4.1.2.
RESPETO DE LOS DERECHOS DE LOS NO FUMADORES
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TaBLA 3.4.1.1

RESPETO DE LOS DERECHOS DE LOS NO FUMADORES SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

éCree que con la Ley

¢Fuma usted actualmente?

Antitabaco se No fuma | No fuma, ni
respetarén los Si. fuma Si fuma, |actualmente| ha fumado
derechos de los diar}amente pero no pero ha nunca de Total
no fumadores? diariamente| fumado manera

antes habitual
Si 76,7% 83,6% 72,4% 71,8% 73,2%
No 21,4% 16,4% 21,9% 25,0% 23,5%
Ns/Nc 1,9% 0,0% 57% 3,2% 3,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

Al realizar la desagregaciéon de los datos en funciéon de las variables
sociodemograficas no se aprecian diferencias estadisticamente significativas
en la valoracién de este efecto de la Ley. Unicamente sefialar que el grupo de
los gue fuman pero no diariamente es el que principalmente considera que la
nueva Ley permitird que se respeten los derechos de los no fumadores
(83,6%), (tabla 3.4.1.1.).

El 63,8% de los madrilefios consultados afirma que con la entrada en vigor
de la nueva Ley aumentara el nimero de fumadores que abandonen el habito
(grafico 3.4.1.3.) frente al 34,3% que se muestra mdas pesimista y considera
gue no se producira tal efecto.

Base = 1.152.

No
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GRAFICO 3.4.1.3.
AUMENTO DEL NUMERO DE PERSONAS QUE ABANDONEN EL HABITO
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Considerando la condicién de fumadores o no fumadores que tienen los
encuestados se aprecia una diferencia en la opinién que manifiestan. De este
modo, como se observa en la tabla 3.4.1.2., los no fumadores que antes
fumaban son quienes en mayor medida esperan que aumente el nimero de ex
fumadores con la llegada de esta Ley (75,0% frente al 63,8% del total).

TaBLA 3.4.1.2.
AUMENTO DEL NUMERO DE PERSONAS QUE ABANDONEN EL HABITO
DE FUMAR SEGUN HABITO DE CONSUMO DE TABACO

¢Fuma usted actualmente?

éCree que con la Ley -
Antitabaco aumentara No fuma | No fuma, ni
el nimero de personas | si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
que dejen el habito de | giariamente | P MO pero ha nunca de Total
fumar? diariamente | fumado manera

antes habitual
Si 60,9% 67,8% 75,0% 62,0% 63,8%
No 371% 32,2% 219% 36,3% 34,3%
Ns/Nc 2,0% 0,0% 3,1% 1,7% 1,9%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 248 31 160 713 152

El grafico 3.4.1.4. representa la proporcién de madrilefios que espera que se
reduzca el consumo de cigarrillos diarios frente a los que no esperan que esto
suceda (59,9%) y 38,3%, respectivamente).

GRAFICO 3.4.1.4.
REDUCCION DEL CONSUMO DE CIGARRILLOS DIARIOS

Ns/Nc
No 1,8%

59,9%

Base = 1.152.

Al igual que ocurria con la reduccién esperada en el nimero de fumadores,
también ahora son los ex fumadores quienes en mayor medida opinan que
con la nueva Ley se reducira el consumo de cigarrillos: 69,4% (tabla 3.4.1.3.).
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TaBLA 3.4.1.3.
REDUCCION DEL CONSUMO DE CIGARRILLOS DIARIOS SEGUN HABITO
DE CONSUMO DE TABACO

¢Fuma usted actualmente?

éCr.ee que con la LeY ) No fuma | No fuma, ni
Antitabaco se reducira Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado
e! consumo .de' diar}amente pero no pero ha nunca de Total
cigarrillos diarios? diariamente| fumado manera

antes habitual
Si 56,2% 58,0% 69,4% 59,1% 59,9%
No 43,0% 42,0% 27,4% 39,0% 38,3%
Ns/Nc 0,8% 0,0% 3.2% 1,9% 1,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

Completando el apartado de los efectos que la Ley antitabaco tendrd en la
sociedad, se ha preguntado a los encuestados si en su opinién la Ley
antitabaco es excesiva y contraria a los derechos de los fumadores y la
respuesta ha sido mayoritariamente afirmativa (57,0%) como se aprecia en

el grafico 3.4.1.5.

Base = 1.152.

Como queda reflejado la tabla 3.4.1.4., los fumadores son quienes en mayor
medida califican la Ley como excesiva y consideran que va en contra de los
derechos de los fumadores (el 70,7% de los fumadores que fuman pero no
diariamente y el 68,6% de los que fuman a diario), mientras que los ex

No

41,6%

GRAFICO 3.4.1.5.
CONSIDERACION DE LA LEY ANTITABACO COMO EXCESIVA Y CONTRARIA
A LOS DERECHOS DE LOS FUMADORES
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TaBLA 3.4.1.4.
CONSIDERACION DE LA LEY ANTITABACO COMO EXCESIVA Y CONTRARIA
A LOS DERECHOS DE LOS FUMADORES SEGUN HABITO DE CONSUMO

DE TABACO
éFuma usted actualmente?

éCree que la Ley -
Antitabaco es excesiva No fuma | No fuma, ni
y va en contra de los Lt Sifuma, |actualmente| ha fumado
derechos de los/las diariamente pero no pero ha nunca de Total
fumadores/as? diariamente | fumado manera

antes habitual
Si 68,6% 70,7% 457% 54,9% 57,0%
No 31,4% 29,3% 51,2% 43,6% 41,6%
Ns/Nc 0,0% 0,0% 3,1% 1,5% 1,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152

3.4.2. Efectos de la Ley en la vida cotidiana de los madrilefios

Més de tres de cada cuatro madrilefios encuestados afirman que la nueva Ley
no tiene efectos directos ni indirectos en su vida cotidiana (75,8%), mientras
que el 23,8% considera que la implantacién de esta nueva norma si les afecta
en su vida diaria (gréafico 3.4.2.1.).

GRAFICO 3.4.2.1.
EFECTOS DE LA LEY EN LA VIDA COTIDIANA DE LOS MADRILENOS
Ns/Nc Si
0,4% 23,8%

75,8%

Base = 1.152.

Desagregando los datos por habito de consumo de tabaco, los no fumadores
son quienes principalmente consideran que la Ley no ha tenido efectos en su
vida diaria y, al contrario, los fumadores se consideran afectados en mayor
medida (tabla 3.4.2.1.).
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TaBLA 3.4.2.1.
EFECTOS DE LA LEY EN LA VIDA COTIDIANA DE LOS MADRILENOS
SEGUN HABITO DE CONSUMO DE TABACO

¢Cree Ud. que la éFuma usted actualmente?

implantacién de esta No fuma | No fuma, ni

ley ha afectado, de Si fuma Sifuma, |actualmente| ha fumado

.for{na directa 0 diar}amente pero no pero ha nunca de Total
|nd|.rgcta, su vida diariamente | fumado manera

cotidiana? antes habitual

Si 37.9% 44,8% 21,4% 18,5% 23,8%
No 61,3% 55,2% 78,6% 81,2% 75,8%
Ns/Nc 0,8% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 248 31 160 713 1152
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El Barémetro Municipal de Consumo como viene haciendo en ediciones
anteriores tiene como uno de sus objetivos conocer la opinién de los
ciudadanos madrilefios sobre algin tema coyuntural de interés general. En
este primer cuatrimestre el tema propuesto es “la Reforma de la M-30".

La M-30 desde su construccién se ha convertido en una de las arterias mas
importantes de la ciudad de Madrid para los desplazamientos mds habituales
de los madrilefios.

Por este motivo, las reformas que se estdn acometiendo para mejorar su trazado
y capacidad influyen en los habitos de desplazamiento de los madrilefios, que la
utilizan tanto para desplazarse a su centro de trabajo o estudios, como para
realizar gestiones y, por supuesto, para acudir a zonas comerciales o de ocio.

En este capitulo se analiza el efecto que la reforma de la M-30 esta teniendo
sobre los hdbitos de consumo de los madrilefios, para lo que se les ha
preguntado, entre otros aspectos, si debido a las obras han optado por
utilizar mds el transporte publico o si han aumentado su consumo de
combustible. Ademds se ha querido conocer qué beneficios tendrd para la
ciudad de Madrid la remodelaciéon de la M-30.

4.1. Medio habitual de transporte por la ciudad

En sus desplazamientos habituales por la ciudad, los madrilefios utilizan en
mayor medida el transporte publico colectivo: 65,5% frente al 26,3% que
utiliza el transporte privado (gréfico 4.1.1.).

El principal medio de transporte en la ciudad es el metro, utilizado
habitualmente por el 36,9% de los encuestados, concretamente el 32,4%
afirma que utiliza tnicamente el metro y el 4,5% combina el metro con otros
medios de transporte como el autobus o el tren.

GRAFICO 4.1.1.
PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD
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El siguiente medio de transporte mds utilizado es el autobus, mencionado por
el 26,3% de los madrilefios. Y en esta misma proporcién utilizan el coche o la
moto (26,3%).

Sin embargo, el tren de RENFE o Cercanias es utilizado Gnicamente por el
2,3% de los ciudadanos, lo que representa el porcentaje mas pequefio de los
transportes publicos, superado por la opcién de ir caminando que alude el
6,9% (gréfico 4.1.1.).

Como muestra la tabla 4.1.1., segmentando los datos por sexo, se aprecian
diferencias en el caso del autobus, medio de transporte que utilizan mds las
mujeres (31,9%) y el coche, preferido por los hombres (33,7%).

TaBLA 4.1.1.
PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD SEGUN SEXO

¢Cudl es el principal medio de transporte que Sexo

utiliza para sus desplazamientos por la ciudad? e Mujer Total
Metro 34,0% 31,0% 32,4%
Combina el metro con otro medio de transporte 3,9% 5,0% 4,5%
Autobus 19,7% 319% 26,3%
Coche / moto 33,7% 20,0% 26,3%
Va andando 5,8% 7,8% 6,9%
RENFE / Cercanias 2,3% 2,4% 2:3%
Taxi 0,4% 11% 0,8%
Ns/Nc 0,2% 0,8% 0,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Base 532 620 152

Respecto a las restantes opciones, no se aprecian diferencias significativas
entre los porcentajes de hombres y mujeres que eligen cada uno de los
medios de transporte mencionados.

Considerando la edad de los entrevistados, se aprecia que los ciudadanos de
mdas edad son quienes en mayor medida optan por desplazarse en autobus
(44,7%) o caminando (12,4%), como recoge la tabla 4.1.2.

Mientras que el grupo de madrilefios con edades de 30 a 44 afos es quien
mayormente se desplaza en vehiculo propio, ya sea coche o moto (38,9%), v,
al mismo tiempo, es quien en menor medida utiliza el autobus: sélo el 16,4%
frente al 26,3% del total de ciudadanos encuestados.
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TaBLA 4.1.2.

PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD SEGUN EDAD

¢Cudl es el principal medio Edad

de transporte que utiliza ;

para sus desp|azamient°s De16a29 | De30ad44 | Ded45a64 | 65y mas Total
por la ciudad? afos anos anos afos

Metro 35,0% 32,7% 34,2% 27,0% 32,4%
Combina el metro

con otro medio de

transporte 5,5% 4,5% 4,4% 3,6% 4,5%
Autobus 21,0% 16,4% 26,7% 447% 26,3%
Coche / moto 29,4% 38,9% 251% 7,5% 26,3%
Va andando 4,4% 3,6% 8,2% 12,4% 6,9%
RENFE / Cercanias 4,0% 27% 1,0% 1,6% 2,3%
Taxi 0,4% 0,6% 0,3% 2,0% 0,8%
Ns/Nc 0,3% 0,6% 0,1% 1,2% 0,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

Continuando con el desglose de los resultados obtenidos, y analizando el
nivel de estudios, se aprecian dos tendencias opuestas que quedan reflejadas
en la tabla 4.1.3.

En primer lugar, cuanto mayor es el nivel de estudios mayor es la proporcién
de madrilefios que utilizan el coche o la moto en sus desplazamientos por la
ciudad. Y, al contrario, al disminuir el nivel de estudios aumenta el porcentaje
de ciudadanos que se desplaza en autobus por la capital.

Asi, el 355% de los madrilefios con estudios superiores se desplaza
habitualmente en coche o moto por la ciudad, mientras que el 52,4% de los
ciudadanos con nivel de estudios inferior a primaria y el 42,8% de aquellos
gue tienen estudios primarios utilizan fundamentalmente el autobls para
moverse por la ciudad (tabla 4.1.3.).
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TaBLA 4.1.3.
PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS

¢Cul es el principal Nivel de estudios
medio de transporte - e
Que utiliza parasus | MENOTA 1} gy oqiy | EOUCACON 1} ROUCEEON | gy oy iy
desplazamientos educacion - secundaria post- . Ns/Nc Total

. o primaria A P superior
por la ciudad? primaria obligatoria | obligatoria
Metro 20,5% 31,2% 351% 31,8% 334% | 496% | 32,4%
Combina el metro
con otro medio
de transporte 0,0% 3.2% 2,5% 6,3% 52% 0,0% 4,5%
Autobls 52,4% 42,8% 274% 23.2% 17,0% 159% 26,3%
Coche / moto 6,7% 11,0% 24,4% 282% | _355% 34,5% 26,3%
Va andando 91% 10,0% 6,3% 6,7% 5,5% 0,0% 6,9%
RENFE / Cercanias| 9,0% 0,0% 3,7% 2.7% 2% 0,0% 2,3%
Taxi 0,0% 0,9% 0,0% 1,0% 09% 0,0% 0,8%
Ns/Nc 2,3% 0,9% 0,6% 0,1% 0,4% 0,0% 0,5%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 44 220 160 298 424 6* 152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Es necesario indicar que la variable nivel de estudios se encuentra muy
relacionada con la edad y ésta, a su vez, con la situacién laboral, por lo tanto,
si anteriormente se indicaba que los grupos de poblacién que en mayor
medida utilizan el autobus son los de mayor edad (65 y mdas afos) y los de
menor nivel de estudios, no es de extrafiar que sean también los jubilados o
pensionistas quienes en mayor medida lo sefalen.

De este modo, como se observa en la tabla 4.1.4., el 43,3% de los jubilados o
pensionistas afirma que se desplaza por la ciudad habitualmente en autobus
y el 12,6% caminando (opcién que también indicaban en mayor medida los
mayores de 64 ainos: tabla 4.1.2.

La poblacién trabajadora por su parte es quien mayormente utiliza el vehiculo
propio como medio de transporte por la ciudad (37,4% de los trabajadores por
cuenta ajena y 42,3% de los trabajadores por cuenta propia: tabla 4.1.4.).
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TAaBLA 4.1.4.
PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD SEGUN SITUACION LABORAL

¢Cudl es el principal Situacion laboral

medio de transporte e T

ﬂue l|1t|l|za .pa;a e traar calﬁn:; ;: cal::n:ar — Parado Estudiante Amaa Total
esplazamientos por IRESES PO CUENTa 1 pansionista de casa

[a ciudad? ajena propia

Metro 319% 359% 274% 449% 397% 32,9% 32,4%

Combina el metro

con otro medio

de transporte 4,0% 3,8% 4,2% 10,3% 6,9% 4,0% 4,5%

Autobds 18,2% 8,5% 43,3% 20,9% 31,6% 35,0% 26,3%

Coche / moto 374% 42,3% 8,7% 211% 14,8% 16,0% 26,3%

Va andando 4,2% 8,6% 12,6% 2,1% 3,0% 8,1% 6,9%

RENFE / Cercanias| 3,2% 0,9% 1,7% 0,0% 4,0% 0,0% 2.3%

Taxi 0,6% 0,0% 17% 0,0% 0,0% 1,.0% 0.8%
Ns/Nc 0,5% 0,0% 0.4% 0.1% 0,0% 3,0% 0,5%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152

En la desagregacién por situacién laboral (tabla 4.1.4.) se observa, ademas,
gue la poblacién desempleada y los estudiantes son quienes
fundamentalmente se desplazan por la ciudad en metro, de forma exclusiva o
combinandolo con otros medios de transporte.

Considerando la zona de residencia de los madrilefios también se aprecian
algunas diferencias en la eleccién del medio de transporte (tabla 4.1.5.). Asi,
los residentes en la zona centro son quienes en mayor medida indican que se
desplazan caminando (12,0% frente al 6,9% del total de ciudadanos).

Los habitantes cuya residencia se localiza en la zona este son los que en
mayor medida se desplazan en un vehiculo propio (33,7%) y quienes en
menor proporcion utilizan el metro (el 32,2% utiliza el metro sélo o
combinado con otro medio de transporte frente al 36,9% del total de
ciudadanos).
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TABLA 4.1.5.
PRINCIPAL MEDIO DE TRANSPORTE PARA LOS DESPLAZAMIENTOS
POR LA CIUDAD SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

¢Cudl es el principal medio de Zona de residencia

transporte que utiliza para sus

desplazamientos por la ciudad? Sur Centro Este Norte | Oeste Total
Metro 329% | 353% | 28,1% | 31,0% | 34,2% | 32,4%
Combina el metro con

otro medio de transporte 47% 2,8% 41% 4,6% 8,6% 4,5%
Autobus 26,1% | 26,1% | 27,0% | 28,5% | 23,5% | 26,3%
Coche / moto 247% | 20,7% | 33,7% | 27,6% | 274% | 26,3%
Va andando 5,4% 12,0% 5,6% 4,5% 2,8% 6,9%
RENFE / Cercanias 5,4% 1,6% 04% | 2,3% 1,4% 2,3%
Taxi 0,7% 0,9% 0,0% 1,5% 1,4% 0,8%
Ns/Nc 0,1% 0,6% 11% 0,0% 0,7% 0,5%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 295 318 267 132 140 152

Los madrilefos que residen en la zona oeste son quienes se desplazan en
metro en mayor medida, ya sea utilizando este medio en exclusiva o
combinandolo con otros medios como el tren o el autobus (42,8% frente a
una media de uso del 36,9%).

De otro modo, entre los habitantes del sur de la ciudad se localiza el mayor
porcentaje de usuarios de tren, como principal medio de transporte para
desplazarse por la ciudad (5,4%).

4.2. Efectos de las reformas en la M-30 sobre los
habitos de transporte

Una vez analizado el medio de transporte mds habitual que los madrilefios
utilizan para desplazarse por la ciudad, se estudian los efectos que la reforma
iniciada en la M-30 estd teniendo sobre los hdbitos de transporte de los
ciudadanos, considerando el uso de vias alternativas y la sustitucion del
vehiculo particular por el transporte publico entre los ciudadanos que
habitualmente se desplazan en un vehiculo propio, sea coche, moto, o en taxi.

4.2.1. Madrilefios afectados por las reformas en la M-30

(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxi.
Base: 312)

El 68,9% de los madrilefios que se desplaza por la ciudad en vehiculo
(coche/moto propio o taxi) afirma que se han visto afectados por las obras de
la M-30 (grafico 4.2.1.1.).
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Base = 312.

Segmentando estos datos por sexo (tabla 4.2.1.1.) se observa que los hombres
son quienes en mayor proporcién declaran estar afectados por las reformas
iniciadas en la M-30.

GRAFICO 4.2.1.1.

AFECTADOS POR LAS REFORMAS EN LA M-30

Si
68,9%

TaBLA 4.2.1.1. )
AFECTADOS POR LAS REFORMAS EN LA M-30 SEGUN SEXO

éSe ha visto afectado por las reformas Sexo

en la M-30? Hombre Mujer Total
Si 74,7% 60,9% 68,9%
No 25,3% 39,1% 31,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Base 181 131 312

Considerando la edad (tabla 4.2.1.2.), los adultos de 65 y mds afios son los
gue menos se han visto afectados por las remodelaciones de la M-30 (el
46,3% afirma que no se ha visto afectado). Por el contrario, el grupo de edad
de 45 a 64 ainos es el que en mayor medida manifiesta sentir los efectos de
las reformas (76,1%).
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TaBLA 4.2.1.2. )

AFECTADOS POR LAS REFORMAS EN LA M-30 SEGUN EDAD
&Se ha visto afectado Edad
por las reformas De16a29 | De30a44 | De45a64 | 65y mds
en la M-30? afios afios afios afios fotal
Si 68&% 68,1% 76,1% 53,7% 68,9%
No 32,0% 31,9% 23,9% 46,3% 31,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 81 132 75 24 312

Entre los menores de 45 afios las proporciones de poblacién que se declara
afectada y no afectada no presentan diferencias significativas respecto a la
distribucién del total de ciudadanos.

En cuanto al nivel de estudios, es posible indicar que los ciudadanos con
mayor nivel de estudios son quienes se muestran mas criticos con las
reformas; de forma que el 72,2% de madrilefios con estudios superiores
afirma verse afectado por las obras, al tiempo que entre aquellos con
estudios primarios sélo lo indica el 57,8% (tabla 4.2.1.3.).

TaBLA 4.2.1.3.
AFECTADOS POR LAS REFORMAS EN LA M-30 SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS

éSe ha visto Nivel de estudios

afectado por Inferiora | . o | Educacén | Educacin | oo

las reformas educacién rimaria secundaria post- superior Ns/Nc Total
en la M-30? primaria | P obligatoria | obligatoria P

Si 67,0% 57,8% | 66,8% | 679% | 72,2% | 50,2% | 68,9%
No 33,0% | 42,2% | 33,2% 321% | 27,8% | 49,8% 31,1%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 3* 26 39 87 155 2% 312

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Analizando la zona de residencia (tabla 4.2.1.4.), los madrilefios con domicilio
en la zona norte son quienes se declaran afectados en mayor medida por la
reforma de la M-30 (79,1%), mientras que los residentes en la zona este son
guienes en menor medida lo manifiestan (el 40,0% afirma no verse afectado).

Barémetro Municipal de Consumo

1.°" Cuatrimestre de 2006



TaBLA 4.2.1.4.
AFECTADOS POR LAS REFORMAS EN LA M-30 SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

¢Se ha visto afectado por Zona de residencia

las reformas en la M-30? Sur | Centro | Este | Norte | Oeste | Total
Si 720% | 72,5% | 60,0% | 791% | 67,4% | 68,9%
No 28,0% | 27,5% | 40,0% | 20,9% | 32,6% | 31,1%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 75 69 90 38 40 312

4.2.2. Utilizacién de vias alternativas

Ante las reformas se plantea a los ciudadanos que utilizan vehiculos para
desplazarse por la ciudad y se manifiestan afectados por la reforma de la
M-30, si han comenzado a tomar rutas alternativas a la M-30, o contindan
utilizdndola. Las respuestas obtenidas se reflejan en el grafico 4.2.2.1.

(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxiy
afirman haberse visto afectados por las reformas en la M-30. Base: 215)

GRAFICO 4.2.2.1.
UTILIZACION DE ViAS ALTERNATIVAS A LA M-30
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Cerca de cuatro de cada diez ciudadanos afectados por la reforma y usuarios
de vehiculos propios o taxi contindan utilizando la M-30, a pesar de la reforma
(38,9%), mientras que el 54,9% ha declarado tomar vias alternativas y evitar
asi pasar por la M-30 en remodelacion.
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El cambio en la trayectoria sequida por los madrilefios ante la reforma de la
M-30 parece haber contribuido a aumentar la densidad del trafico en la urbe,
ya que los usuarios que han elegido cambiar de ruta se desplazan ahora
mayoritariamente por vias urbanas alternativas (34,9%) y en menor medida
acuden a las circunvalaciones como la M-40 (14,0%) y otras radiales (6,0%).

Unicamente el 4,2% de los ciudadanos que se desplaza en vehiculos propios
o taxi manifiesta no haber cambiado su trayectoria habitual, porque antes de
comenzar la reforma no solia utilizar la M-30.

TABLA 4.2.2.1.

UTILIZACION DE ViAS ALTERNATIVAS A LA M-30 SEGUN EDAD
Desde gue comenzd la Edad
reforma, cutiliza Del6a29 | De30a44 | Ded5a64| 65ymds | . .
alguna via alternativa? afios afios afios afios
Si, utilizo vias
urbanas alternativas 36,3% 24,5% 441% 61,4% 34,9%
Si, utilizo la M-40 18,2% 179% 5,3% 79% 14,0%
Si, utilizo otras radiales
o circunvalaciones 7,3% 5,5% 5,2% 77% 6,0%
No, sigo usando la M-30 32,7% 47,5% 35,0% 23,0% 38,9%
No, no suelo utilizar
la M-30 19% 4,5% 7,0% 0,0% 4,2%
Ns/Nc 3,6% 0,1% 3,4% 0,0% 2,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 55 90 57 13* 215

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Considerando los distintos grupos de edad (tabla 4.2.2.1.), los conductores
gue en mayor medida siguen utilizando la M-30 en sus desplazamientos
diarios por la ciudad son aquellos con edades comprendidas entre 30 y 44
afios (47,5%), al tiempo que los pertenecientes al grupo de edad de 45 a 64
anos son quienes fundamentalmente han optado por utilizar vias urbanas
alternativas a la M-30 (44,1%).

En funcién de la situacién laboral (tabla 4.2.2.2.) y teniendo en cuenta que,
como se indicé anteriormente, la mayoria de los madrilefios que se desplazan
por la ciudad en coche o moto son trabajadores, cabe sefialar cdmo son los
trabajadores por cuenta propia quienes en mayor medida mantienen que
contindan utilizando la M-30 para desplazarse a diario por la ciudad (48,2%
frente al 37,9% de los trabajadores por cuenta ajena).
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TABLA 4.2.2.2.
UTILIZACION DE ViAS ALTERNATIVAS A LA M-30 SEGUN SITUACION

LABORAL
Desde gue Situacion laboral
comenz6 la T
reforma’ rabajaaor rabajaaor Jubilado- Amo/a
¢Ejt|l|za algl!na por Fuenta por cugnta Pensionista Parado | Estudiante de casa Total
via alternativa? ajena propia
Si, utilizo vias
urbanas
alternativas 331% 259% 61,2% 339% 33,6% 451% 34,9%

Si, utilizo la M-40|  17,7% 13,0% 0,0% 16,2% 0,0% 0,0% 14,0%

Si, utilizo otras
radiales o
circunvalaciones | 5,6% 9,7% 5,5% 16,9% 0,0% 0,0% 6,0%

No, sigo usando
la M-30 379% 48,2% 22,0% 33,0% 55,3% 43,9% 38,9%

No, no suelo
utilizar la M-30 3,5% 3.2% 1,3% 0,0% 0,0% 1,0% 4,2%

Ns/Nc 2,2% 0,0% 0,0% 0,0% 11% 0,0% 2,0%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 142 31 18 6 9 9 215

Esta diferencia se explica posiblemente porque entre los trabajadores por
cuenta propia son habituales las profesiones que exigen realizar varios
desplazamientos por la ciudad a lo largo de la jornada, de forma que es mas
dificil modificar las trayectorias y buscar rutas y medios alternativos,
mientras que entre los trabajadores por cuenta ajena es mas habitual realizar
Unicamente un desplazamiento de ida y otro de vuelta, para lo que la opcién
de cambiar de ruta o medio puede resultar mas sencilla.

En la tabla 4.2.2.3. se muestra la desagregacién de los datos por zona de
residencia y en ella se aprecia que los madrilefios pertenecientes a las zonas
oeste y norte son quienes mayoritariamente han optado por utilizar vias
urbanas alternativas a la M-30 para desplazarse por la ciudad (66,2% vy
40,1%, respectivamente), mientras que los conductores que residen en la
zona este son quienes principalmente apuntan estar utilizando la M-40 como
opcién para evitar el paso por la M-30 durante la reforma (20,4%).
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TAaBLA 4.2.2.3.
UTILIZACION DE VIiAS ALTERNATIVAS A LA M-30 SEGUN ZONA
DE RESIDENCIA

Desde que comenz6 Zona de residencia
la reforma, éutiliza alguna

via alternativa? Sur Centro Este Norte Oeste Total
Si, utilizo vias urbanas

alternativas 26,0% | 24,0% | 35,2% | 40,1% | 66,2% | 34,9%
Si, utilizo la M-40 1,2% | 10,0% | 20,4% | 13,5% | 151% | 14,0%

Si, utilizo otras radiales
o circunvalaciones 7,5% 6,0% 9,3% 0,0% 3.7% 6,0%

No, sigo usando la M-30 51,6% | 48,0% | 27,7% | 43,0% | 15,0% | 38,9%

No, no suelo utilizar la M-30| 1,9% 8,0% 5,5% 3,4% 0,0% 4,2%

Ns/Nc 1,8% 4,0% 1,9% 0,0% 0,0% 2,0%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 54 50 54 30 27 215

Los ciudadanos que residen en el sur y el centro de Madrid contintan
utilizando de forma mayoritaria la M-30 para efectuar sus desplazamientos
habituales en vehiculo por la ciudad.

Por otra parte, considerando la opinién de los madrilefios conductores
afectados por las obras acerca de si las molestias actuales causadas por la
reforma se verdn posteriormente compensadas por los resultados finales,
cabe sefialar que los ciudadanos que se muestran mas criticos son los que
actualmente contindan utilizando la M-30 en sus desplazamientos diarios por
la ciudad. De este modo, como se puede observar en la tabla 4.2.2.4., el
46,8% de los madrilefios que considera que el resultado no compensara las
molestias sigue utilizando actualmente la via en remodelacién.

Por el contrario, los madrilefios mds optimistas respecto a los resultados que
se obtendran una vez finalizada la reforma son los que actualmente han
elegido vias alternativas para evitar los trastornos ocasionados por circular
por la via en proceso de remodelacién (61,5%).
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TaBLA 4.2.2.4
UTILIZACION DE VIiAS ALTERNATIVAS A LA M-30 SEGUN CONSIDERACION
DE LOS RESULTADOS FINALES

Desde que comenzo la reforma,
éutiliza alguna via alternativa?

éCree que las molestias ocasionadas por la
reforma de la M-30 seran compensadas

por los resultados finales?

Si No Ns/Nc Total
Si, utilizo vias urbanas alternativag 35,6% 31,6% 49,5% 34,9%
Si, utilizo la M-40 16,2% 12,7% 0,0% 14,0%
Si, utilizo otras radiales o
circunvalaciones 9,7% 0,0% 8,4% 6,0%
No, sigo usando la M-30 33,7% 46,8% 42 1% 38,9%
No, no suelo utilizar la M-30 3,2% 6,4% 0,0% 4,2%
Ns/Nc 1,6% 2,5% 0,0% 2,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 124 79 12* 215

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de

los datos.

4.2.3. Aumento del uso del transporte publico

Ademds de analizar la eleccién de vias alternativas a la M-30, se ha
preguntado a los madrilefios que circulan normalmente en coche / moto o
taxi para moverse por Madrid y se han visto afectados por la reforma si
utilizan mads el transporte puiblico y la respuesta ha sido mayoritariamente
negativa, como muestra el grafico 4.2.3.1.
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(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxi y
afirman haberse visto afectados por las reformas en la M-30. Base: 215)

GRAFICO 4.2.3.1.
AUMENTO DEL USO DEL TRANSPORTE PUBLICO
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Unicamente el 10,7% de los madrilefios que habitualmente se desplaza por la
ciudad en vehiculo ha incrementado el uso de transportes publicos colectivos
desde que comenzaron las obras. De ellos, algo mds de la mitad ha elegido el
metro y el resto ha optado por el autobus (gréfico 4.2.3.1.).

Teniendo en cuenta la edad de los encuestados, el grupo de 16 a 29 afios es el
que presenta mayor proporcion de ciudadanos que utilizan mas el metro desde
el inicio de las obras (12,8%), mientras que el grupo de ciudadanos con edades
entre 45 y 64 aios son quienes en menor medida han incrementado el uso de
transporte puablico como alternativa a circular por la via en obras, de hecho el
94,7% afirma que utiliza el transporte publico tanto como antes (tabla 4.2.3.1.).

TaBLA 4.2.3.1.
AUMENTO DEL USO DEL TRANSPORTE PUBLICO SEGUN EDAD

Desde que se iniciaron Edad

las reformas en la N

M-30, éutiliza mas Del6a29 (De30a44 | Ded45a64| 65y mas Total
el transporte publico? afios afios afios afios

Si, utilizo mas el metro| 12,8% 4,4% 0,0% 7.4% 5,6%
Si, utilizo mas

el autobus 9,0% 3,4% 5.3% 0,0% 5,1%
No, lo utilizo igual

gue antes 78,2% 92,2% 94,7% 92,6% 89,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 55 90 57 13* 215

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de

los datos.
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Atendiendo a la zona de residencia (tabla 4.2.3.2.), Unicamente sefialar que
los ciudadanos con domicilio en la zona oeste son quienes en mayor medida
han incrementado el uso del transporte pulblico desde que comenzé la
remodelacién (22,4% frente al 10,7% del total), optando en su mayoria por el
autobus (15,0%).

TaBLA 4.2.3.2.
AUMENTO DEL USO DEL TRANSPORTE PUBLICO SEGUN ZONA
DE RESIDENCIA

Desde que se iniciaron las Zona de residencia

reformas en la M-30, dutiliza

més el transporte piblico? Sur Centro Este Norte Oeste Total
Si, utilizo mas el metro 5,5% 8,1% 3.7% 3,4% 7,4% 5,6%

Si, utilizo mas el autobls | 3,7% 4,0% 3,7% 3,3% | 15,0% 51%

No, lo utilizo igual que antes] 90,8% | 879% | 92,6% | 93,3% | 77,6% | 89,3%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 54 50 54 30 27 215

4.3. Efectos de las reformas en la M-30 sobre los
habitos de compra

Entre los madrilefios que se desplazan normalmente en vehiculo por la
ciudad, y se han visto afectados por la remodelacién iniciada en la M-30, esta
reforma no ha supuesto un cambio en sus hdbitos de compra, ya que como
puede observarse en el grafico 4.3.1. sélo el 8,8% ha modificado su lugar de
compra habitual debido a las reformas.
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(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxi y
afirman haberse visto afectados por las reformas en la M-30. Base: 215)

GRAFICO 4.3.1.
CAMBIO DEL LUGAR DE COMPRAS
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Base = 215.

Considerando la edad de los ciudadanos, las diferencias entre los distintos
grupos no resultan estadisticamente significativas, aunque cabe sefalar que
los que en mayor proporcién continian comprando en los mismos lugares son
aquellos con edades de 30 a 44 aios (tabla 4.3.1.).

TaBLA 4.3.1.
CAMBIO DEL LUGAR DE COMPRAS SEGUN EDAD

¢Ha modificado el lugar Edad
donde realiza sus compras B
como consecuencia de la Del16a29 | De30ad44 | De45a64 | 65ymas

- ~ - - Total
reforma de la M-30? afios afos afios afos
Si, he modificado
el lugar donde
realizaba las compras 12,6% 6,6% 10,4% 0,0% 8,8%
No, sigo comprando
en los mismo lugares 87,4% 93,4% 89,6% 100,0% 91,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 55 920 57 13* 215

los datos.
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Analizando los datos en funcidn de las distintas variables sociodemogréficas
no se aprecian diferencias estadisticamente significativas entre los distintos
grupos, excepto en la segmentacién por zona de residencia (tabla 4.3.2.) en
la gue se aprecia que son los residentes en la zona sur y oeste de la ciudad
quienes en mayor medida manifiestan haber cambiado los lugares a los que
acuden para realizar sus compras debido a la reforma de la M-30 (14,8% y
11,0%, respectivamente).

TaBLA 4.3.2.
CAMBIO DEL LUGAR DE COMPRAS SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

¢Ha modificado el lugar donde realiza Zona de residencia
sus compras como consecuencia de
a reforma de la M-30? Sur Centro Este Norte Oeste Total

Si, he modificado el lugar
donde realizaba las

compras 14,8% 6,0% 5,6% 6,7% 11,0% 8,8%
No, sigo comprando en

los mismo lugares 85,2% | 94,0% | 94,4% | 93,3% | 89,0% | 91,2%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 54 50 54 30 27 215

Entre los madrilefios que a partir de la reforma de la M-30 han modificado los
lugares en los que compran, los motivos que principalmente alegan como
causa de este cambio son los atascos (58,0%) y las dificultades de acceso
como consecuencia de las obras (52,7%).

Estos datos se muestran en el grafico 4.3.2., en el que se observa que otros
motivos aludidos en menor medida son que evitan pasar por la M-30 y acuden
a otras zonas dentro la ciudad (15,5%) y fuera de ella (5,1%).
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(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxi,
afirman haberse visto afectados por las reformas en la M-30 y haber
cambiado el lugar en el que realizan las compras. Base: 19)

GRAFICO 4.3.2.
MOTIVOS DEL CAMBIO DEL LUGAR DE COMPRAS
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Nota: Pregunta con opcidon de respuesta multiple. Una persona puede dar méas de una respuesta.
4.4. Incremento del consumo de combustible por las
obras
Con el inicio de la reforma de la M-30, el aumento de la densidad de tréfico en
esta via y la utilizacién de vias alternativas que pueden alargar el recorrido,
entre los madrilefios que utilizan habitualmente vehiculos para desplazarse
por la ciudad y se han visto afectados por la reforma, siete de cada diez
afirman que su consumo de combustible ha aumentado: 72,5% (grafico 4.4.1.).
(Sélo para los que se desplazan habitualmente en coche /moto o en taxiy
afirman haberse visto afectados por las reformas en la M-30. Base: 215)
GRAFICO 4.1.1.
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Sin embargo, el 24,3% asegura que su consumo de combustible no se ha
incrementado desde que comenzaron los trabajos de remodelacién.

En funcién de la edad, los madrilefios mas jovenes (entre 16 y 29 afos) son
guienes en mayor medida han apreciado un aumento en la cantidad de
combustible que consumen desde gue comenzaron las obras (79,9%),
mientras que entre los ciudadanos de 45 a 64 afios el 31,8% afirma que su
consumo de combustible no se ha visto modificado (tabla 4.4.1.).

TaBLA 4.4.1.
AUMENTO DEL CONSUMO DE COMBUSTIBLE SEGUN EDAD

¢éCree que su consumo de Edad
combustible se ha visto
ncrementado a consecuencia De16a29 De30ad44 | Ded5a64| 65y mas
o ~ . . Total
de la reforma de la M-30? afos afos afios afos
Si 79.9% 73,4% 64,7% 69,1% 72,5%
No 18,4% 23,3% 31,8% 23,2% 24,3%
-
Ns/Nc 1,7% 3,3% 3,5% 77% 3.2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 55 90 57 13* 215

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

En cuanto a la zona de la ciudad en la que residen, desagregacién que
muestra la tabla 4.4.2., los ciudadanos pertenecientes a las zonas sur y este
son quienes en mayor medida han detectado un aumento en su consumo de
combustible (79,6% y 77,8%, respectivamente) y los pertenecientes a las
zonas norte y centro quienes en menor medida lo han acusado (33,5% y
31,9%, respectivamente).

TABLA 4.4.2.

AUMENTO DEL CONSUMO DE COMBUSTIBLE SEGUN ZONA DE RESIDENCIA
¢Cree que su consumo de combustible Zona de residencia
se ha visto incrementado a consecuencia
de la reforma de la M-30? Sur Centro Este Norte Oeste Total
Si 79,6% | 64,0% | 77.8% | 63,3% | 74,0% | 72,5%
No 16,7% | 31,9% | 22,2% | 33,5% | 18,6% | 24,3%
Ns/Nc 3, 7% 41% 0,0% 3,2% 7,4% 3,2%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 54 50 54 30 27 215
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Al analizar la relaciéon existente entre el aumento del consumo de
combustible debido a la reforma en la M-30 y el mayor uso del transporte
publico, se observa que los ciudadanos que no han aumentado el uso del
transporte publico son quienes mds han advertido un aumento en su
consumo de combustible.

Concretamente, como se muestra en la tabla 4.4.3., cerca de tres de cada
cuatro madrilefios que, a pesar de las molestias ocasionadas por las
reformas, no han optado por emplear mas el transporte publico en sus
desplazamientos por la ciudad perciben ahora un aumento en el consumo de
combustible respecto al que tenian antes de comenzar las obras (74,9%)).

TaBLA 4.4.3.
AUMENTO DEL CONSUMO DE COMBUSTIBLE SEGUN AUMENTO DEL USO
DEL TRANSPORTE PUBLICO

. Desde que se iniciaron las reformas en la M-30,

¢Cree que su consumo ¢utiliza més el transporte publico?

de combustible se ha visto

de la reforma de la M-30? mas mas igual que Total
el metro | el autobis antes

Si 50,1% 53,9% 74,9% 72,5%

No 49,9% 37,0% 21,9% 24,3%

Ns/Nc 0,0% 9,1% 3,1% 3,.2%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base 12* 11* 192 215

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

4.5. Beneficios de la remodelacién de la M-30

En este apartado se analiza la opinion de los ciudadanos de Madrid acerca de
los beneficios que la reforma que se estd llevando a cabo en la M-30 tendré
en la ciudad y en la zona del Manzanares, asi como su percepcién sobre si el
resultado final compensard las molestias que estos trabajos de remodelacién
estan ocasionando.

4.5.1. Beneficios para la ciudad de Madrid

Respecto a los beneficios que la reforma iniciada aportard de manera general
a la ciudad de Madrid, puede decirse que los madrilefios se muestran
positivos, dado que al preguntarles qué beneficios cree que tendrd para la
ciudad de Madrid la remodelacién de la M-30, la mayoria sefiala mas de una
respuesta.
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GRAFICO 4.5.1.1.
BENEFICIOS DE LA REMODELACION DE LA M-30 PARA LA CIUDAD DE MADRID
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Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mds de una respuesta.

Entre los beneficios citados, que se muestran en el grafico 4.5.1.1,, el mas
mencionado es la fluidez del trafico (57,9%), sequido por el aumento de las
zonas verdes (37,0%). En menor medida se alude también a la reduccién de
los accidentes de trafico (20,9%) y la recuperaciéon de la zona del
Manzanares (19,4%).

Los beneficios que los madrilefios no tienen tan claro que vaya a aportar la
reforma de la M-30 son el aumento de la movilidad y la creacién de empleo,
mencionados por el 16,1% y el 12,8%, respectivamente, posiblemente porque
la relacion de estos aspectos con el resultado final de la remodelacién no es
tan directa y entrafia mas factores (grafico 4.5.1.1.).

Por otra parte, quienes apuntan algin otro beneficio para la ciudad (3,9%)
indican principalmente mejoras en los accesos y las comunicaciones, mejoras
estéticas, disminucién del ruido y la contaminacién, asi como Ila
modernizacion de la ciudad.

Sélo uno de cada diez madrilefos afirma que esta remodelacién no
proporcionara ningin beneficio a la ciudad de Madrid (10,6%).

Al efectuar el analisis por edad (tabla 4.5.1.1.), se aprecia una tendencia
creciente cuanto menor es la edad a mencionar la mejora en la fluidez del
trafico. Asi, el 62,9% de los jévenes de 16 a 29 afios son quienes en mayor
medida sefalan esta ventaja.

De otro modo, los ciudadanos de 65 afios en adelante alegan
mayoritariamente la reduccién de los accidentes de trafico: 27,5% frente al
20,9% del total de ciudadanos, como se refleja en la tabla 4.5.1.1.
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TaBLA 4.5.1.1.
BENEFICIOS DE LA REMODELACION DE LA M-30 PARA LA CIUDAD DE MADRID
SEGUN EDAD
¢Qué beneficios cree que Edad
tendré la Ciudad de Madrid .
por |a remode'acién De 16 a 29 De 30 ad44 | De45a 64 65 y mas TotaI
de la M-30? afos afos afos anos
Fluidez del trafico 62,9% 58,0% 57,3% 53,1% 57,9%
Mas zonas verdes 30,0% 40,1% 38,0% 39,4% 37,0%
Menos accidentes
de tréfico 16,5% 20,3% 20,0% 27,5% 20,9%
Recuperacién del Rio
Manzanares 151% 21,8% 21,4% 18,4% 19,4%
Mayor movilidad 12,5% 19,1% 16,9% 15,2% 16,1%
Creacion de empleo 9,5% 15,9% 13,6% 1,6% 12,8%
No tendrd ninguln
beneficio 10,2% n,7% 9,8% 10,7% 10,6%
Otro 5,2% 5,4% 3,4% 1,2% 3,9%
Ns/Nc 10,0% 1,4% 16,2% 19,6% 14,1%
Base 272 334 295 251 1152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.

TaBLA 4.5.1.2.
BENEFICIOS DE LA REMODELACION DE LA M-30 PARA LA CIUDAD DE MADRID
SEGUN SITUACION LABORAL

¢Qué beneficios Situacién laboral
cree que tendrd la T [
Ciudad de Madrid rabajador | [rapajador ilado-

por la remodelacion | por cuenta | por cuenta sl Parado Estudiante i

de la M-30? ajena propia Pensionista de casa

Total

Fluidez del trafico | 54,3% 66,0% 55,5% 60,7% 68,3% 64,0% 57,9%

Mas zonas verdes | 34,5% 36,8% 4,7% 52,4% 27,5% 41% 37,0%

Menos accidentes
de trafico 19,0% 23,5% 26,1% 26,2% 11,8% 20,0% 20,9%

Recuperacion del
Rio Manzanares 18,9% 19,8% 21,7% 26,3% 11,8% 20,0% 19.4%

Mayor movilidad 14,6% 19,8% 16,3% 21,0% 13,8% 199% 16,1%

Creacidn de empleo|  13,0% 9,4% 15,0% 15,8% 79% 13,0% 12,8%

No tendra ningin

beneficio 11% 15,0% 10,1% 10,5% 7.0% 8,9% 10,6%
Otro 54% 3,8% 1:4% 5:3% 59% 1,0% 3,9%
Ns/Nc 141% 8,5% 18,9% 79% 10,8% 1,9% 14,1%
Base 520 106 287 38 101 100 152

Nota: Pregunta con opcion de respuesta multiple. Una persona puede dar méas de una respuesta.
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Considerando la situaciéon laboral (tabla 4.5.1.2.), los estudiantes, los
trabajadores por cuenta propia y amos/as de casa son quienes mencionan
fundamentalmente la mejora que experimentara la fluidez del tréfico (68,3%,
66,0% y 64,0%, respectivamente), mientras que los jubilados citan en mdés
ocasiones la disminucién de los accidentes de trafico (26,1%).

Los parados son quienes citan en mas ocasiones el aumento de las zonas
verdes (52,4%), la recuperacion del Rio Manzanares (26,3%) la reduccidén de
los accidentes de trafico (26,2%). (Tabla 4.5.1.2.)

La recuperacién del Rio Manzanares es aludida también mayoritariamente
por los vecinos de la zona norte de la ciudad (28,0%), al tiempo que son los
residentes en la zona oeste quienes acentlan la ventaja que supondrd contar
con mds zonas verdes una vez concluida la reforma de la M-30 (43,6%) (tabla
4.5.1.3.).

TaBLA 4.5.1.3.
BENEFICIOS DE LA REMODELACION DE LA M-30 PARA LA CIUDAD DE MADRID
SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

£Qué beneficios cree que

tendra la Ciudad de Madrid por
la remodelacién de la M-30? Sur Centro Este Norte | Oeste Total

70,5% | 51,5% | 57,9%
33,3% | 43,6% | 37,0%

Zona de residencia

Fluidez del tréfico 529% | 57,5% | 61,1%

Maés zonas verdes 40,4% | 31,2% | 39,0%

Menos accidentes de

tréfico 23,0% | 17,3% | 229% | 24,8% | 171% | 20,9%
Recuperacién del Rio

Manzanares 19,0% | 17,0% | 18,7% | 28,0% | 18,6% | 19,4%
Mayor movilidad 17,3% | 13,2% | 187% | 181% | 13,6% | 16,1%
Creaciéon de empleo 16,3% | 8,8% | 142% | 13,6% | 1,4% | 12,8%

No tendrd ningln beneficio| 12,2% 11,9% 7,5% 6,8% 14,2% | 10,6%

Otro 3,4% 4,4% 4,9% 3,0% 2,9% 3,9%
Ns/Nc 14,6% | 15,4% | 16,1% 99% | 10,0% | 14,1%
Base 295 318 267 132 140 152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mds de una respuesta.

4.5.2. Beneficios para la zona del Manzanares

Al preguntar sobre los beneficios que la reforma tendrd concretamente para
la zona del Manzanares, los ciudadanos apuntan (grafico 4.5.2.1.): en primer
lugar, la disminucién de los problemas de tréfico en esa zona (37,1%), en
segundo lugar, el disponer de un nuevo espacio de ocio (36,0%) y en tercer
lugar, la disminucién del ruido en la zona (35,6%).

Otros aspectos mencionados son la disminuciéon de los niveles de
contaminacién (30,6%) y la revalorizacién del precio de la vivienda (27,7%).
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GRAFICO 4.5.2.1.

BENEFICIOS DEL SOTERRAMIENTO DE LA M-30 PARA LA ZONA
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Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.

Y, en menor medida, se citan también los beneficios para los comercios de la
zona (19,1%) y el aumento en el nimero de comercios y zonas comerciales
(18,1%).

Dentro del 7,6% de los madrilefios que refieren otros motivos, se sefiala el
aumento de las zonas verdes y las mejoras estéticas. Sélo la mitad de este
grupo indica que la reforma no traerd ningln beneficio a la zona.

Al segmentar los datos por edad, sélo destaca que entre los madrilefios de 30
a 44 afos el 41,6% alude a la disminucién del nivel de ruido en la zona y el
34,1% apunta la revalorizacién del precio de la vivienda. En cuanto a los
restantes beneficios no se aprecian diferencias en la proporcién de
menciones entre los distintos grupos de edad analizados (tabla 4.5.2.1.).
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TABLA 4.5.2.1.

BENEFICIOS DEL SOTERRAMIENTO DE LA M-30 PARA LA ZONA

DEL MANZANARES SEGUN EDAD

¢Qué beneficios cree que Edad
obtendrd la zona del .
Manzanares por el De16a29 | De30ad44 | Ded45a64 | 65y mas

; o " " " Total
soterramiento de la M-30? aios anos aios anos
Disminuiran los problemas
de tréfico en esa zona 34,9% 39,8% 35,0% 38,3% 371%
Nuevo espacio de ocio para
todos/as los/as ciudadanos/as 31,2% 38,7% 39,7% 33,4% 36,0%
Disminuiran el nivel de ruido
en la zona 33,4% 41,6% 34,6% 31,0% 35,6%
Disminuiran los niveles de
contaminacion 27,6% 341% 29,8% 30,3% 30,6%
Se revalorizard el precio de
la vivienda 26,3% 341% 24,4% 24,1% 27,1%
Beneficiard a los comercios
de la zona 17,5% 21,6% 19,3% 17,5% 19.1%
Aumentara el nimero de
comercios y de zonas
comerciales 18,7% 19,8% 16.9% 16,7% 18,1%
Otros 92% 2% 7.8% 59% 1.6%
Ns/Nc 14,0% 14,0% 15,5% 18,5% 154%
Base 272 334 295 251 1152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta mdltiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.

En cuanto al nivel de estudios (tabla 4.5.2.2.), las diferencias significativas se
localizan en el grupo de ciudadanos con nivel de educacién secundaria
obligatoria que son quienes mencionan mayoritariamente la disminucién de
los problemas de trafico en la zona (41,9%), la revalorizacién del precio de la
vivienda (41,8%), los beneficios para los comercios de la zona (25,6%) y el

aumento del nimero de comercios y zonas comerciales (25,5%).
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TaBLA 4.5.2.2.
BENEFICIOS DEL SOTERRAMIENTO DE LA M-30 PARA LA ZONA
DEL MANZANARES SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS

£Qué beneficios cree Nivel de estudios

que obtendrd la zona - » »

del Manzanares por Inferior a Educacién Educacion Educacion Educacién

el soterramientode | educacion rimaia secundaria post- superior Ns/Nc Total
la M-30? primaria P obligatoria | obligatoria P

Disminuiran los
problemas de
trafico en esa zona 33.9% 36,8% 419% 34,6% 377% 16,5% 311%

Nuevo espacio de
ocio para todos/as
los/as ciudadanos/as 339% 39,1% 349% 28,5% 40,5% 173% 36,0%

Disminuiran el nivel
de ruido en la zona 20.2% 359% 35,0% 321% 399% 16,4% 35,6%

Disminuiran los
niveles de
contaminacion 271% 30,9% 337% 26,1% 32,8% 337% 30,6%

Se revalorizard el
precio de la vivienda 31,5% 23.2% 41,8% 231% 27,8% 16,4% 21,1%

Beneficiard a los

comercios de la zona 29.2% 20,5% 25,6% 14,7% 18,4% 0,0% 191%
Aumentard el nimero

de comercios y de

zonas comerciales 20.2% 19,6% 25,5% 14,5% 17.2% 0,0% 18,1%
Otros 0,0% 5,4% 4.4% 94% 94% 0,0% 7,6%
Ns/Nc 23,0% 15,5% 18,7% 171% 11,6% 49,8% 15,4%
Base 44 220 160 298 424 6* 1152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.
* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.

Los madrilefios con menor nivel de estudios también aluden mayoritariamente
al beneficio para los comercios de la zona (29,2%).

El soterramiento de la M-30 en la zona del Manzanares disminuird los
problemas de tréafico en la zona en opinidén del 47,0% de amos/as de casa,
mientras que el mayor porcentaje de ciudadanos que considera que esta
reforma beneficiard a los comercios de la zona se localiza entre los parados:
26,4%, tal como recoge la tabla 4.5.2.3.
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BENEFICIOS DEL SOTERRAMIENTO DE LA M-30 PARA LA ZONA

TaBLA 4.5.2.3.

DEL MANZANARES SEGUN SITUACION LABORAL

¢£Qué beneficios cree Situacion laboral

que obtendrd la zona - -

del Manzan?res por Trabajador | Trabajador Jubilado- . Amo/a

el soterramiento por cuenta | por cuenta . Parado Estudiante Total
) . Pensionista de casa

de la M-30? ajena propia

Disminuirdn los

problemas de

trafico en esa zona 352% 33,8% 394% 371% 33,6% 47,0% 3N1%

Nuevo espacio de

ocio para todos/as

los/as ciudadanos/as|  36,2% 376% 36,8% 36,7% 34,5% 32,0% 36,0%

Disminuirdn el nivel

de ruido en la zona 37.5% 377% 31,6% 291% 317% 41% 35,6%

Disminuirdn los

niveles de

contaminacion 31,8% 29.2% 30,6% 26,5% 22,8% 359% 30,6%

Se revalorizara el

precio de la vivienda|  30,7% 24,5% 25,7% 317% 197% 279% 21,1%

Beneficiard a los

comercios de la zona|  18,4% 21,6% 20,5% 26,4% 16,7% 16,0% 19,1%

Aumentara el niimero

de comercios y de

zZonas comerciales 19,4% 13.2% 18,8% 15,8% 20,8% 13,0% 18,1%

Otros 9,6% 8,5% 49% 2,6% 9,0% 41% 7,6%

Ns/Nc 14,0% 18,0% 16,1% 23,6% 12.9% 17,0% 15,4%

Base 520 106 287 38 101 100 1152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta mdltiple. Una persona puede dar mds de una respuesta.

Los residentes en la zona oeste de la ciudad son quienes sefialan en mayor
medida la disminucién del ruido en la zona (43,7%) como principal ventaja del
soterramiento de la M-30 (tabla 4.5.2.4.), mientras que los vecinos de la zona
norte aluden a los beneficios que la reforma tendrd en la disminucién de los
problemas de tréfico (48,3%), la creaciéon de un nuevo espacio de ocio
(43,7%), el beneficio para los comercios de la zona (26,4%) y el aumento de

los comercios y zonas comerciales (25,1%).
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TaBLA 4.5.2.4.
BENEFICIOS DEL SOTERRAMIENTO DE LA M-30 PARA LA ZONA
DEL MANZANARES SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

£Qué beneficios cree que obtendra Zona de residencia
la zona del Manzanares por el
soterramiento de la M-30? Sur Centro Este Norte Oeste Total

Disminuiran los problemas
de trafico en esa zona 349% | 33,3% | 397% | 48,3% | 34,4% | 371%

Nuevo espacio de ocio
para todos/as los/as
ciudadanos/as 35,3% | 38,0% | 29,2% | 43,7% | 38,5% | 36,0%

Disminuiran el nivel de
ruido en la zona 352% | 31,7% | 34,5% | 39,3% | 43,7% | 35,6%

Disminuirdn los niveles
de contaminacién 31,2% | 28,0% | 29,2% | 34,8% | 34,2% | 30,6%

Se revalorizard el precio
de la vivienda 30,4% | 229% | 292% | 32,4% | 25,8% | 27,7%

Beneficiard a los
comercios de la zona 22,6% | 16,1% 18,4% | 26,4% | 13,6% 19,1%

Aumentard el nimero
de comercios y de zonas

comerciales 20,0% | 14,2% | 187% | 251% | 15,6% | 18,1%
Otros 68% | 88% | 6,4% | 4,6% | 1,4% | 7,6%
Ns/Nc 14,3% | 17,6% | 18,0% | 129% | 10,0% | 15,4%
Base 295 318 267 132 140 152

Nota: Pregunta con opcién de respuesta multiple. Una persona puede dar mas de una respuesta.

4.5.3. Valoracidon del resultado tras las reformas

Por ultimo, en este apartado referido a los beneficios que los madrilefios
esperan que les reporte la reforma de la M-30, se analiza también si
consideran que el resultado final compensara los inconvenientes que supone
la ejecucién de las obras, a lo que cerca de siete de cada diez madrilefios
aseqguran gue si existird esa compensacion: 68,2% (gréfico 4.5.3.1.).
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GRAFICO 4.5.3.1.

COMPENSACION DE LAS MOLESTIAS DE LA REFORMA DE LA M-30

POR LOS RESULTADOS FINALES

Ns/Nc

No 5,0%

26,8%

Base = 1.152.

El 26,8% no considera que los beneficios que se obtengan logren compensar
las molestias provocadas por la reforma y el 5,0% no sabe o prefiere no

responder a la pregunta planteada.

Las mujeres se muestran mdas optimistas respecto a los resultados esperados
gue los hombres, el 73,5% de ellas cree que las molestias serdn compensadas

Si
68,2%

por los resultados finales frente al 62,0% de hombres (tabla 4.5.3.1.).

TaBLA 4.5.3.1.

COMPENSACION DE LAS MOLESTIAS DE LA REFORMA DE LA M-30
POR LOS RESULTADOS FINALES SEGUN SEXO

éCree que las molestias ocasionadas por la reforma de Sexo

la M-30, serdn compensadas por los resultados finales? Y Mujer Total
Si 62,0% 73,5% 68,2%
No 34,0% 20,7% 26,8%
Ns/Nc 4,0% 5,8% 5,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Base 532 620 152

Considerando la opinién de los ciudadanos en funcién de la localizacién de su
domicilio habitual (tabla 4.5.3.2.), se aprecian diferencias significativas entre los
residentes en las zonas norte y este, que se muestran mas positivos respecto al
resultado final de la reforma acometida (75,8% y 73,8%, respectivamente) que

los que viven en las restantes zonas.

Barémetro Municipal de Consumo

1.°" Cuatrimestre de 2006



mo ma

TaBLA 4.5.3.2.
COMPENSACION DE LAS MOLESTIAS DE LA REFORMA DE LA M-30
POR LOS RESULTADOS FINALES SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

¢éCree que las molestias ocasionadas
por la reforma de fa M-30, serén

Zona de residencia

compensadas por los resuftados finales?|  Sur | Centro | Este | Norte | Oeste | Total
Si 64,4% | 64,7% | 73,8% | 75,8% | 65,8% | 68,2%
No 30,2% | 28,3% | 22,1% | 22,6% | 29,4% | 26,8%
Ns/Nc 5,4% 7,0% 41% 1,6% 4,8% 5,0%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 295 318 267 132 140 1152

la actividad turistica de Madrid

4.6. Repercusion de la remodelacién de la M-30 sobre

Los madrilefios consideran mayoritariamente que, ademds de los beneficios
mencionados, la reforma de la M-30 repercutird positivamente en la actividad
turistica de la ciudad de Madrid. Asi lo manifiesta el 45,3% de los encuestados
(gréfico 4.6.1.).
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GRAFICO 4.6.1.
REPERCUSION DE LA REFORMA DE LA M-30 EN LA ACTIVIDAD TURISTICA
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El 38,6% de los ciudadanos afirma que la actividad turistica se mantendrd y
el 14,0% cree que con la reforma disminuird el turismo en la capital.




Analizando estas respuestas en funcién de la edad de los madrilefios (tabla
4.6.1.), se observa que los ciudadanos mas jévenes son los mas optimistas a
la hora de valorar la repercusion que la remodelacién iniciada tendrd sobre la
actividad turistica de la ciudad de Madrid, el 51,9% de los madrilefios de 16 a
29 afios piensa que la reforma aumentara el turismo en la ciudad.

TABLA 4.6.1.
REPERCUSION DE LA REFORMA DE LA M-30 EN LA ACTIVIDAD TURISTICA
SEGUN EDAD
¢Piensa que la reforma de la Edad
M-30 repercutira positiva- ;
mente en la actividad turistica | De16a29 | De30a44 | De45a 64 | 65y mas
. 5 o " o " Total

de [a ciudad de Madrid? aios afos aios afos
Si, aumentara el turismo 51,9% 43,0% 42,7% 44,1% 45,3%
Se mantendrd al mismo
nivel 35,7% 39,6% 4,7% 36,8% 38,6%
No, disminuird el turismo 1,4% 16,5% 13,9% 13,5% 14,0%
Ns/Nc 1,0% 0,9% 1,7% 5,6% 2,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

La tabla 4.6.2. muestra la segmentacion de las respuestas en funcién de la
situaciéon laboral de los ciudadanos, y en ella se aprecian dos diferencias
significativas.

TABLA 4.6.2.
REPERCUSION DE LA REFORMA DE LA M-30 EN LA ACTIVIDAD TURISTICA
SEGUN SITUACION LABORAL

¢Piensa que [a reforma Situacidn laboral
de fa M-30 repercutird - -
postivamente en Trabajador | Trabajador | | .0 _ ik
actividad turisticade | por cuenta | por cuenta .. Parado Estudiante Total

. : . . Pensionista de casa
[ ciudad de Madrid? ajena propia
Si, aumentara
el turismo 44,6% 40,6% 459% 473% 57.4% 39,0% 45,3%
Se mantendra al
mismo nivel 38,3% 472% 36,71% 39,3% 34,7% 39,9% 38,6%
No, disminuira
el turismo 15,7% 1,3% 13,2% 13,4% 7,8% 16,0% 14,0%
Ns/Nc 1,4% 0,9% 4,2% 0,0% 0,1% 51% 2.1%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152
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Por una parte, los estudiantes son el grupo de poblacién mas optimista, con
un 57,4% que espera un aumento en la actividad turistica gracias a la
reforma de la M-30 y, por otra parte, los trabajadores por cuenta propia
muestran mayoritariamente una opinién neutral, considerando en un 47,2%
gue el turismo se mantendrd al mismo nivel que hasta ahora.

Realizando el andlisis en funcién de la zona de residencia, como recoge la
tabla 4.6.3., la postura mdas positiva respecto a la repercusién de la reforma
en la actividad turistica de la ciudad es la manifestada por los residentes en
la zona norte (52,2%).

TaBLA 4.6.3.
REPERCUSION DE LA REFORMA DE LA M-30 EN LA ACTIVIDAD TURISTICA
SEGUN ZONA DE RESIDENCIA

¢Piensa que la reforma de la M-30 Zona de residencia
repercutird positivamente en la actividad
turistica de la ciudad de Madrid? Sur Centro Este Norte | Oeste Total

Si, aumentard el turismo | 46,8% | 40,0% | 44,2% | 52,2% | 499% | 45,3%

Se mantendré al mismo
nivel 36,9% | 48,7% | 39,3% | 33,3% | 22,3% | 38,6%

No, disminuird el turismo | 13,2% 9,1% 154% | 129% | 25,0% | 14,0%

Ns/Nc 31% 2,2% 1,1% 1,6% 2,8% 2,1%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 295 318 267 132 140 152

Los ciudadanos que residen actualmente en la zona centro declaran una
opinién mdas neutral a este respecto (tabla 4.6.3.), ya que el 48,7% considera
gue el turismo se mantendrd al mismo nivel; y los madrilefios mas criticos con
los efectos que esta reforma tendra sobre la actividad turistica se localizan
en la zona oeste, donde uno de cada cuatro residentes declara que esta
remodelacién afectard negativamente al turismo de la capital (25,0%).

4.7. Mejoras en las infraestructuras tras la
remodelacién de la M-30

La reforma de la M-30 supone una mejora en una de las infraestructuras de
transporte y comunicaciéon mds utilizadas en la ciudad de Madrid.

El resultado final de esta remodelacién influird de manera directa sobre las
actividades relacionadas con los desplazamientos y la distribucién y, de un
modo mas indirecto, afectara a las restantes actividades desarrolladas en la
ciudad, como aquellas relacionadas con el comercio, el ocio y el turismo;
ademads de suponer una modificacién en la fisonomia de la ciudad.

Por todos estos motivos se consulta a los madrilefios sobre su opinién
acerca de si estas mejoras que va a experimentar la ciudad gracias a la
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remodelacién de la M-30 situardn a Madrid al mismo nivel que las principales

capitales europeas.

La mayoria de los ciudadanos asi lo espera (51,5%) frente a cuatro de cada
diez que consideran que no tendra esa repercusién (40,9%) y un 7,6% que no

sabe o no quiere facilitar su opinién al respecto.

EQUIPARACION DE MADRID CON OTRAS CAPITALES EUROPEAS EN CUANTO

40,9%

Base = 1.152.

EQUIPARACION DE MADRID CON OTRAS CAPITALES EUROPEAS EN CUANTO

GRAFICO 4.7.1.

A INFRAESTRUCTURAS

Ns/Nc
7,6%

TaBLA 4.7.1.

51,5%

A INFRAESTRUCTURAS SEGUN EDAD

¢Cree que tras la reforma de la Edad

M-30, Madrid se situard al .

mismo nivel que las principa|es De16a29 | De30ad44 | De45a64 65 Y mas Total
capitales europeas? anos anos anos anos

Si 50,7% 479% 53,2% 55,1% 51,5%
No 43,5% 45,8% 38,0% 35,0% 40,9%
Ns/Nc 5,8% 6,3% 8,8% 9,9% 7,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

En funcién de la situacién laboral, los estudiantes (tabla 4.7.2.) consideran, en
mayor medida que los restantes grupos de poblacién, que Madrid se situara
al mismo nivel que las principales capitales europeas gracias a la reforma
acometida en la M-30 (57,3%), mientras que, respecto a la edad, los
ciudadanos de 30 a 44 aios (tabla 4.7.1.) son quienes en menor medida lo

creen (45,8%).
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TaBLA 4.7.2.

EQUIPARACION DE MADRID CON OTRAS CAPITALES EUROPEAS EN CUANTO
A INFRAESTRUCTURAS SEGUN SITUACION LABORAL

{Cree quetrasa
reforma de fa M-30,

Situacion faboral

Madridse Stard almismo TrabaJad:r TrabaJad:r Jublado- | o e | AmOfa ol
n|Ve.| que las principales por f:uen da | por Cue.n ] Pensionista arado studiante de casa ota
capitales europeas? ajena propia

Si 50,2% | 51,0% | 53,0% | 52,5% | 57,3% | 48,2% | 51,5%
No 431% | 43,4% | 39,4% | 34,5% | 39,8% | 349% | 40,9%
Ns/Nc 6,7% 5,6% 7,6% 13,0% 2,9% 16,9% 7,6%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152

Los/as amos/as de casa y los desempleados presentan las mayores tasas de
falta de respuesta a esta pregunta: 16,9% vy 13,0%, respectivamente (tabla

4.7.2.).
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Las vacaciones de Semana Santa vienen ocupando un periodo destacado
para algunos madrilefios que aprovechan para desplazarse fuera de su
residencia habitual con objeto de disfrutar unos dias de descanso. Por ello,
viene siendo practica habitual incluir en el Barémetro Municipal de Consumo
este tema, que permita conocer la planificacién de los desplazamientos fuera
de Madrid durante la Semana Santa a otras localidades de la Comunidad de
Madrid, otras Comunidades Auténomas e incluso fuera de Espafia.

También se investiga como segundo tema el modo en el que los madrilefios
organizaran su viaje de Semana Santa, incluyendo una comparativa de los
resultados obtenidos en este primer cuatrimestre de 2006 con el mismo
periodo del afio anterior.

5.1. Realizacidn de viajes fuera de Madrid durante
la Semana Santa

Durante el periodo de Semana Santa, el 32,5% de los ciudadanos de Madrid
tiene pensado salir fuera de la ciudad para disfrutar de unos dias de
descanso. Estos desplazamientos se realizardn en su mayoria a otras
Comunidades Auténomas (25,6%) y, en menor medida, a otras localidades de
la Comunidad de Madrid (2,3%) o al extranjero (4,6%).

El gréfico 5.1.1. muestra las oscilaciones existentes entre este afio y el
anterior con respecto a este tema y se pueden observar las diferencias
porcentuales existentes entre ambos afios.

GRrAFICO 5.1.1.
PLANIFICACION DE DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID DURANTE
LA SEMANA SANTA

100%-
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Por otra parte, se ha observado como mds de la mitad de los madrilefios no
tiene pensado salir de la ciudad durante la Semana Santa (63,4%), a pesar de
tratarse de unas fechas propicias para efectuar desplazamientos fuera de la
misma.

Comparando los datos obtenidos en este primer cuatrimestre del afio con los
obtenidos en el mismo periodo del afio anterior, se aprecia un aumento del
porcentaje de madrilefios que en 2006 tienen intencién de salir fuera de
Madrid durante la Semana Santa (32,5% en 2006, 279% en 2005),
destacando aquellos que han planificado viajar al extranjero (el 4,6% en
2006 frente al 1,5% en 2005) y en menor medida los que afirman que saldran
a otra Comunidad Auténoma (25,6% en 2006 y 24,1% en 2005).

El grafico 5.1.2. presenta una comparativa entre los desplazamientos
realizados durante el afio 2005 en cada una de las etapas vacacionales junto
con la prevision de desplazamientos para la Semana Santa del 2006.

En este sentido, en el grafico siguiente se aprecia como los madrilefios se
desplazan fuera de Madrid en mayor medida durante el verano, al tiempo que
la Navidad es una época del afio que mayoritariamente pasan en la ciudad.

GRAFICO 5.1.2.
PLANIFICACION DE DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID DURANTE
LOS PERIODOS VACACIONALES
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m ler cuatrimestre 2005 (Semana Santa) 20 cuatrimestre 2005 (Verano)
m 3er cuatrimestre 2005 (Navidad) ler cuatrimestre 2006 (Semana Santa)

Base 1.°" cuatrimestre de 2005 = 1.127. Base 2.° cuatrimestre de 2005 = 1.129. Base 3.7 cuatrimestre
de 2005 = 1.148. Base ler cuatrimestre de 2006 = 1.152.

Analizando la informacién en funcién de las variables sociodemogréficas, se
comprueba que a medida que aumenta la edad del entrevistado decrece el
dato porcentual relativo a la intencién de desplazarse fuera de la residencia
habitual. Asi, el grupo de los mas jovenes (44,2%) son los que destacan del
resto, frente al 17,1% de mayores de 65 afios que piensan igualmente salir
fuera. (Tabla 5.1.1.).
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TaBLA 5.1.1.
DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID EN LAS VACACIONES DE SEMANA
SANTA SEGUN EDAD

¢éTiene pensado Edad
desplazarse fuera de .
Madrid en las vacaciones De16a29 | De30ad44 | Ded45a64 | 65y mas

o o " " Total
de Semana Santa? aios anos aios anos
No 51,0% 61,4% 63,4% 79.7% 63,4%
Si, a otra Comunidad
Auténoma 34,2% 29, 7% 24,0% 12,7% 25,6%
Si, a otro pais 8,5% 4,2% 4,4% 1,2% 4,6%
Si, a otra localidad
de la Comunidad de
Madrid 1,5% 0,9% 3,7% 3,2% 2,3%
Ns/Nc 4,8% 3,8% 4,5% 3,2% 41%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 272 334 295 251 1152

Los viajes al extranjero son planeados principalmente por los jévenes de 16 a
29 afos (8,5% frente al 4,6% del total de ciudadanos entrevistados).

La tabla 5.1.2. muestra un analisis seguln el nivel de estudios. En este sentido,
los encuestados con un nivel de estudios primarios o inferiores manifiestan
su intencién de no desplazarse fuera de Madrid durante la Semana Santa
(84,2% y 79,6%, respectivamente), mientras que los ciudadanos con nivel de
estudios post-obligatorio (29,9%) y superior (29,7%) se desplazardn en
mayor medida en esta época a otra Comunidad Auténoma.

TaBLA 5.1.2.
DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID EN LAS VACACIONES DE SEMANA
SANTA SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS

¢Tiene pensado Nivel de estudios

desplazarse fuera - — —

de Madnsj en Int erora | gy cacién E ucacion Educacion Educacién

as vacaciones de educacion R secundaria post- . Ns/Nc Total
- primaria o C superior

Semana Santa? primaria obligatoria | obligatoria

No 84,2% 79.6% 64,3% 59.7% 55,2% 65,5% 63,4%

Si, a otra Comunidad

Auténoma 13,6% 14,5% 257% 299% 29.1% 171% 25,6%

Si, a otro pais 0,0% 0,5% 31% 4,0% 8,0% 17.3% 4,6%

Si, a otra localidad

de la Comunidad

de Madrid 0,0% 2,3% 19% 2,4% 2,6% 0,0% 2,3%

Ns/Nc 2,2% 31% 5,0% 4,0% 4,5% 0,1% 41%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base 44 220 160 298 424 6* 1152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.
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La tabla 5.1.3. pone de manifiesto las diferencias observadas seqin la
situacion laboral de los encuestados. Los estudiantes son los que en mayor
proporcién afirman que si saldran durante la Semana Santa fuera de Madrid
(el 49,5% de los estudiantes se desplazard a otra Comunidad Auténoma y el
10,9% viajard a otro pais).

De otro modo, los jubilados y los parados son quienes en menor medida
tienen pensado pasar la Semana Santa fuera de Madrid (78,8% y 73,6%,
respectivamente).

TaBLA 5.1.3.
DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID EN LAS VACACIONES DE SEMANA
SANTA SEGUN SITUACION LABORAL

¢Tiene pensado Situacion laboral

desplazarse fuera et | e

i qu e eg - (raar cad:n:; :’: cé:i:n:; ML Parado Estudiante Amoa Total
vacaciones de P . P . Pensionista de casa

Semana Santa? ajena propia

No 60,0% 65,0% 78,8% 13,6% 35,7% 60,0% 63,4%
Si, a otra Comunidad

Auténoma 26,7% 26,5% 14,2% 211% 49,5% 289% 25,6%
Si, a otro pais 54% 6,6% 07% 2.1% 109% 4,0% 4,6%
Si, a otra localidad

de la Comunidad

de Madrid 2,5% 1,0% 32% 2,6% 0,0% 2,0% 2,3%
Ns/Nc 54% 09% 31% 0,0% 39% 51% 4.1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 520 106 287 38 101 100 1152

Si consideramos el tipo de hogar de los madrilefios encuestados, los que
residen en un hogar formado por pareja con hijos son quienes mayormente se
desplazaran de Madrid a otra Comunidad Auténoma (32,0%) y aquellos que
viven solos o en otro tipo de hogar, fundamentalmente en pisos compartidos,
son quienes en mayor medida piensan viajar al extranjero en estas fechas
(7,0% y 8,1%, respectivamente). (Tabla 5.1.4.).

Los madrilefios que principalmente afirman gue no tienen pensado pasar la
Semana Santa fuera de Madrid son aquellos que pertenecen a hogares
monoparentales (73,1%), hogares de personas solas (72,9%) y parejas sin
hijos (70,8%). (Tabla 5.1.4.).
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TaBLA 5.1.4.
DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID EN LAS VACACIONES DE SEMANA
SANTA SEGUN TIPO DE HOGAR

{Tiene pensado despla- Tipo de hogar

zarse fuera de Madrid - - -

enlasvacacionesde | Persona | Pareja Pareja Adulto | Otrotipo| Ns/Nc Total
Semana Santa? sola sin hijos | con hijos | con hijos | de hogar

No 729% 70,8% 55,6% 731% 65,2% 66,2% 63,4%
Si, a otra Comunidad

Auténoma 14,8% 219% 32,0% 20,2% 20,5% 22,3% 25,6%
Si, a otro pais 70% 2,9% 4,5% 17% 81% 11,5% 4,6%

Si, a otra localidad

de la Comunidad

de Madrid 2% 1,8% 2,6% 1,6% 2,0% 0,0% 23%

Ns/Nc 32% 2,6% 5,3% 3,4% 4,2% 0,0% 41%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 188 274 572 60 49* 9* 1152

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de

los datos.

Analizando la intencién de los madrilefios de viajar durante la préxima
Semana Santa sequn el nivel de ingresos anuales, las personas con ingresos
superiores a 30.000 euros anuales son quienes en mayor medida se
desplazaran a otra Comunidad Auténoma, mientras que los madrilefios con
un nivel de ingresos anuales inferior a esta cantidad destacan del resto por

salir en menor proporcién fuera de Madrid. (Tabla 5.1.5.).

TaBLA 5.1.5.
DESPLAZAMIENTOS FUERA DE MADRID EN LAS VACACIONES DE SEMANA
SANTA SEGUN NIVEL DE INGRESOS

¢Tiene pensado Nivel de ingresos
desplazarse fuera
Entre 12.000 | Entre 30.000| Entre 42.000 .

de Madrid en las | Menos de Mas de

. y30.000 | y42000 | y54.000
vacaciones de 12.000 euros 54000 euros|  Ns/Nc Total

(2 millones) euros 2y | euros(5y | euros(7y (9 milones)

Semana Santa? 5 millones) | 7 millones) | 9 millones)
Si, a otra localidad
de la Comunidad
de Madrid 29% 2,3% 1,8% 2% 4.8% 1,0% 2.3%
Si, a otra Comunidad
Auténoma 11,5% 25,2% 42,3% 499% 489% 26,4% 25,6%
Si, a otro pais 2,5% 51% 54% 8,3% 49% 51% 4,6%
No 781% 65.0% 48,7% 33,5% 41,4% 59,3% 634%
Ns/Nc 5,0% 2,4% 1,8% 6,2% 0,0% 8,2% 41%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 278 477 m 48 41 197 1152
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5.2. Organizacion del viaje de Semana Santa

(Sélo para los que tienen pensado desplazarse fuera de Madrid durante
la Semana Santa. Base: 374)

A la hora de organizar el viaje, ocho de cada diez ciudadanos lo preparara por
su cuenta (82,0%), mientras que el 8,3% lo realizard a través de Internet y
el 8,1% acudira a una agencia de viajes.

GRAFICO 5.2.1.
FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE

100%1
90%; 82,0
80%
70%1
60%-
50%1
40%:
30%1

20%1
10%] 8,3 8,1

0% .. - e

Prepararlo por su A través de Internet Acudir a una agencia A través de la
cuenta de viajes empresa,
organizaciones,
asociaciones

Base = 374.

En cuanto a la forma de organizar el viaje segun la edad del entrevistado, se
aprecia como el grupo mayor de 45 afios es el que suele organizar el viaje
“por su cuenta” en mayor medida y, por otro lado, se observa como los
jovenes 16 y 29 ainos los que mas utilizan Internet para prepararlo (12,5%).
(Tabla 5.2.1.).
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TaBLA 5.2.1.
FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE SEGUN EDAD

Y ala hora de Edad

organizar este viaje B

de Semana Santa, De16a29 De30a44 | De45a64 | 65y mas Total
tiene pensado... anos anos anos anos

Prepararlo por su cuenta| 79,9% 77,6% 84,1% 95,4% 82,0%
A través de Internet 12,5% 10,4% 3,2% 2,2% 8,3%
Acudir a una Agencia

de Viajes 51% 10,3% 1,6% 2,4% 8,1%
A través de la empresa,

organizaciones,

asociaciones 2,5% 1,7% 11% 0,0% 1,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 120 16 95 43 374

En funcién de la situacién laboral, destacan los jubilados como el colectivo
que preparara el viaje “por su cuenta” en mayor proporcion (el 94,2% frente
al 82,0% del total de encuestados). (Tabla 5.2.2.).

TaBLA 5.2.2.
FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE SEGUN SITUACION LABORAL
Y ala hora de Situacion laboral
organizar este e |
viaje de ravajadar | ra%aRcOr | -y bilado- . Amo/a
§emana Santa, | por Fuenta por cugnta Pensionista Parado | Estudiante de casa Total
tiene pensado... ajena propia

Prepararlo por
su cuenta 76,1% 86,0% 94.2% 79.7% 83,6% 85,6% 82,0%

A través de Internet|  10,5% 8,4% 19% 20,3% 49% 8,7% 8,3%

Acudir a una
Agencia de Viajes 1,7% 5,6% 3,8% 0,0% 6,6% 2.9% 8,1%

A través de la

empresa,

organizaciones,

asociaciones 11% 0,0% 01% 0,0% 49% 2,8% 1,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 180 36 52 10% 61 35 374

* El tamafio de la muestra en este estrato no es suficiente para garantizar la representatividad de
los datos.
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Atendiendo al tipo de desplazamiento, los madrilefios que van a pasar la

Semana Santa en otra localidad de la Comunidad de Madrid o en otra

Comunidad Auténoma afirman mayoritariamente que preparardn el viaje por
su cuenta (100,0% y 88,8%, respectivamente), al tiempo que son aquellos
gue planifican un viaje al extranjero quienes en mayor medida piensan acudir
a una agencia de viajes (32,0%), bien organizarlo a través de Internet
(26,4%) o a través de la empresa, organizaciones o asociaciones (5,7%).

(Tabla 5.2.3.)

TaBLA 5.2.3.

FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE SEGUN TIPO DE DESPLAZAMIENTO

Y a la hora de organizar este viaje

¢Tiene pensado desplazarse fuera de Madrid
en las vacaciones de Semana Santa?

Si, aotra

de Semana Santa, tiene pensado... Gl o Si, aotra Si a otro

. Comunidad T Total

la Comunidad Auténoma pais
de Madrid

Prepararlo por su cuenta 100,0% 88,8% 35,9% 82,0%
A través de Internet 0,0% 5,8% 26,4% 8,3%
Acudir a una Agencia de Viajes 0,0% 4,4% 32,0% 8,1%
A través de la empresa,
organizaciones, asociaciones 0,0% 1,0% 57% 1,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 26 295 53 374
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Percepcion de la poblacidn sobre la situacion
econdmica y efectos sobre el consumo

Expectativas del gasto para los préximos cuatro meses

Las expectativas de aumento del gasto se han recuperado en el dltimo afio,
aunque no alcanzan el valor del ultimo cuatrimestre de 2005.

Los aspectos en los que mas aumentan las expectativas de gasto son en ocio
y tiempo libre y electrodomésticos, que en el Gltimo afo han ascendido 7,4 y
7 puntos porcentuales, respectivamente.

De otro modo, los madrilefios se muestran mdas conservadores en las
expectativas relativas a articulos de vestimenta y calzado, cosmética y
belleza, y mobiliario y articulos de decoracién, pues esperan mantener su
gasto en este tipo de articulos durante el préximo cuatrimestre.

indice de Confianza del Consumidor Madrilefo

El indice de Confianza del Consumidor Madrilefio (ICCM) rompe la tendencia
decreciente observada a lo largo de todo el 2005 y se sitda en el valor mas
alto de las ultimas cuatro oleadas, ascendiendo al 42,3%. Este valor supone
un aumento de 10,8 puntos porcentuales respecto al cuatrimestre anterior.

Los indices coyunturales, tanto personal como nacional, experimentan una
recuperacion en este primer cuatrimestre del afo, alcanzando valores
similares a los registrados hace un afio.

El 58,6% de los madrilefios considera que su situacién econémica familiar es
la misma que la que tenian hace un afio, sefialando tres de cada diez
ciudadanos que su situaciéon ha empeorado respecto al afio anterior (30,1%).

En relacién a los indices de expectativas, cabe destacar que la recuperacion
de las expectativas es mayor para el indice nacional (aumento de 10,4 puntos
porcentuales respecto al cuatrimestre anterior) que para el personal (aumento
de 4,7 puntos), provocando una aproximacion entre estos dos valores (42,3%
y 45,8% respectivamente).

El 75,1% de los madrilefios no espera cambios en su situacion econémica
familiar futura en los préoximos cuatro meses, siendo los mds jévenes (16,2%)
y los parados (13,2%) quienes mayoritariamente esperan una mejora en su
situacién econdmica préxima.

Lo mismo ocurre con la situacién econémica nacional futura en los préximos
cuatro meses, el 68,5% afirma que no cambiard, disminuyendo la proporcién
de aquellos que creen que empeorara (22,1%) respecto a afios anteriores.

El 26,6% de los madrilefios cree que es un buen momento para hacer grandes
compras domésticas, valor maximo del Udltimo afio, siendo las mujeres
(37,5%) quienes valoran de forma mas desfavorable el momento actual para
las grandes compras domésticas.
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La ley antitabaco
Consumo de Tabaco en la Actualidad

En la actualidad, mas de siete de cada diez madrilefios afirma ser no fumador
y el 21,6% fuma diariamente.

Con la entrada en vigor de la nueva Ley, el 25,4% de madrilefios que fuman
en la actualidad ha disminuido su consumo de tabaco. Concretamente, los
ciudadanos pertenecientes al grupo de edad de 30 a 44 afios (29,7%) son los
gue en mayor medida descendieron su consumo.

Los fumadores que desde la entrada en vigor de la Ley fuman menos, apenas
emplearon sustitutivos para reducir su consumo de tabaco.

Respecto al abandono del habito de fumar, la practica totalidad de madrilefios
gue han dejado de fumar (260 de los madrilefios encuestados) afirma que su
decision no fue a causa de la implantacién de la Ley Antitabaco. De ellos, el
85,6% utilizé Gnicamente la fuerza de voluntad.

Conocimiento de la Ley Antitabaco

La mayoria de los madrilefios declara conocer el contenido de la nueva Ley,
siendo los aspectos mdas conocidos las limitaciones a la venta, consumo y
suministro de productos del tabaco (82,2%) y la reqgulacién de la publicidad,
promocién y patrocinio (80,3%), mientras que poseen en menor medida
informacidn sobre la prevencién del tabaguismo y promocién de la salud y el
régimen de sanciones e infracciones que contiene la Ley (77,8% y 75,8%,
respectivamente).

Con referencia al medio utilizado para la obtencién de informacidén sobre la
Ley, los madrilefios se informaron principalmente a través de la television
(86,1%), la prensa (60,7%) y la radio (31,5%). Tan sélo el 2,8% acudid al
Boletin Oficial del Estado.

A pesar de que la mayoria de encuestados tiene conocimiento acerca del
contenido de la Ley, sélo un 3,8% afirma haber buscado informacién de modo
activo, de manera que, mds de nueve de cada diez obtuvo informacién sin
haberla solicitado, (95,9%).

Valoracion de las Medidas Contempladas en la Ley Antitabaco

La practica totalidad de ciudadanos estd conforme con la prohibicién de
fumar en los centros de ensefianza (96,2%) y centros sanitarios (96,1%), y el
73,4% se declara conforme con la aplicacion de la prohibicién en los centros
de trabajo.

Barémetro Municipal de Consumo

1.°" Cuatrimestre de 2006



En cuanto a las sanciones que se impondrdn en caso de incumplimiento, tanto
a fumadores como a establecimientos, mds de siete de cada diez en cualquiera
de los dos casos estd conforme con la media, mientras que el 56,6% se
muestra algo menos conforme con las limitaciones a la venta del tabaco.

Aunque la mayoria de los ciudadanos abonaria la multa impuesta en caso de
incumplir la Ley, el 23,7% asegura que no lo haria, manifestando
principalmente como motivos: no estar de acuerdo con la Ley (27,3%) vy
parecerle injusta (24,4%).

Los fumadores mayores de 65 afios son los que en mayor medida afirman
que, en caso de infringir dicha Ley, pagarian la multa impuesta.

Efectos de la Ley Antitabaco sobre los Habitos de Consumo

Aunque para el 57,0% de los madrilefios encuestados esta Ley es
considerada como excesiva y que va en contra de los derechos de los
fumadores, la mayoria confiesa que traerd efectos positivos para su salud. De
esta manera, el 73,2% de madrilefios afirma que, con ella, se respetaran los
derechos de los no fumadores, aumentard el nimero de personas que dejen
de fumar (63,8%) y se reducira el consumo de cigarrillos diarios (59,9%).

Cabe destacar que, los fumadores son los que en mayor medida califican la
Ley como excesiva (el 68,6% de fumadores que fuman diariamente y el
70,7% que los hacen de manera menos habitual).

Por ultimo, para el 75,8% de madrilefios, la nueva Ley no tendrd efectos en
su vida cotidiana.

Las reformas en la M-30

Medio habitual de transporte por la ciudad

El principal medio de transporte utilizado por los madrilefios en sus
desplazamientos por la ciudad es el metro, de forma exclusiva (32,4%) o
combinado con otros medios de transporte (4,5%), mientras que soélo el
26,3% emplea su propio vehiculo, ya sea coche o moto, en sus
desplazamientos por la ciudad.

Efectos de las reformas en la M-30 sobre los habitos de transporte

El 68,9% de los encuestados que se desplaza por la ciudad en coche/moto o
taxi manifiesta verse afectado por las obras. De éstos la mayoria ha optado
por utilizar rutas alternativas a la habitual para evitar el paso por la M-30
durante las reformas (54,9%).

Por otra parte, en cuanto a la utilizacién del transporte publico, un 89,3% de
los encuestados que se desplazan habitualmente en vehiculo y se han visto
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afectados por la reforma dice usarlo con la misma incidencia con la que lo
utilizaba antes de comenzar las reformas.

Efectos de las reformas en la M-30 sobre los habitos de compra

En cuanto a las modificaciones en los hdbitos de compras debido a la
remodelaciéon de la M-30, el 91,2% de los madrilefios que se desplazan
habitualmente en vehiculo propio o taxi y se han visto afectados por la
reforma (215 de los madrilefios encuestados) concluye no haber alterado el
lugar donde realiza sus compras.

Incremento del consumo de combustible por las obras

Entre los madrilefios que utilizan habitualmente vehiculos particulares para
desplazarse por la ciudad y se han visto afectados, a causa de la reforma de
la M-30, mds de siete de cada diez afirman que su consumo de combustible
ha aumentado.

Los mds jovenes son quienes en mayor medida aseguran haber apreciado el
aumento en la cantidad de combustible desde que comenzaron las obras
(79,9%), al igual que los ciudadanos de la zona sur (79,6%) y este (77,8%).

Mientras que, entre los ciudadanos de 45 a 64 ainos el 31,8% afirma que su
consumo de combustible no se ha visto modificado. Lo mismo ocurre con los
madrilefos de las zonas norte y centro (33,5% y 31,9%, respectivamente).

Beneficios de la remodelacién de la M-30

El 57,9% de los ciudadanos espera que la fluidez del trafico sea mejor cuando
finalicen las reformas de la M-30. También esperan que se creen mas zonas
verdes (37,0%) y que haya menos accidentes de trafico (20,9%).

El 37,1% de los madrilefios cree que con las reformas de la M-30 disminuiran
los problemas de trafico en la zona del Manzanares, se creard un nuevo
espacio de ocio (36,0%) y disminuira el nivel de ruido en la zona (35,6%).

Casi siete de cada diez ciudadanos consideran que el resultado final
compensard las molestias por las obras (68,2%). Las mujeres (73,5%) y los
ciudadanos de la zona este (73,8%) y norte (75,8%) son quienes se muestran
mads optimistas respecto a los resultados esperados.

Repercusion de la remodelaciéon de la M-30 sobre la actividad
turistica de Madrid

El 45,3% de los madrilefios espera que la reforma de la M-30 tenga una
repercusion positiva sobre el turismo en la ciudad de Madrid.
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Mejoras en las infraestructuras tras la remodelacién de la M-30

Mds de la mitad de los encuestados (51,5%) opina que cuando finalicen las
transformaciones de la M-30, Madrid se situard al mismo nivel en cuanto a
infraestructuras que las principales ciudades europeas, como Paris o Londres.

Desplazamientos en Semana Santa

Viajes Fuera de Madrid

La mayoria de los madrilefios no viajara fuera de Madrid durante la Semana
Santa (63,4%), los que si lo haran se desplazaran fundamentalmente a otra
Comunidad Auténoma (25,6%).

Es en las vacaciones de verano cuando los madrilefios son mds proclives a
salir fuera de su ciudad, al tiempo que en Navidad es la época del afio que
mayoritariamente pasan en la ciudad.

A medida que aumenta la edad disminuye la intencién de desplazarse fuera
de su residencia habitual.

Los viajes al extranjero son planeados principalmente por los jévenes de 16 a
29 afos (8,5% frente al 4,6% del total de ciudadanos entrevistados).

Los estudiantes son los que en mayor proporcién afirman que si saldran
durante la Semana Santa fuera de Madrid (el 49,5% de los estudiantes se
desplazara a otra Comunidad Auténoma y el 10,9% viajard a otro pais). De
igual modo, el 32,0% de las parejas con hijos se desplazard a otra Comunidad
Autédnoma, mientras que el 8,1% de los que viven en pisos compartidos y el
7,0% de los que viven solos viajardn al extranjero (frente al 4,6% del total de
madrilefios).

Las personas con ingresos superiores a 30.000 euros son quienes en mayor
medida se desplazaran a otra Comunidad Auténoma.

De otro modo, los jubilados y los parados son quienes en menor medida
tienen pensado pasar la Semana Santa fuera de Madrid (78,8% y 73,6%,
respectivamente). Lo mismo ocurre con las familias monoparentales (73,1%)
y los que viven solos (72,9%), asi como con las personas que disponen de
ingresos inferiores a 30.000 euros.

Organizacién del Viaje

Ocho de cada diez encuestados preparara su viaje de Semana Santa por su
cuenta, mientras que el 8,3% lo realizard a través de Internet y el 8,1%
acudird a una agencia de viajes.
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Los madrilefios que organizan el viaje por su cuenta son principalmente, los
ciudadanos mayores de 45 afios, los jubilados (94,2%) y los que van a pasar
la Semana Santa en otra localidad de la Comunidad de Madrid o en otra
Comunidad Auténoma (100% y 88,8% respectivamente).

Al tiempo que son los mds jévenes (12,5%) y los que planifican un viaje al
extranjero (26,4%) los que mas utilizan Internet para prepararlo.

Destacando para los viajes al extranjero la utilizacién, en gran medida, de las
agencias de viajes (32,0%).
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Buenos dias / tardes, mi nombre es , le llamo del Instituto de
Investigacion de Mercados TELECYL ESTUDIOS. Estamos realizando un
estudio sobre el consumo para el AYUNTAMIENTO DE MADRID. éSeria tan
amable de responderme unas preguntas? Muchas gracias.

ASPECTOS GENERALES DEL CONSUMO (PARTE FIJA)

Para comenzar y centrandonos en los aspectos generales del consumo

P.1.- En la actualidad, ésu situacion econédmica familiar es mejor, igual o peor
gue hace un afio?

1. Mejor.

2. lqual.

3. Peor.

4. No sabe (NO LEER)

5. No contesta (NO LEER)

P.2.- &Y cree que dentro de 4 meses, su situacion econémica familiar sera
mejor, igual o peor que la actual?

1. Mejor.

2. lqual.

3. Peor.

4. No sabe (NO LEER)

5. No contesta (NO LEER)

Para los préximos 4 meses, écree que gastard mds, igual o menos dinero que
en el cuatrimestre anterior en...? (LEER OPCIONES)

Ns/Nc

Aumentar | Mantener | Disminuir (NO LEER)

P.3.- Ropa y calzado

P.4.- Articulos de ocio y tiempo libre (libros,
musica, cine, gimnasio, informatica...)

P.5.- Articulos de cosmética y belleza

P.6.- Electrodomésticos

P.7.- Mobiliario y articulos de decoracién
del hogar

Barémetro Municipal de Consumo
3.%" Cuatrimestre de 2005

131



P.8.-Refiriéndonos ahora a las grandes compras que se realizan en los hogares
espafioles, éconsidera que es un buen momento o un mal momento para hacer
importantes compras domésticas como muebles, electrodomésticos,
automoviles, etc.?

1. Buen momento / Favorable
2. Indiferente (NO LEER)
3. Mal momento / Desfavorable

4. Ns/Nc (NO LEER)

P.9.- En la actualidad, éla situacién econémica del pais es mejor, igual o peor
gue hace un aiho?

1. Mejor

2. lgual

3. Peor

4. No sabe (NO LEER)

5. No contesta (NO LEER)

P.10.- &Y cémo cree que serd la situacién econémica del pais dentro de 4
meses? (LEER OPCIONES)

1. Mejor que la actual

2. lgual que la actual

3. Peor que la actual

4. No sabe (NO LEER)

5. No contesta (NO LEER)

VIAJES EN SEMANA SANTA

Cambiando de tema, y ante las préximas vacaciones de Semana Santa...

P.11.- {Tiene pensado desplazarse fuera de Madrid en las vacaciones de
Semana Santa?

1. Si, a otra localidad de la Comunidad de Madrid

2. Si, a otra Comunidad Auténma

3. Si, a otro pais
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4. No.
5. No sabe (NO LEER) (Pasar a P. 13)
6. No contesta (NO LEER)

P.12.- Y a la hora de organizar este viaje de Semana Santa, tiene pensado...
(LEER OPCIONES) (UNA SOLA RESPUESTA).

1. Acudir a una Agencia de Viajes.

2. A través de la empresa, organizaciones, asociaciones...

3. A través de Internet.

4. Prepararlo por su cuenta.

5. Otro (indicar cual)

TEMAS DE ACTUALIDAD:

LEY ANTITABACO

Como usted conocer4, el dia 1 de enero de 2006, entré en vigor la nueva Ley
Antitabaco...

P.13.- ¢éFuma usted actualmente? (LEER OPCIONES).

1. Si, fuma diariamente. (Pasar a P. 14)
2. Si fuma, pero no diariamente. (Pasar a P. 14)
3. No fuma actualmente pero ha fumado antes. (Pasar a P. 15)

4. No fuma, ni ha fumado nunca de manera habitual. (Pasar a P. 17)

P.14.- ¢Desde la entrada en vigor de la Ley Antitabaco, ha disminuido usted
el consumo de tabaco? (Pasar a P. 17)

1. Si P.14. BIS- ¢Esta utilizando algin sustitutivo?
2. No. (RESPUESTA MULTIPLE)
3. Ns/Nc (NO LEER) 1. Chicles.

2. Golosinas

3. Frutos secos.
4. No utiliza ninguln sustitutivo.
5. Otros (Especificar)
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P.15.

1.

2.
3.

P.16.-

L
L
L
L
L
L
L
L

- ¢Ha influido en su decisién de no fumar la nueva Ley Antitabaco?

Si.
No.
Ns/Nc (NO LEER)

£Qué método/s ha utilizado para dejar de fumar? (RESPUESTA MULTIPLE)

Parches.

Chicles.

Pastillas.

Libros.

Acudi a un programa para abandonar el habito de fumar.
Fuerza de voluntad.

Ninguno.

Otros (Especificar)

Respecto a la Nueva Ley Antitabaco éConoce usted...:
(Si responden NO a P17, P18, P19 y P20, Saltar a P22)

Si No Ns/Nc

P.17.- Las limitaciones a la venta, suministro y

consumo de los productos del tabaco.

P.18.-
Patrocinio de los productos del Tabaco.

La regulacion de la Publicidad, Promocion y

P.19.- Las medidas de prevencién al Tabaquismo, de
promocion a la salud y de facilidad de deshabituacién

tabaquica.

P.20- El régimen de infracciones y sanciones
impuestos por dicha Ley.

P.21.-

¢A través de que Medio/s conocié o se informé de esta Ley? (Sélo aque-

llos que responden si en P17, P18, P19 y/o P20) (RESPUESTA MULTIPLE)

(] Television.

[ ] Prensa.

[J Radio.

[J Internet.

[J BOE.

[J Organismos Publicos.
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[J Otros (Especificar)

] Ns/Nc. (NO LEER).

P.22.- éHa solicitado en algin momento informacion sobre la Ley

Antitabaco?

1. Si.
2. No.

3. Ns/Nc. (NO LEER).

P.23.- {Considera suficiente la informacién facilitada por lo Medios sobre

esta Ley?

1. Si, es suficiente.

2. No es suficiente.

3. Ns/Nc. (NO LEER).

P.24.- De las siguientes medidas contempladas en la Ley Antitabaco, digame
si estd muy de acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo o muy en desacuerdo con

cada una de ellas:

Muy de
acuerdo

De
acuerdo

Ni de
acuerdo
ni en
desacuerdo

En
desacuerdo

Muy en
desacuerdo

Ns/Nc

1. Prohibicion de fu-
mar en los centro de
trabajo.

2. Venta de productos
de tabaco exclusiva-
mente en expende-
durias y maquinas ex-
pendedoras.

3. Prohibicion de fu-
mar en centros sani-
tarios.

4. Prohibicién de
fumar en centros de
ensefianza docente.

5. Sancionar a aque-
llos fumadores que
incumplan la Ley An-
titabaco.

6. Sancionar a aque-
llos establecimientos
qgue incumplan la Ley
Antitabaco.
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P.25.- Cree que con la Ley Antitabaco...

Si No Ns/Nc

Se reducira el consumo de cigarrillos diarios.

Aumentard el nimero de personas que dejen el
hébito de fumar.

Se respetardn los derechos de los no fumadores.

Es excesiva y va en contra de los derechos de
los/las fumadores/as.

P.26.- ¢Cree Ud. que la implantacién de esta ley ha afectado, de forma
directa o indirecta, en su vida cotidiana?

1. Si.

2. No.

3. Ns/Nc. (NO LEER).

(SOLO PARA AQUELLOS QUE FUMEN).
P.27.- Si le sancionasen por incumplir la Ley Antitabaco épagaria la multa
impuesta?

1. Si.

2. No. P.27. BIS éPuede indicar el motivo?

3. Ns/Nc. (NO LEER).

TEMAS DE INTERES GENERAL

REFORMAS EN LA M-30

Respecto a la Remodelacién de la M-30...

P.28.- éCudl es el principal medio de transporte que utiliza para sus
desplazamientos por la ciudad?

1. Coche / moto.

2. Taxi.

3. Metro.

4. Autobus.
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5. RENFE. Cercanias.
6. Va andando. — » (PasaraP.35)
7. Utiliza mas de un medio de transporte. (Especificar)

8. Ns/Nc. (NO LEER).

P.29.- En los trayectos gue realiza habitualmente, ése ha visto afectado por
las reformas en la M-307?

1. Si.
2. No. (Pasar a P. 35)
3. Ns/Nc. (NO LEER).

P.30.- éDesde que comenzd la reforma, utiliza alguna via alternativa?

1. Si, utilizo vias urbanas alternativas.

2. Si, utilizo la M-40.

3. Si, utilizo otras radiales o circunvalaciones.
4. No, sigo usando la M-30.

5. No, no suelo utilizar la M-30.

6. Ns/Nc. (NO LEER).

P.31.-éCree que su consumo de combustible se ha visto incrementado a
consecuencia de la reforma de la M-30?

1. Si.
2. No.
3. Ns/Nc. (NO LEER).

P.32.- Desde que se iniciaron las reformas en la M-30, éutiliza mas el
transporte publico?

1. Si, utilizo mas el metro.

2. Si, utilizo mas el autobds.

3. No, lo utilizo igual que antes.

4. Ns/Nc. (NO LEER).

P.33.- Respecto a sus habitos de compra éha modificado el lugar donde
realiza sus compras como consecuencia de la reforma de la M-30?

1. Si, he modificado el lugar donde realizaba las compras.

2. No, sigo comprando en los mismo lugares.
3. Ns/Nc. (NO LEER). (Pasar a P.35).
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P.I,54.- éPor qué, motivo/s ha modificado su lugar de compra? (RESPUESTA
MULTIPLE).
[ Dificultades de acceso como consecuencia de las obras.
[] Atascos.
[J Acudo a otras zonas, dentro de la ciudad, evitando pasar por la M-30.
[J Acudo a otras zonas, fuera de la ciudad, evitando pasar por la M-30.
[J Otro (Especificar)
[] Ns/Nc. (NO LEER).

P.35.- éQué beneficios cree que tendrf’\ la Ciudad de Madrid por la
remodelacién de la M-30? (RESPUESTA MULTIPLE).
[J Fluidez del trafico.
Menos accidentes de trafico.
Mas zonas verdes.
Creacién de empleo.
Mayor movilidad.
Recuperacién del Rio Manzanares.
No tendrd ningun beneficio.
Otro (Especificar)
Ns/Nc. (NO LEER).

0 e Y B B e B R O

P.36.- ¢Qué beneficios cree que obtendra la zona del Manzanares por el
soterramiento de la M-30? (RESPUESTA MULTIPLE).

Disminuirdn los problemas de trafico en esa zona.

Se revalorizard el precio de la vivienda.

Disminuirdn el nivel de ruido en la zona.

Disminuirdn los niveles de contaminacion.

Aumentard el nimero de comercios y de zonas comerciales.
Beneficiara a los comercios de la zona.

Nuevo espacio de ocio para todos/as los/as ciudadanos/as.

Otros (Especificar

Ns/Nc. (NO LEER).

0 N e B e B B e O N N N

P.37.- En su opinién, écree que las molestias ocasionadas por la reforma de
la M-30, seran compensadas por los resultados finales?
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1. Si.
2. No.
3. Ns/Nc. (NO LEER).

P.38. - {Piensa que la reforma de la M-30 repercutird positivamente en la
actividad turistica de la ciudad de Madrid?

1. Si, aumentara el turismo.

2. No, disminuird el turismo.

3. Se mantendra al mismo nivel.

4. Ns/Nc. (NO LEER).

P.39.- En cuanto a infraestructuras, écree que tras la reforma de la M-30,
Madrid se situara al mismo nivel de las principales capitales europeas (Paris,
Londres, Berlin, Bruselas...)?

1. Si.

2. No.

3. Ns/Nc. (NO LEER).

VARIABLES DE CLASIFICACION

Para terminar, le voy a hacer una serie de preguntas para poder clasificar
sus respuestas con el resto de personas encuestadas.

P.40.- Sexo: (NO PREGUNTAR).

1. Hombre.

2. Mujer.

P.41.- Edad: (LEER OPCIONES).

1. De 16 a 29 aiios.
2. De 30 a 44 afios.
3. De 45 a 64 aios.
4. Mas de 65 afos.
4. Ns/Nc. (NO LEER).
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P.42.- éPodria decirme cudl es su nivel de estudios terminados? LEER
OPCIONES.

1. Inferior a educacién primaria (no saben leer ni escribir, sabe leer y
escribir pero no ha completado 5 afios de escolaridad).
2. Educacion primaria (hasta 6° de E.G.B).

3. Educacién secundaria obligatoria (7.° y 8.° de E.G.B., 1.°, 2.9, 3.° y 4.° de
la E.S.O.).

4. Educacion post-obligatoria (B.U.P, C.0.U., y bachillerato del nuevo
sistema, F.P.l y F.P.ll y Médulo 2 de Formacién Profesional).

5. Educacién superior (Médulo 3 de Formacién Profesional, y todos las
titulaciones universitarias, diplomatura, licenciatura y doctorado).

6. Ns/Nc. (NO LEER).

P.43.- ¢Cudl es su situacion laboral? (LEER OPCIONES).

—_
.

Trabajador por cuenta ajena.
. Trabajador por cuenta propia.
. Jubilado - Pensionista.
. Parado.
. Estudiante.
. Amo/a de casa.

Otra, écudl?

. Ns/Nc. (NO LEER).

o N o0 U1 AN W DN

P.44.- éCudl es su tipo de hogar? LEER OPCIONES

—
.

Persona sola.
. Pareja sin hijos.
Pareja con hijos.
. Adulto con hijos.
. Otro tipo de hogar.
. Ns/Nc. (NO LEER).

o U A W N

P.45.- ¢Podria indicarme aproximadamente cual es el nivel de ingresos netos
al ailo en su hogar (de todos los miembros del hogar)? (LEER OPCIONES).

1. Menos de 12.000 euros (2 millones).

2. Entre 12.000 y 30.000 euros (2 y 5 millones).
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3. Entre 30.000 y 42.000 euros (5 y 7 millones).
4. Entre 42.000 y 54.000 euros (7 y 9 millones).
5. Més de 54.000 euros (9 millones).

6. Ns/Nc. (NO LEER).

P.46.- En una escala del 1 al 10, en la que 1 significa extrema izquierda y 10
extrema derecha, écudl seria su posicién ideolégica?

1 2 3 4 5 6__ 7 8 9 10 11. Ns/Nc (NO LEER)

Esto ha sido todo. Muchas gracias por su colaboracién.
Adiés buenos dias / tardes
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