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ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR

Aprobada inicialmente por el Pleno del Ayuntamiento en sesion ordinaria celebrada el
dia 26 de julio de 2006, y publicado el anuncio de dicha aprobacion en el Boletin
Oficial de la Comunidad de Madrid n°® 206, de fecha 30 de agosto de 2006.

El plazo para la presentacion de reclamaciones y sugerencias sera de treinta dias, a
contar desde el dia siguiente al de la publicacién en el citado Boletin.

EXPOSICION DE MOTIVOS
I

La Constitucion Espafiola, en sus articulos 45 y 46, reconoce, de una parte, el
derecho de todos los espafioles a disfrutar de un medio ambiente adecuado para el
desarrollo de la persona y, de otra parte, el deber de los poderes publicos de
garantizar la conservacion del patrimonio historico, cultural y artistico, disponiendo
que la ley determinara las sanciones que podran imponerse a quienes atenten contra
estos derechos.

La Constitucién emplea el concepto de medio ambiente en un sentido amplio
en su articulo 45, de forma que en ese concepto se incorporan otros elementos mas
alld de los recursos naturales en sentido estricto. Como ha afirmado el Tribunal
Constitucional (STC 102/1995), ligado a los elementos que forman parte integrante
del concepto de «medio ambiente», estd “el paisaje, nocidn estética cuyos
ingredientes son, tanto naturales, como culturales, historicos, con una referencia
visual, el panorama o la vista, que a finales del pasado siglo obtiene la consideracion
de recurso, apreciado antes como tal por las aristocracias, generalizado hoy como
bien colectivo, democratizado en suma y que, por ello, ha de incorporarse al concepto
constitucional del medio ambiente”.

Contienen, ademas, los citados preceptos constitucionales sendos mandatos
a los poderes publicos invocando la accidén de éstos para la garantia y defensa de los
derechos en ellos reconocidos. Ello requiere que para hacer efectivo ese mandato, y
de acuerdo con la distribucién constitucional de competencias, se produzca la
intervencion normativa y ejecutiva del Estado, asi como de las Comunidades
Auténomas.

Las Entidades locales son igualmente destinatarias del mandato constitucional
en las mencionadas materias, en el ambito de sus competencias. El articulo 25 de la
Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del Régimen local establece, en su
apartado 2, letra f), que los municipios ejerceran, en todo caso, competencias, en los
términos de la legislacion del Estado y de las Comunidades Auténomas, en materia
de proteccidon del medio ambiente, que se configura como servicio de prestacion
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obligatoria en los municipios con poblacion superior a 50.000 habitantes, conforme a
lo dispuesto en el art. 26.1.d) LRBRL. De igual modo, el citado art. 25 contempla,
entre otras materias, la ordenacion, gestion, ejecucién y disciplina urbanistica, y el
patrimonio histérico-artistico.

El nuevo texto normativo sustituye a la ordenanza todavia vigente, la cual, bajo
la denominacién, quizas ambiciosa, de Proteccion del Paisaje Urbano, introdujo este
concepto en la normativa municipal, vinculado a la publicidad exterior.

En efecto, conviene recordar que hace ya mas de veinte afios que el
Ayuntamiento de Madrid aprobé la primera Ordenanza Reguladora de la Publicidad
Exterior mediante carteleras. Desde entonces, dos textos mas, en 1993 y en 2000,
han dado continuidad a la tarea emprendida de construir un espacio normativo en que
el legitimo ejercicio de la actividad publicitaria en los espacios publicos, se desarrolle
dentro del respeto al bienestar ambiental, el paisaje urbano y el patrimonio natural e
historico-artistico de la ciudad.

En este sentido, la nueva ordenanza, que recupera un titulo anterior, pretende
regular las actividades de publicidad exterior, recogiendo no solamente los medios
publicitarios tradicionales, sino también los medios publicitarios tecnolégicamente mas
avanzados, estableciendo las necesarias medidas de proteccién medioambiental y del
paisaje urbano, asi como de disciplina urbanistica.

Desde el punto de vista de las novedades de caracter técnico que incorpora
esta ordenanza, cabe destacar que se ha procurado una adecuacion mas exacta al
Plan General de Ordenacion Urbana de 1997 pero, al mismo tiempo, se establece
una Zona de Especial Proteccion, con normas mas restrictivas en relacién a las
muestras, banderines y otros elementos analogos, por tener éstos un especial
impacto en la perspectiva y la estética del paisaje urbano.

La iluminaciébn de los diferentes tipos de soportes se ha sometido a
limitaciones de intensidad y a ciertos horarios, tanto para evitar molestias a los
ciudadanos como para reducir el consumo injustificado de energia eléctrica y la
contaminacion luminica.

Se ha procurado racionalizar la densidad de las instalaciones publicitarias
incrementando, en ciertos casos, el régimen de distancias o estableciendo
limitaciones en la reiteracién, en ocasiones abusiva, de aquellas que, por incidir
directamente en la movilidad de los ciudadanos, suponen un obstaculo no deseable.
Todo ello, sin olvidar las necesarias determinaciones en materia de seguridad.

En los aspectos juridicos, esta ordenanza introduce una distincion entre
aquellas actividades publicitarias sometidas Unicamente a la obtencion de
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autorizacion administrativa y las que por requerir, en razén de la complejidad de su
soporte, la redaccién de un proyecto técnico, han de obtener para su instalacién, una
licencia urbanistica. En virtud de esta distincion, se establecen diferentes normas de
procedimiento para la tramitacion de autorizaciones y licencias, asi como diferentes
regimenes de infracciones y sanciones. En los supuestos de licencias urbanisticas
para la colocacion de soportes publicitarios y las infracciones que de ella pudieran
derivarse, esta ordenanza se remite, casi en su totalidad, a lo dispuesto en la
Ordenanza de Tramitacion de Licencias Urbanisticas y a la Ley del Suelo de la
Comunidad de Madrid.

Es importante destacar que, con el fin de regular las actividades publicitarias
no autorizadas o que no se ajusten a las condiciones de la autorizacion o licencia
otorgadas, se establece un riguroso sistema que garantice la restauracién de la
legalidad alterada, ya sea por el propio titular o por el 6rgano municipal competente,
mediante el ejercicio de la ejecucion subsidiaria.

Es preciso también sefialar que esta Ordenanza, asi como otras que se
encuentran en proceso de renovacion, se enmarca dentro un proyecto mucho mas
ambicioso, el Plan Director del Paisaje Urbano, destinado a emprender, desde
diferentes ambitos la definicibn y proteccion de este elemento tan valioso para
alcanzar en nuestra ciudad, una mejor calidad de vida, aspiracion que el propio
preambulo constitucional sitiia en un primer plano.

A

El texto se estructura en diez titulos, que comprenden 63 articulos, una
disposicion transitoria, dos disposiciones adicionales, una derogatoria y una final.

El Titulo | contiene normas de caracter general en las que se determina el
objeto de la ordenanza, se exponen algunos medios o procedimientos no permitidos
de actividad publicitaria y los ambitos territoriales que determinan la normativa
aplicable.

Los Titulos Il a VIl se dedican a la regulacion de los diferentes tipos de
soportes, sus caracteristicas y emplazamientos.

El Titulo VIII establece el régimen juridico de las autorizaciones y licencias,
conteniendo algunas de las novedades de mayor relevancia y alcance.

Finalmente, el Titulo IX se ocupa del régimen disciplinario y sancionador,
dentro del cual se han incluido los mecanismos juridicos precisos para facilitar a los
organos municipales el mas eficaz ejercicio de las competencias que la ley les
atribuye, en la correccién de los comportamientos infractores.
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TITULO |
DISPOSICIONES DE CARACTER GENERAL
Articulo 1. Objeto.

La presente ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a las que habran
de someterse las instalaciones y actividades publicitarias visibles desde la via publica,
con el fin primordial de compatibilizar esta actividad con la proteccion, el
mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje urbano y de la imagen de la
ciudad de Madrid.

Queda sometida a las normas de esta ordenanza toda actividad publicitaria
susceptible de atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos,
transiten por la via puablica, circulen en medios privados o colectivos de transporte v,
en general, permanezcan o discurran en lugares o ambitos de utilizacibn comun,
cualquiera que sea el sistema utilizado para la transmision del mensaje.

Articulo 2. Medios de expresion publicitaria no autorizados.

1. Queda prohibida expresamente la realizacion de publicidad o propaganda,
mediante carteles, pegatinas, etiquetas y otros procedimientos similares, fijada sobre
paramentos de edificios e instalaciones, monumentos, obras publicas, elementos de
mobiliario urbano, alumbrado, registros de instalaciones o cualquier otro servicio
publico, siendo responsables de la infraccion la persona o entidad promotora del
producto o servicio anunciado, la persona o empresa que realizé la instalacion y el
propietario del inmueble sobre el que se cometid la infraccién, si se acreditare que
autorizo tal instalacion. A todos ellos les serd de aplicaciéon el régimen sancionador
establecido en la normativa municipal especifica.

2. No estd permitida dentro del término municipal la utilizacion de cualquier
tipo de vehiculo o remolque, en circulacién o estacionado, cuya finalidad principal sea
la transmision de un mensaje publicitario. Sin embargo se permitira la utilizaciéon de
vehiculos como soporte de mensajes publicitarios siempre que aquellos estén
destinados directamente a la actividad cuyo mensaje publicitan.

3. La utilizacion de medios publicitarios sonoros, si bien se considera
comprendida dentro del ambito general de esta Ordenanza, se regira por la normativa
especifica de proteccion del medio ambiente urbano frente a la contaminacion
acustica.

4. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de
Noviembre, General de Publicidad, se prohibe la publicidad que atente contra la
dignidad de las personas, o vulnere los valores y derechos reconocidos en la
Constitucién, especialmente en lo que se refiere a la infancia, juventud y la mujer, asi
como en lo relativo a la prevencién de drogodependencias, pudiendo ordenarse la
retirada inmediata de la publicidad que vulnere esta prohibicion.
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Articulo 3. Otros medios de expresion publicitaria no contemplados.

1. Cualquier actividad publicitaria visible desde la via publica, aunque no esté
contemplada expresamente en esta ordenanza, debe ser previamente autorizada por
el d6rgano municipal competente y para ello, el responsable de la misma presentara el
correspondiente proyecto pormenorizado de la actividad, para su estudio por los
servicios técnicos.

2. Con caracter experimental, se podran autorizar actuaciones no contempladas
en esta ordenanza, para su realizacion de forma temporal, a efectos de evaluar su
impacto medioambiental y sobre el paisaje urbano.

Articulo 4. Ambitos territoriales de actuacion.

1. Se establece la siguiente -calificacién tipologica del suelo del término
municipal, adoptando la terminologia del Plan General de Ordenacion Urbana de
Madrid de 1997 (en adelante, PGOUM), aprobado por el Consejo de Gobierno de la
Comunidad de Madrid el 17 de abril de 1997:

Zona 1: Comprende la totalidad del suelo clasificado como No Urbanizable, los
Sistemas Generales y Dotaciones Locales.

Zona 2: Comprende las areas o edificios considerados de interés historico-
artistico, distinguiéndose las siguientes subzonas:

2.1. La delimitada por la Cerca y Arrabal de Felipe II.

2.2. La comprendida por el Conjunto Historico declarado Bien de Interés Cultural
por la Comunidad de Madrid que esté incluida dentro de la Zona de Proteccion
Arqueoldgica del Recinto Historico.

Las Areas de Planeamiento Especifico de Colonias Histéricas y de Cascos
Historicos de los Distritos Periféricos.

2.3.Resto del Area de Planeamiento Especifico 00.01 (APE 00.01).
Zona 3. Comprende el resto del Suelo Urbano

Zona 4. Comprende el Suelo Urbanizable.

2. No se permite la instalacién de soportes publicitarios en la Zona 1.

3. En la Zona 2 y, a efectos exclusivamente de las condiciones de autorizaciéon
de las muestras, banderines y elementos analogos definidos en el Titulo VII, se
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establece una ZONA DE ESPECIAL PROTECCION, comprendida dentro de los
siguientes limites:

Plaza de la Independencia

Calle Alcala, hasta confluencia con Paseo de
Recoletos

Paseo de Recoletos

Plaza de Col6n

Calle de Génova

Plaza Alonso Martinez

Calle Sagasta

Glorieta de Bilbao

Calle Carranza

Glorieta Ruiz Jiménez

Calle Alberto Aguilera, hasta confluencia con Calle
Martires de Alcala

Calle Martires de Alcala

Calle de la Princesa

Plaza de Espafia, hasta confluencia con Calle de
Ferraz

Calle de Ferraz

Cuesta de San Vicente

Glorieta de San Vicente

Paseo Virgen del Puerto, hasta confluencia con Calle
de Segovia

Calle de Segovia, hasta confluencia con Ronda de
Segovia

Ronda de Segovia

Glorieta Puerta de Toledo

Ronda de Toledo

Glorieta de Embajadores

Ronda de Valencia

Ronda de Atocha

Plaza Emperador Carlos V

Paseo Infanta Isabel, hasta confluencia con Calle de
Alfonso XII

Calle de Alfonso Xll

Plaza de la Independencia

Tanto las calles como las plazas relacionadas, se consideraran incluidas dentro
de la Zona de Especial Proteccion.

4. En las Zonas 3 y 4, a efectos de condiciones de autorizacién de los
elementos de publicidad exterior, se establecen como vias especiales, las
denominadas VIAS DE CIRCULACION RAPIDA que se definen como aquellas en las
gue la velocidad maxima de circulacion autorizada, conforme a la sefializacion
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especifica correspondiente, sea superior a la genérica de las vias urbanas, que es de
50 kildmetros / hora.

TITULO I
SOPORTES Y EMPLAZAMIENTOS
Articulo 5. Caracteristicas de los soportes publicitarios.

Los disefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y
estructuras de sustentacion, asi como su conjunto, deberan reunir las condiciones de
seguridad y calidad precisas para la funcién a que se dediguen.

Los soportes que se destinen a recibir papel pegado deberdn contar con un
marco perimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La
profundidad total del soporte, incluido dicho marco, no sobrepasara los 0,20 metros.

Articulo 6. Superficie publicitaria.

1. La superficie publicitaria autorizable en cada emplazamiento vendra definida
en funcion del tipo de soporte, lugar de ubicacion y tipologia zonal.

Dicha superficie podra ser explotada libremente por el titular de la licencia. En la
Zona 2, si el titular decidiera no explotar la totalidad de la superficie autorizada, estara
obligado a colocar, en las zonas no ocupadas por instalaciones publicitarias,
elementos de caracter decorativo que respeten la estética del emplazamiento, hasta
completar los limites de la superficie autorizada,

2. Excepto en el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras no se
permitira la fijacion de carteles o la ejecucidn de inscripciones o dibujos directamente
sobre edificios, muros u otros elementos similares, siendo necesaria en todo caso la
utilizacion de soportes externos.

Articulo 7. Condiciones de iluminacion.

1. Las muestras, banderines y elementos analogos que cuenten con
iluminacion, solo podran encenderse desde las 7 de la mafiana al orto y desde el
ocaso hasta las 12 de la noche o hasta que el establecimiento permanezca abierto al
publico, de conformidad con los horarios legalmente establecidos, en funcion de su
actividad. No obstante, el 6rgano municipal competente podra establecer un horario
diferente para zonas o emplazamientos concretos.

2. Los luminosos en coronacién, medianeras y soportes flexibles iluminados,
proyecciones luminosas sobre fachadas y soportes rigidos de funcionamiento
electrénico, solo podran mantenerse encendidos desde las 7 de la mafana al orto y
desde el ocaso hasta las 12 de la noche.
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3. La luminancia maxima de los carteles y anuncios luminosos, se limitara en
funcion del tamafio de la superficie luminosa de acuerdo con los valores
recomendados en la siguiente tabla:

Luminancia Maxima en Superficies Luminosas
Superficie luminosa en m? Luminancia en cd/m?
Menor de 0,5 m* 1000
05<S<2m’ 800
2<S<10m? 600
Mayor de 10 m* 400

De acuerdo con la calificacién tipolégica del suelo, para la Zona 2 sélo se
admitira una luminancia maxima en cualquier tipo de superficie de 400 cd/m?

4. En cuanto a su instalacion eléctrica, cumpliran las determinaciones
establecidas por el Reglamento Electrotécnico para Baja Tensién, aprobado por Real
Decreto 842/2002, de 2 de agosto.

5. No se permitira la iluminacion de soportes publicitarios utilizando energia
producida por cualquier grupo autonomo de combustion interna.

6. La iluminacion proyectada, sobre cualquier tipo de soportes, debera tener
siempre una orientacion descendente.

Articulo 8. Proteccion del entorno.

1. Cualquier actuacion publicitaria habra de realizarse de forma que el impacto
visual y ambiental consecuencia de la misma sea minimo, por ello, no podra producir
dafios en el entorno, ni sera autorizable su alteracion mediante podas o talas de
arbolado, desplazamiento de tierras o escombros, modificacion de elementos
arquitectdnicos etc.

2. No se autorizaran, en ningun caso, actuaciones que produzcan distorsiones
perjudiciales para el paisaje urbano o natural, excepcion hecha de las provisionales
que utilicen soportes flexibles en andamio, que hayan de ser colocados con motivo de
las operaciones de restauracion de fachadas, las cuales se ajustaran a las
condiciones establecidas en el articulo 25 de esta ordenanza.

3. Cuando, por los servicios técnicos municipales se considere necesario para
lograr la debida integracion en el ambiente urbano, se podra imponer en las licencias
0 autorizaciones, el uso de materiales, técnicas o disefios especificos.

4. No seran autorizables aquellas actuaciones publicitarias que por su ubicacion
o disefio puedan perjudicar o comprometer la adecuada visibilidad del trafico rodado
o de los viandantes.
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Articulo 9. Proteccién del Patrimonio.

1. Toda actuacion que afecte a elementos catalogados o areas declaradas de
interés historico, artistico, paisajistico y natural, estard sometida a las condiciones y
limitaciones necesarias para garantizar su integracion en el ambiente urbano, su
correcta armonizacion con el entorno y la ausencia de interferencias en la
contemplacién del bien protegido.

Se pondré especial atencion al respeto de los valores paisajisticos, asi como al
mantenimiento de las lineas compositivas de los edificios, sin que puedan llegar a
ocultarse sus elementos decorativos y ornamentales. En estos supuestos, la
actuacion debera contar con informe favorable de la Comisién Institucional para la
Proteccién del Patrimonio Histérico Artistico y Natural (en adelante, CIPHAN), quien
podra recabar toda la informacion necesaria para emitir el dictamen (estudios de
impacto ambiental, reportajes fotograficos, infografias, etc.).

2. Salvo las excepciones que la CIPHAN pueda admitir en funcion de las
especiales caracteristicas de un emplazamiento, las instalaciones se realizaran a
base de elementos sueltos (letras, logotipos, etc.) debiendo minimizarse el impacto de
los elementos de anclaje y sujecidn. Se podran imponer tamafos y alturas menores a
los permitidos con caracter general, en funcién de las caracteristicas compositivas del
edificio y la necesidad de evitar los impactos ambientales negativos.

3. Se prohibe, con las excepciones previstas en esta ordenanza, la publicidad
en Bienes de Interés Cultural y sus entornos de proteccion, asi como en los edificios,
parques y jardines, establecimientos comerciales y elementos urbanos singulares
incluidos en los Catalogos de Proteccidn correspondientes. Igual determinacion regira
para los Cementerios Histéricos protegidos por el planeamiento especifico.

TITULO Il

PUBLICIDAD SOBRE SOPORTES SITUADOS EN SUELO DE TITULARIDAD
PUBLICA

Articulo 10. Publicidad en dominio publico.

1. Toda publicidad que pretenda utilizar soportes situados o que vuelen sobre
suelo de titularidad municipal, salvo las marquesinas, banderines, toldos y demas
actuaciones expresamente reguladas en esta ordenanza, serd objeto de licitacion
publica y quedara sometida a las condiciones que se establezcan en su contratacion.

2. Las instalaciones publicitarias sobre soportes de mobiliario urbano se
sujetardn a lo dispuesto en la Ordenanza General de Mobiliario Urbano y demas
normativa especifica.
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Articulo 11. Autorizaciones especiales.

1. El 6rgano municipal competente podra autorizar la utilizacion de los baculos
de alumbrado publico, como soporte divulgativo o informativo, con ocasion de
acontecimientos y programas de tipo cultural o deportivo, de singular importancia.

2. Su utilizacién, sera igualmente, autorizada durante las campafas electorales,
ajustandose a las disposiciones previstas en la legislacion electoral y a las que, a tal
efecto, promulgue el Alcalde en cada una de ellas.

Articulo 12. Usos no permitidos.

1. No seran autorizables, los carteles indicativos o de sefializacién direccional
con mencién de marcas, distintivos, logotipos o nombres de establecimientos en suelo
de titularidad publica, ni en elementos de mobiliario urbano o de servicio publico.

2. lgualmente queda prohibida la utilizacién de sefiales de circulacion o rétulos
viarios para incluir dicho tipo de mensajes.

TITULO IV
PUBLICIDAD EN EDIFICIOS
Articulo 13. Tipos de publicidad en edificios.

A efectos de esta ordenanza, los edificios podran ser utilizados como soporte de
la actividad o la instalacion publicitaria en los siguientes casos:

a) Publicidad en coronacion de edificios.
b) Publicidad en paredes medianeras.
c) Superficies publicitarias sobre fachadas

d) Rotulos de identificacion.
e) Muestras, banderines y toldos.

Capitulo |
Publicidad en coronacion de edificios.
Articulo 14. Caracteristicas.

1. Solo se autorizard un mensaje publicitario en cada edificio.

10
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2. Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan ser
construidas de forma que tanto de dia como de noche se respete la estética de la
finca sobre la que se sitien, asi como la del entorno y la perspectiva desde la via
publica, cuidando especialmente su configuracion cuando no estan iluminadas.

3. Sdlo podra instalarse la superficie publicitaria sobre la coronacion de la
tltima planta de cada edificio, entendiendo ésta como el plano de los petos de
protecciéon de cubierta, o0 en su defecto el de la cara superior del remate del forjado de
la dltima planta, cuando la cubierta carezca de uso, a excepcion de las instalaciones
generales del edificio tales como equipos de aire acondicionado, casetas de
ascensores, tendederos, antenas etc.

4. Por razones de seguridad no podran instalarse superficies publicitarias
luminosas si en la Ultima planta existieran piscinas.

5. Las superficies publicitarias no alteraran las condiciones constructivas o de
evacuacion en edificios que tengan prevista una via de escape de emergencia a
través de la terraza.

Articulo 15. Ambitos de aplicacion.

1. En la Zona 2 este tipo de soportes publicitarios sélo se autorizara dentro del
ambito de las areas 2.2 y 2.3, siempre y cuando el edificio no esté incluido en algun
nivel de proteccion.

2. Excepcionalmente, podran permitirse los soportes publicitarios en coronacion
cuando se trate de edificios catalogados con nivel 3 cuyas caracteristicas
arquitecténicas, estéticas y compositivas lo posibiliten. Para ello sera necesario
informe de la CIPHAN que podra imponer las condiciones que se consideren
oportunas en funcion de las caracteristicas del edificio.

3. No se autorizan en edificios exclusivos de caracter dotacional publico o
privado este tipo de soportes publicitarios, a excepcion del nombre o logotipo de la
actividad.

Articulo 16. Condiciones de la instalacion.

1. Son autorizables los anuncios luminosos con mensaje o efectos visuales
variables obtenidos por procedimientos exclusivamente eléctricos o electrénicos. No
deberan producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales ni inducir a confusion
con sefiales luminosas de tréfico, debiendo cumplir asimismo con la normativa sobre
balizamiento para navegacion aérea. No se admitira la luz emitida por proyeccion.

Las dimensiones y ubicacion de estas superficies publicitarias se ajustaran a las
siguientes condiciones:

a) Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan retranquearse
como minimo medio metro desde el plano de fachada.
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b) En los edificios entre medianeras, deberan situarse retranqueados tres
metros de las mismas.

c) La altura de los soportes publicitarios no podra exceder del 10 por 100 de la
del edificio y como maximo alcanzara los 5,5 metros, medidos desde el forjado donde
se apoyen sus estructuras de sustentacion.

d) La superficie de los soportes publicitarios no podra exceder de setenta (70)
metros cuadrados.

e) No existiran anuncios luminosos a menos de treinta (30) metros de huecos
de ventanas de edificios de uso residencial, sanitario u hotelero si las luces son
oblicuas o cincuenta (50) metros si las luces son rectas. A estos efectos no se
consideraran los huecos de ventana del propio edificio situados en el plano vertical del
anuncio.

f) La superficie opaca del anuncio no podra sobrepasar el 20 por 100 del total
de la superficie publicitaria, y las instalaciones careceran de fondos visibles durante el
dia, realizdndose a base de elementos sueltos (letras, logotipos etc.) debiendo
minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion. Se considerara como
superficie publicitaria el rectangulo virtual minimo que comprenda la totalidad de los
elementos del anuncio.

g) En las Zonas 2 y 3 el ancho minimo de calle ser4 de 12 metros. En las vias
de circulacion rapida de esta zona, la distancia minima desde el edificio donde se
instale el soporte a la via de circulacion sera de 20 metros.

El servicio municipal competente podra imponer nuevas medidas correctoras
cuando las impuestas en la licencia no fueran suficientes para garantizar la inocuidad
de la instalacion.

Capitulo 1l
Publicidad en medianeras de edificios
Articulo 17. Tipos de medianeras.

A efectos de esta ordenanza se distinguen las paredes medianeras que tienen
caracter provisional y las que estan consolidadas. Las primeras son aquellas que
guedan al descubierto de forma temporal y circunstancial, mientras que las segundas,
por aplicacion de las condiciones del planeamiento, tienen duracion indefinida.

Articulo 18. Ambitos de aplicacion.

1. En las medianeras provisionales, dentro de la Zona 3, salvo que los edificios

estén catalogados con nivel 1 6 2, se admite la colocacién de soportes publicitarios

mediante papel pegado o procedimiento similar, hasta una altura de 5 metros sobre la
rasante de la via publica. En la Zona 2 se autorizan siempre que el edificio no esté
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catalogado en el nivel 1 6 2, quedando supeditada su autorizacion, en cualquier caso,
al informe favorable de la CIPHAN.

2. En las medianeras consolidadas se permite la publicidad dentro de la Zona

3. En vias de circulacién rapida comprendidas en zonas autorizables, el edificio
donde se sitte la publicidad debera estar a un minimo de 20 metros de la via.

Articulo 19. Caracteristicas de las instalaciones.

1. En las medianeras consolidadas se requerira un estudio de adecuacion para
su tratamiento como fachada, debiendo proyectarse una actuacién de larga duracion e
integrada en el tratamiento global de todo el paramento, de forma que se mejoren las
condiciones estéticas y medioambientales del conjunto.

2. La superficie publicitaria no podra exceder del 40 por 100 de la totalidad de
la medianera, sea provisional o consolidada y no se admitirA como tratamiento de
fondo la fijacion de lonas, revestimientos o cualquier otro elemento decorativo
diferente a la obra de fabrica o pintura sobre el paramento.

3. Tanto las medianeras consolidadas como las provisionales, podran dotarse
de sistemas de iluminacion, ya sea interior o proyectada, siempre que disten mas de
15 metros de los huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial,
hotelero o sanitario.

Capitulo 1l
Superficies publicitarias sobre fachadas.

Articulo 20. Tipos de instalacién.
Seréan autorizables las siguientes tipos de instalacion publicitaria:

a) Soportes rigidos anclados al paramento.

b) Soportes rigidos de funcionamiento electrénico.

c) Soportes flexibles que cubran temporalmente el paramento.

d) Laminas adheridas a paramentos translucidos.

e) Proyecciones luminosas sobre paramentos opacos.

Articulo 21. Condiciones.

1. La superficie publicitaria en los soportes rigidos, sean o no de funcionamiento
electronico, y en los soportes flexibles no vinculados a realizacion de obras en

fachada, no podran superar el 40 por 100 de la superficie total del paramento en que
estén situadas.
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2. La superficie publicitaria en los supuestos de colocacion de laminas
adheridas o de proyecciones luminosas podra ocupar la totalidad del paramento por
tratarse, en todo caso, de actuaciones de caracter provisional.

3. Ni los soportes rigidos de funcionamiento electrénico ni las proyecciones
sobre fachada podran incorporar elementos sonoros.

4. Las proyecciones sobre fachada podran, excepcionalmente, superar los
limites de luminancia establecidos en el articulo 7 de esta ordenanza. Este extremo
debera recogerse expresamente en la correspondiente autorizacion municipal.

Articulo 22. Ambito de aplicacion.

1. Los soportes publicitarios sobre fachadas sélo seran autorizables en las
superficies ciegas de edificios exclusivos de uso comercial o de oficinas, situados en
Zonas 2.3, 3y 4; si ademas se encuentran en una via de circulacion rapida, el edificio
deberé estar al menos a 20 metros de la misma.

2. No obstante, los edificios tales como museos, bibliotecas o0 analogos, con
independencia de su nivel de catalogacion, podran publicitar sus exhibiciones o
actividades temporales mediante la instalacién de soportes no rigidos, tales como
banderolas paralelas o perpendiculares a fachada, ejecutadas en tela o materiales
analogos. Para la autorizacion de estos elementos se exigira proyecto especifico
adaptado al edificio y a su entorno.

Articulo 23. Rétulos de identificacion.

1. Se entiende por rétulos de identificacion, los carteles o rétulos que, situados
en las fincas sobre las que tengan titulo legal suficiente, sirvan para indicar la
denominaciéon social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad
mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen y no
tengan finalidad estrictamente publicitaria.

2. Cuando se sitien en fachadas de edificios se regiran por las normas para las
denominadas muestras.

3. Cuando se sitien en coronacion de edificios se atendran al contenido de los
articulos 14 a 16 de esta ordenanza.

TiTULO V
PUBLICIDAD EN OBRAS
Articulo 24. Tipos y ambito de aplicacion.

1. A efectos de esta ordenanza, las obras susceptibles de servir de
emplazamientos publicitarios seran las de nueva planta, sustitucién, obras especiales
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de reconstruccién y recuperacion tipologica, reestructuracion general y total,
demolicién total, restauraciéon de fachadas y urbanizacién, en las Zonas 2, 3, y 4,
incluso en edificios u otros elementos catalogados.

2. Para la instalacion de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberan
contar con las licencias y autorizaciones en vigor, que sean legalmente exigibles y la
publicidad, sélo ser& autorizada durante el periodo de vigencia de éstas, salvo en los
casos en que, por el tipo de soporte, se establezca una duracion inferior.

3. Los soporte publicitarios rigidos en obras, deberan instalarse en la alineacién
oficial no pudiendo ocupar suelo o vuelo de la via publica. En las Zonas 2 y 3, en el
caso de soportes rigidos para papel pegado o pintura, la altura méaxima sera de 5,50
metros sobre la rasante del terreno en la alineacion oficial.

En las vias de circulacion rapida la distancia minima desde el soporte
publicitario a la via, sera de 20 metros y la altura del mismo no superara los 5,50
metros sobre la rasante del terreno.

Articulo 25. Soportes flexibles en andamio.

Los soportes publicitarios flexibles situados sobre estructuras de andamiaje
cubrirdn la totalidad de la longitud de fachada teniendo como limitacién la altura del
edificio.

Estos soportes publicitarios estaran condicionados a la licencia de obras
correspondiente pero tendran un plazo maximo de validez de seis meses,
improrrogable y no se concedera una nueva autorizacion hasta transcurridos cinco
afos desde el fin de la anterior.

TITULO VI
PUBLICIDAD EN SOLARES O TERRENOS SIN USO
Articulo 26. Definicion.

A efectos de esta ordenanza, se entiende como solar o terreno sin uso, aquel
en que no se desarrolle actividad alguna y se encuentre totalmente despejado de
cualquier instalacibn o construcciébn que estuviera en condiciones de poder ser
utilizada.

Los solares susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran los
situados en la Zona 3.

A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales de
un solar o terreno.
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Articulo 27. Condiciones de los soportes.

1. Los soportes publicitarios en este tipo de emplazamientos no superaran los
5,50 metros de altura sobre la rasante del terreno, se instalaran sobre el reglamentario
cerramiento del solar y siempre en la alineacion oficial. S6lo podran autorizarse
cuando el cerramiento esté previamente realizado, excepto en la Zona 4 en fase de
obras de urbanizacién, donde podra eximirse la ultima condicién, durante el tiempo
gue duren las mismas.

Se exceptlan los casos en que la alineacion forme esquina a dos calles, en los
gue se admitird que el soporte pueda desplazarse dentro de la alineacién hasta un
méaximo de 4 metros del vértice.

2. Los soportes se situaran sobre el cerramiento de separacion con la via
publica y no sobre los divisorios con fincas colindantes.

Articulo 28. Superficie publicitaria.

1. La superficie publicitaria maxima sera de 240 metros cuadrados por cada 100
metros de linea de fachada del solar. En la Zona 3, si la longitud de la superficie
publicitaria ocupa méas del 60 por 100 de la linea de fachada los espacios no
ocupados habran de cubrirse mediante lamas o celosias.

2. La altura maxima de los soportes, en estos emplazamientos, sera de 5,50
metros respecto a la rasante de la acera en la alineacidn oficial, sin sobrepasar esta
altura en ningun punto.

Articulo 29. Solares o terrenos sin uso, colindantes con vias de circulacion
rapida.

1. En los terrenos definidos en el articulo 26, cuando se encuentren en las
Zonas 3 y 4, y ademas, sean colindantes con vias de circulacion rapida, ningan
elemento del soporte publicitario podra estar a distancia inferior a veinte (20) metros
de la via.

2. La instalacién deberd ademas, segun la calificacion tipolégica del suelo,
ajustarse a las siguientes condiciones:

a) Terrenos situados en Zona 3:
1°) En los terrenos situados en la Zona 3, solo podra autorizarse la instalacion
de soportes publicitarios cuando éstos cuenten con cerramiento autorizado con

arreglo a planeamiento.

2°) Los soportes podran situarse sobre el cerramiento o, alternativamente, en el
interior de la parcela, pero no en ambas posiciones a la vez.
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3°) Si la superficie publicitaria se instala sobre el cerramiento de terrenos
situados en Zona 3, la extension méaxima sera de 240 metros cuadrados por cada 100
metros de linea de fachada del terreno. Si la longitud de la superficie publicitaria
ocupa mas del 60 por 100 de la linea de fachada los espacios no ocupados, habran
de cubrirse mediante lamas o celosias.

4°) La altura méaxima de los soportes, en estos emplazamientos, sera de 5,50
metros respecto a la rasante del terreno exterior en contacto con el vallado, sin
sobrepasar esta altura en ningin punto.

59 Si la superficie publicitaria no se instala sobre el cerramiento del terreno, se
aplicaran las condiciones que se establecen para los soporte situados en terrenos de
la Zona 4.

b) Terrenos situados en Zona 4.

1°) La altura total de estos soportes serd inferior, en cualquier caso, a la
distancia de los mismos respecto de las lineas divisorias con fincas colindantes u
otras vias publicas.

29 La superficie publicitaria maxima sera de 100 metros cuadrados por cada
100 metros lineales de fachada del terreno a la via rapida.

3°) No se permite la instalacién, en un mismo emplazamiento, de distintos tipos
constructivos de soportes publicitarios.

La altura méxima del soporte publicitario sobre la rasante del terreno en la
alineacion de la via rapida sera fijada mediante la siguiente tabla, en funcién de la
parte mas préxima del mismo a la alineacion.

Distancia Altura maxima
De 20 a 40 metros 5,50 metros
De 41 a 50 metros 12 metros
Mas de 50 metros 20 metros

En ningln caso podra superarse la cota maxima de 20 metros de alto.

17



EL PLAZO DE
INFORMACION
PUBLICA FINALIZO EL
DIA 4 DE OCTUBRE
DE 2006

madrid
SECRETARIA GENERAL DEL PLENO

TiTULO VI

MUESTRAS, BANDERINES Y ELEMENTOS ANALOGOS

Articulo 30. Condiciones Generales.

Se regulan en el presente titulo aquellos elementos que tienen por fin exclusivo,
la sefializacion e identificacion de establecimientos. Salvo las excepciones previstas
en la presente ordenanza, no podran contar con publicidad comercial distinta a
aguella que haga referencia a la actividad desarrollada en el local, de acuerdo con la
denominacion social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil,
industrial, profesional o de servicios, a la que se dedique.

El Plan Director del Paisaje Urbano establecera las condiciones generales de
caracter estético a que habradn de someterse estos elementos, en funcién del ambito
en que se sitden.

Articulo 31. Muestras.

Son los anuncios paralelos al plano de fachada. Tendran un saliente maximo
respecto a ésta de diez (10) centimetros, a excepcién de las instaladas en la parte
frontal de las marquesinas, debiendo cumplir ademas las siguientes condiciones:

1.- Salvo que el PGOUM establezca otro régimen, para la Zona 2 se admiten las
muestras, en las situaciones que a continuacion se detallan y siempre que se cumplan
las siguientes determinaciones especificas:

a) En el interior de los huecos de fachada de planta baja y primera. La altura
maxima de las muestras sera de 60 centimetros en planta baja y de 40
centimetros en planta primera, sin que puedan sobresalir del hueco, debiendo
guedar retranqueadas en el interior del mismo, 10 centimetros con respecto al
plano de fachada.

b) Sobre el dintel de los huecos de fachada en planta baja. En este caso la
muestra deberd realizarse con letras sueltas, con una longitud total que no
supere la del dintel correspondiente y una altura maxima de 30 centimetros.

¢) En los macizos de fabrica entre huecos de planta baja, nicamente en forma
de logotipo o texto de letra suelta inscribible en un poligono de superficie no
mayor a 0,20 m2.

d) En el interior de los huecos de planta de pisos en edificios de uso terciario
exclusivo no incluidos en la subzona 2.1 o no catalogados en los niveles 1y 2
se permiten muestras de altura no mayor de 30 centimetros y ancho igual al
del hueco, formados por cristal o elemento transparente, sobre el que se
grabara el letrero del establecimiento.
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e) En la Zona de Especial Proteccion no se admitiran muestras luminosas de
ningan tipo.

2.- Para las restantes zonas descritas en esta ordenanza, ademas de las
situaciones sefialadas anteriormente se permiten también:

a) En planta baja, las muestras podran ocupar Unicamente una faja de
anchura inferior a noventa (90) centimetros, situada sobre el dintel de los
huecos y sin cubrir éstos. Deberdn quedar a una distancia superior a
cincuenta (50) centimetros del hueco del portal, dejando totalmente libre el
dintel del mismo. Se exceptlan las placas que, ocupando como dimension
maxima un cuadrado de veinticinco (25) centimetros de lado y dos (2)
milimetros de grueso, podran situarse en las jambas. Se podran adosar en
su totalidad al frente de las marquesinas, cumpliendo las limitaciones
seflaladas para éstas y contardn con una altura maxima igual al espesor
de las mismas.

b) En edificio exclusivo de uso no residencial, podran colocarse muestras
opacas en el peto de proteccion de la ultima planta del edificio, que podran
cubrir toda la longitud de la fachada, con una altura no superior a 1,20m.

c) En los edificios exclusivos, con uso no residencial, podran también
instalarse muestras en fachada, previa presentacion de un proyecto
arquitecténico conjunto de la misma, mediante letras sueltas que no
podran exceder de 1,20m.

d) Las muestras luminosas irdn situadas a una altura superior de tres (3)
metros sobre la rasante de la calle o terreno. No existirdn muestras
luminosas a menos de diez (10) metros de huecos de ventanas de
edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte
(20) metros si las luces son rectas.

Articulo 32. Banderines.

1. Son los anuncios perpendiculares al plano de fachada. Estaran situados, en
todos sus puntos, a una altura minima sobre la rasante de la acera o terreno de
doscientos veinticinco (225) centimetros, con un saliente maximo de ochenta (80)
centimetros. Su dimension vertical maxima sera de sesenta (60) centimetros, salvo
en la Zona 2 donde su altura no superara los 40 centimetros.

2. En la Zona de Especial Proteccion no se admitiran los banderines luminosos.

3. Estos elementos publicitarios habran de cumplir las siguientes
determinaciones especificas:

a) No se permitird mas de un banderin por cada fachada del local al que
se refiera y exclusivamente se colocaran en planta baja. Haran siempre
referencia la actividad y nombre del establecimiento en cuestion,
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b) Se prohibe la instalacion de este tipo de elementos en los edificios
catalogados en los niveles 1 6 2, salvo los que la CIPHAN autorice por
considerar que se integran en la estética del edificio.

¢) Los banderines luminosos iran situados a una altura superior a tres (3)
metros sobre la rasante de la calle o terreno. No existirdn banderines
luminosos a menos de diez (10) metros de huecos de ventanas de
edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte
(20) metros si las luces son rectas.

Articulo 33. Toldos y otros elementos flexibles.

1. Se permite la publicidad referente al nombre del establecimiento en la falda
de los toldos rectos y mdviles que puedan instalarse cumpliendo las condiciones
generales previstas en las Normas Urbanisticas para este tipo de elementos. En
plantas de pisos no tendran una anchura mayor que la del hueco, recogiéndose en el
interior del mismo.

2. En los edificios situados en la Zona 2 solo se autorizan en planta baja y
primera y siempre con la misma longitud que el hueco, pudiendo admitirse mayores
tamafios en planta baja cuando las caracteristicas de la portada lo justifiquen
arquitecténica y estéticamente.

Articulo 34. Otras condiciones comunes.

1. Los elementos publicitarios no podran alterar las caracteristicas fisicas del
hueco y sus carpinterias (despiece en dovelas, piedras de salmer o clave, curvatura
de los arcos, rejerias, carpinteria de ventanas o fraileros, etc.)

2. Se prohibe la instalacién de muestras o banderines con mensaje luminoso
variable.

Articulo 35. Materiales y modelos.

Los materiales serdn adecuados a las condiciones estéticas del ambiente
urbano y constructivas del edificio en que se instalen. Para justificar debidamente el
cumplimiento de esta condicion, en la solicitud de licencia se documentara con total
precision la ubicacion, dimensiones, materiales, colores y disefio de los elementos
publicitarios solicitados.
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TITULO VIl
REGIMEN JURIDICO DE LAS AUTORIZACIONES Y LICENCIAS
Capitulo |

De las autorizaciones y licencias

Articulo 36. Normas generales.

1. La realizacion de actividades publicitarias visibles desde la via publica
requiere la previa obtenciéon de autorizacion municipal en los términos previstos en
esta ordenanza.

Estaran sometidas a autorizacion municipal las actuaciones a las que se
refieren los apartados d) y e) del articulo 13 de esta ordenanza, en los términos
establecidos en el articulo 40.

2. Si la actividad publicitaria se desarrolla mediante la instalacion de soportes
que por sus caracteristicas constructivas o de funcionamiento precisan la redaccion
previa de un proyecto técnico, estara ademas sujeta a licencia urbanistica debiendo
por ello, cumplir también las disposiciones que se contienen en la Ordenanza
Municipal de Tramitacion de Licencias Urbanisticas, aprobada por el Pleno del
Ayuntamiento de Madrid el 23 de Diciembre de 2004, y en la legislacion urbanistica de
la Comunidad de Madrid, sin perjuicio de las demas autorizaciones que sean
pertinentes con arreglo a la legislacion sectorial aplicable.

Articulo 37.Transmision de la autorizacién y de la licencia.

La autorizacién y la licencia urbanistica para el ejercicio de la actividad
publicitaria seran transmisibles, pero tanto, el antiguo como el nuevo titular deberan
notificarlo al Ayuntamiento, en el plazo maximo de un mes desde la transmision, sin lo
cual quedaran ambos, sujetos a las responsabilidades derivadas de la actuacion

amparada por la licencia. A la notificacion, se acompafara copia de la autorizacién o
licencia que se pretende transmitir.

Capitulo 1l
Procedimiento
Articulo 38. Iniciacion.
El procedimiento de tramitaciébn de la autorizacion de actividad publicitaria

visible desde la via publica y de licencia urbanistica, en su caso, se iniciara mediante
presentacion de solicitud, que contendra los datos exigidos por la Ley 30/1992, de 26
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de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del
Procedimiento Administrativo Comun para la iniciacion de los procedimientos
administrativos en cuanto a identificacion del interesado, lugar, fecha, firma, érgano a
quien se dirige e identificacion del medio preferente o del lugar que se sefiale a
efectos de notificaciones.

Articulo 39. Documentacion.

1- Junto con la solicitud de autorizacion, se debera presentar una memoria
explicativa, en la que se expongan todos los extremos relativos al desarrollo de la
actividad, tales como forma o vehiculo de transmision del mensaje publicitario,
condiciones técnicas, dimensiones, emplazamiento, horarios y demas caracteristicas
de la actividad publicitaria y se aportaran, en su caso, cuantos permisos o
autorizaciones sean necesarios.

2- Cuando se trate de instalaciones publicitarias que requieran licencia
urbanistica, éstas se tramitaran, de conformidad con lo establecido en el articulo 55
de la Ordenanza de Tramitacion de Licencias Urbanisticas, por procedimiento
ordinario abreviado y debera aportarse, ademas del impreso normalizado de solicitud,
la siguiente documentacion:

a) Proyecto técnico suscrito por técnico competente y visado por el colegio
profesional que proceda, integrado por memoria, planos y presupuesto.

b) Direccion facultativa, visada por el Colegio profesional correspondiente y
compromiso de asumir el mantenimiento de las condiciones de la instalacién durante
la vigencia de la licencia, caso de otorgarse.

c) Plano parcelario VK actualizado, a escala 1/2.000 en el que se sefalen
claramente los limites del lugar donde se pretenda llevar a cabo la instalaciéon, plano
de situacion con ubicacion acotada de los elementos, asi como plano de ordenacion
del PGOUM.

d) Descripcion fotografica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10
x 15 centimetros y soporte digital JPG de forma que permita su perfecta identificacion.

e) Autorizacién del propietario del emplazamiento con una antigiedad no
superior a tres meses.

f) Fotocopia de la licencia de obras u orden de ejecucion para aquellos casos
en los que la instalacién se efectie en un emplazamiento donde se estén efectuando
0 vayan a efectuarse las obras. En su defecto, el peticionario podra aportar los datos
concretos del expediente que contenga la resolucién de forma que permita su
localizacién y comprobacién.

g) Alineacion oficial, si la instalacion pretende ubicarse en un solar u obra.

h) Documento justificativo del pago de la tasa por prestacion de servicios
urbanisticos.
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La documentacién relativa a la instalacion y su emplazamiento, debera
acompafarse de un soporte informatico en CD donde figure digitalizada.

Articulo 40. Licencias para muestras, banderines o toldos.

Cuando la actuacién publicitaria consistiera en una muestra, toldo o banderin
podra tramitarse conjuntamente con la licencia de obras o de implantacién de
actividad del local.

Si se solicitase autbnomamente la instalacion de una muestra, toldo o banderin,
dicha solicitud se tramitara segun el procedimiento previsto, en cada caso, en la
Ordenanza Municipal de Tramitacion de Licencias.

Articulo 41. Tramitacion.

El procedimiento de otorgamiento de autorizaciébn para el desarrollo de
actividades publicitarias visibles desde la via publica se ajustara, en todo caso, a los
siguientes tramites:

a) La solicitud, acompafiada de la documentacién prevista para cada caso en
los articulos anteriores, se presentara en las oficinas de registro de los Distritos y
Areas que integran el registro General del Ayuntamiento de Madrid, sin perjuicio de lo
dispuesto en el articulo 38.4 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen
Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

b) Los servicios municipales dispondran de un plazo de diez dias para
examinar la solicitud y la documentacion aportada y, en su caso, formularan
requerimiento al interesado para que subsane los defectos de la documentacién o
acompafe, la que siendo preceptiva, no se haya presentado, dandole para ello un
plazo de diez dias con advertencia de que si no lo hiciere se le tendra por desistido de
su peticion, en los términos previstos en el articulo 71.1 de la reiterada Ley de
Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo
Coman.

c) A efectos del computo de los plazos de tramitacion, se considerara iniciado
el expediente en la fecha de entrada de la documentacién completa en el registro del
organo competente para su tramitacion.

d) Una vez completada la documentacion, se emitird informe técnico y juridico
que contendr4 la propuesta motivada de otorgamiento o denegacion de la
autorizacion.

e) La resoluciéon del 6rgano competente debera producirse en un plazo no
superior a dos meses contado desde el dia siguiente a la fecha en que se considere
iniciado el expediente. Transcurrido el mismo sin dictarse resolucion expresa, el
interesado podra entender otorgada la autorizacibn o licencia por silencio
administrativo, salvo en los supuestos excepcionales previstos en la normativa
urbanistica y medioambiental.
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Capitulo 1l

Otras disposiciones sobre las autorizaciones y licencias

Articulo 42. Seguro de responsabilidad civil.

Ademas de la documentacion sefialada, cuando la actividad publicitaria
requiera licencia urbanistica por implicar la realizacion de obras o instalaciones,
debera el titular, antes de retirar la licencia, aportar justificante de pago y poliza de
seguro de responsabilidad civil, sin franquicia, que cubra los posibles dafios a
personas o cosas, durante el montaje, permanencia y desmontaje de la instalacién
publicitaria.

En concreto, para las instalaciones que se especifican, se establecen los
siguientes importes:

a) carteleras publicitarias...............coocoi 300.000 €
b) superficies publicitarias en coronacion de edificios............ 600.000 €
¢) soportes flexibles o rigidos sobre fachadas.................. . 1.200.000 €

Articulo 43. Exacciones.

Las actividades reguladas en la presente ordenanza estaran sujetas al pago de
las exacciones previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos municipales.

Articulo 44. Identificacion de la instalacion.

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias tendran la
obligacion de identificar las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible, el
namero de expediente que identifique la correspondiente licencia.

Cuando la instalacién carezca de los datos identificativos sefialados en el
parrafo precedente o éstos no se correspondan con los existentes en los archivos
municipales, se podra considerar que no esta garantizada la seguridad de la misma al
no existir constancia de Direccion facultativa, si esta fuese necesaria, ni compromiso
cierto del mantenimiento de la instalaciéon en condiciones adecuadas.

24



EL PLAZO DE
INFORMACION
| PUBLICA FINALIZO EL
DIA 4 DE OCTUBRE
. DE 2006
madrid

SECRETARIA GENERAL DEL PLENO

Capitulo IV
Plazos de vigencia de las autorizaciones y licencias
Articulo 45. Plazos.

El plazo de vigencia de las autorizaciones y licencias para instalaciones
publicitarias reguladas en esta ordenanza sera de dos (2) afios desde la fecha de su
concesion, prorrogables hasta un maximo de seis (6) afios por periodos bianuales.

Se exceptlan de esta regla general, las autorizaciones y licencias para las
instalaciones reguladas en el Titulo VII, por estar vinculadas al desarrollo de la
actividad propia del local y las instalaciones o actividades publicitarias de caracter
temporal.

Los plazos de vigencia de las autorizaciones y licencias para estas
instalaciones seran:

a) Seis meses improrrogables para soportes flexibles en andamios y laminas
adheridas a paramentos translucidos.

b) Tres dias improrrogables para proyecciones luminosas sobre paramentos
opacos.

Articulo 46. Prorroga de la licencia o autorizacion.

Las prérrogas se solicitaran con una antelacion minima de tres meses a la de
la conclusién del plazo de vigencia, debiendo presentarse con la solicitud de prérroga
la siguiente documentacion:

a) Fotografias actualizadas del emplazamiento en soporte digital JPG.

b) Certificado de facultativo competente donde se testifique que la instalacién
se ajusta a la licencia concedida y se mantienen las condiciones de seguridad y
estética previstas en el proyecto inicial 0 prescritas en la licencia.

¢) Acreditacién de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil
exigido, en su caso, para la concesion de la licencia.

La prérroga se entenderd autométicamente concedida transcurridos tres
meses desde la solicitud de la misma, siempre que se haya solicitado dentro de plazo.
En el supuesto de que se hubiera requerido la subsanacion de deficiencias, no podra
entenderse concedida la prorroga hasta que se compruebe que aquéllas han sido
corregidas.

En caso de no ser presentados los documentos necesarios para la proérroga y/o

subsanadas las deficiencias en el plazo sefialado, la licencia quedara
automaticamente sin vigencia.
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Capitulo V

Conservacion de la instalacion.

Articulo 47. Deber de conservacion.

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias deberan
mantenerlas en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro,
realizando los trabajos y obras precisas para conservarlos.

Articulo 48. Orden de ejecucion.

1. El 6rgano municipal competente podra ordenar a los propietarios o titulares
de las instalaciones publicitarias la ejecucién de las obras o la realizacion de las
actuaciones necesarias para conservar las condiciones sefialadas en el articulo
anterior.

2. A estos efectos, el Ayuntamiento concedera al propietario o titular de las
instalaciones publicitarias un plazo de entre 8 y 15 dias, en funcion de la complejidad
de las obras o actuaciones a llevar a cabo, salvo que se justifique la imposibilidad
técnica de realizar las obras o actuaciones en dichos plazos, en cuyo caso el
Ayuntamiento podra conceder un plazo mayor.

3. El incumplimiento injustificado de las 6rdenes de ejecucion habilitarda al
Ayuntamiento para adoptar cualquiera de estas medidas:

a) Ejecucion subsidiaria a costa del obligado y hasta el limite del deber normal
de conservacion.

b) Imposicién de las sanciones previstas en la Ley 9/2001, de 17 de julio, del
Suelo, de la Comunidad de Madrid.

¢) Imposicion de multas coercitivas, en el caso de que la orden de ejecucion
afecte a bienes regulados en la legislaciéon de patrimonio histérico, conforme a lo
dispuesto en el articulo 58 de la Ley 10/1998, de 9 de julio, de Patrimonio Histérico, de
la Comunidad de Madrid.

4. Sin perjuicio de lo previsto en los apartados anteriores, cuando el érgano
municipal competente, aprecie la existencia de un peligro grave o inminente para la
seguridad de las personas o los bienes, podra adoptar las medidas que estime
oportunas para evitarlo sin necesidad de resolucién administrativa previa.
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TITULO IX
DISCIPLINA
Capitulo |

Inspeccidn y proteccion de la legalidad

Articulo 49. Servicios de inspeccion.

El ejercicio de las funciones de inspeccion y comprobacion del cumplimiento de
lo dispuesto en la presente ordenanza, correspondera a los agentes del Cuerpo de
Policia Municipal, asi como a los funcionarios adscritos a los servicios técnicos del
organo competente para otorgar la autorizacion.

Articulo 50. Proteccion de la legalidad.

La realizacion de actos de construccién o uso del suelo sujetos a intervencion
municipal sin licencia o autorizacion, o sin ajustarse a las condiciones de las
otorgadas, habilitara para la adopcion de las medidas contempladas en el capitulo Il
del titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de la Comunidad de Madrid, sin
perjuicio de las acciones que pueda ejercer el municipio en defensa de sus bienes.

Capitulo 1l
Infracciones y sanciones.
Articulo 51. Infracciones.
1. Tendran la consideracién de infracciones, las acciones u omisiones que

contravengan lo dispuesto en la presente ordenanza.

2. Asimismo, tendran la consideracién de infracciones las acciones u omisiones
gue vulneren o contravengan lo dispuesto en la normativa urbanistica.

3. Las acciones u omisiones a que se refiere el apartado 2 de este articulo se
someteran a las disposiciones de la Ley del Suelo de la Comunidad de Madrid, en
cuanto a la tipificacion de infracciones, consecuencias legales de las mismas, régimen
de prescripcion, sujetos responsables, circunstancias modificativas de la
responsabilidad y demas elementos definidores del régimen sancionador.

Articulo 52. Clasificacion de infracciones.

Las infracciones se clasifican en muy graves, graves y leves.
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Articulo 53. Infracciones muy graves.

Se consideraran infracciones muy graves:

a) La realizacion de actividades publicitarias que impliquen un deterioro grave y
relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y elementos,
sean muebles o inmuebles, o impidan su utilizacién por otra u otras personas.

b) La destruccion o deterioro, motivados por la actividad publicitaria, de bienes
catalogados por la ordenacion urbanistica o declarados de interés cultural conforme a
la legislacion sobre el patrimonio histdrico, cultural y artistico.

Articulo 54. Infracciones graves.

Se consideran infracciones graves:

a) La realizacion de actividades publicitarias sin contar con las autorizaciones o
licencias preceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas que tengan
una repercusion perjudicial en el paisaje urbano o el ornato publico.

b) Las acciones destinadas al ejercicio de la actividad publicitaria que
produzcan una alteracion grave del paisaje urbano mediante la modificacidén
irreversible o la alteracion de elementos naturales o arquitectonicos.

c¢) La ocultaciéon, manipulacion o falsedad de los datos o de la documentacion
aportados para la obtencion de la correspondiente autorizacion.

d) El incumplimiento reiterado de los requerimientos formulados por la
Administracion Municipal en relacién con el ejercicio de la actividad publicitaria o las
condiciones de la instalacion.

e) La negativa a facilitar los datos a la Administracion Municipal que sean
requeridos por ésta, asi como la obstaculizacién de la labor inspectora.

f) La comisién de dos o mas infracciones leves en el término de un afio.
Articulo 55. Infracciones leves.
Se consideran infracciones leves:

a) La realizacion de actividades publicitarias sin contar con las autorizaciones
o licencias preceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas.

b) No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten a
las circunstancias juridicas de la actividad.

¢) Cualquier otra accion u omisién que, contraviniendo lo dispuesto en la
presente ordenanza, no esté calificada como grave o muy grave.
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Articulo 56. Prescripcién de las infracciones.

1. Las infracciones tipificadas en la presente ordenanza, salvo que se trate de
infracciones urbanisticas tipificadas en una norma con rango de Ley que establezca
un plazo diferente, prescribiran a los tres afios, las muy graves; las graves, a los dos
afios; y las leves, a los seis meses.

2. El plazo de prescripcion de las infracciones comenzara a contarse desde el
dia en que la infraccibn se hubiera cometido. Cuando se trate de infracciones
continuadas, el plazo de prescripcidbn comenzard a contar desde el momento de la
finalizacion o cese de la accidn u omisién que constituye la infraccion.

3. Interrumpird la prescripcion la iniciacion con conocimiento del interesado, del
procedimiento sancionador, reanudandose el plazo de la prescripcion si el expediente
sancionador estuviera paralizado durante mas de un mes por causa no imputable al
presunto responsable.

Articulo 57. Sujetos responsables.

1. Seran sujetos responsables de las infracciones, las personas fisicas o
juridicas que realicen las acciones u omisiones tipificadas en la presente ordenanza,
las personas fisicas o juridicas promotoras del producto o servicio que se publicite y al
propietario del suelo o del inmueble en el cual se haya cometido la infraccién cuando
haya tenido conocimiento de las instalaciones o actividades infractoras. Salvo prueba
en contrario, se presumira ese conocimiento cuando por cualquier acto haya cedido el
uso del suelo, para los expresados fines, al responsable directo o material de la
infraccion.

2. Cuando las infracciones sean calificadas como urbanisticas, sera de
aplicacion lo dispuesto en esta materia, en la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de
la Comunidad de Madrid.

3. Cuando el cumplimiento de las obligaciones previstas en una disposicién legal
corresponda a varias personas conjuntamente, responderan de forma solidaria de las
infracciones que en su caso se cometan y de las sanciones que se impongan.

Articulo 58. Restablecimiento de la legalidad.

1. Las responsabilidades administrativas que se deriven del procedimiento
sancionador seran compatibles con la exigencia al infractor de la restauraciéon de la
legalidad urbanistica, la reposicion de la situacion alterada por el mismo a su estado
originario, asi como con el resarcimiento de los dafios y perjuicios causados.

2. En el caso de instalaciones publicitarias ejecutadas o en proceso de ejecucion
sin la preceptiva autorizacion, licencia u orden de ejecucién o sin ajustarse a las
condiciones sefaladas en ellas o amparadas en autorizaciones, licencias u ordenes
de ejecucion ilegales, se estara a lo dispuesto en el Capitulo Il del Titulo V de la Ley
9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de la Comunidad Madrid y en el resto de la
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legislacion urbanistica aplicable, con las especialidades previstas en los apartados
siguientes.

3. El plazo para solicitar la legalizacion de lo ejecutado o para ajustar las obras a
las condiciones de la autorizacion, licencia u orden de ejecucion, sera de entre 8 y 15
dias, en funcion de la complejidad de las obras o actuaciones a llevar a cabo, salvo
gue se justifique la imposibilidad técnica de realizar las obras o actuaciones en dichos
plazos, en cuyo caso, el Ayuntamiento podra conceder un plazo mayor.

4. Transcurrido dicho plazo sin que el interesado lleve a cabo la actuacion
requerida, el Ayuntamiento acordard la retirada o desmontaje de la instalacién
publicitaria con reposicion de las cosas a su estado anterior a la comision de la
infraccién, conforme a lo previsto en el apartado segundo del articulo 194 de la Ley
9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de la Comunidad Madrid.

En los casos en los que lo ejecutado afecte a bienes regulados en la legislacion
de patrimonio histérico, el Ayuntamiento podra, asimismo, acordar la imposicién de
multas coercitivas, conforme a lo dispuesto en el articulo 58 de la Ley 10/1998, de 9
de julio, de Patrimonio Histérico, de la Comunidad de Madrid.

Articulo 59. Sanciones.

La comision de las infracciones anteriormente tipificadas, dara lugar a la
imposicion de las siguientes sanciones, de acuerdo con lo establecido en el articulo
141 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del Régimen Local:

a) En el caso de infracciones muy graves, con multa desde 1.501 euros hasta
3.000 euros.
b) En el caso de infracciones graves, desde 751 euros hasta 1.500 euros

¢) En el caso de infracciones leves, con multa de hasta 750 euros.
Articulo 60. Graduacion de las sanciones.

Para la graduacion de la cuantia de las sanciones se tendra en cuenta la
naturaleza de la infraccion, la gravedad del dafio producido, el grado de culpabilidad,
la reincidencia, el posible beneficio del infractor y demas circunstancias concurrentes.

Articulo 61. Prescripcion de las sanciones.

1. Las sanciones previstas en la presente ordenanza prescribiran, a los tres
afos, las impuestas por infracciones muy graves; las impuestas por infracciones
graves, a los dos afos; y las impuestas por infracciones leves, al afio.

2. El plazo de prescripcion de las sanciones comenzara a contarse desde el dia
siguiente a aquel en que adquiera firmeza la resolucion por la que se impone la
sancion.

3. Interrumpira la prescripcién la iniciacién, con conocimiento del interesado, del
procedimiento de ejecucion, volviendo a transcurrir el plazo si aquél esta paralizado
durante mas de un mes por causa no imputable al infractor.
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Articulo 62. Procedimiento sancionador.

Los procedimientos administrativos sancionadores por infracciones tipificadas en
la presente ordenanza se tramitaran de conformidad con lo dispuesto en el
Reglamento para el ejercicio de la potestad sancionadora por la Administracién de la
Comunidad de Madrid, aprobado por Decreto 245/2000, de 16 de noviembre, sin
perjuicio de la aplicacion supletoria del Reglamento para el ejercicio de la potestad
sancionadora, aprobado por Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto.

Articulo 63. Medidas cautelares.

En cualquier momento del procedimiento sancionador, el 6rgano municipal
competente para su iniciacion, por propia iniciativa o a propuesta del instructor, podra
adoptar las medidas cautelares que resulten necesarias para garantizar el buen fin del
procedimiento, asegurar la eficacia de la resolucién que pudiera recaer o evitar el
mantenimiento de los efectos de la infraccion.

DISPOSICION TRANSITORIA

1. Las instalaciones publicitarias que a la entrada en vigor de esta ordenanza
cuenten con licencia municipal, podran mantenerse, si se ajustan a las condiciones
conforme a las cuales les fue concedida, hasta la finalizaciéon de su plazo de vigencia,
sin posibilidad de prérroga.

2. Se exceptlan de esta regla general las instalaciones reguladas en el Titulo
VIl de esta ordenanza, que deberan adaptarse en un plazo de 12 meses, a partir de la
entrada en vigor de esta ordenanza, a los requisitos que en ella se establecen.

3. En todo caso, si se solicitase cualquier modificacion en la licencia, ya sea
exclusiva de la instalacion o de la actividad que publicita, incluido el cambio de
titularidad, serd preceptiva la adaptacién de la instalacién a las determinaciones de
esta Ordenanza.

DISPOSICIONES ADICIONALES

PRIMERA. La regulacién contenida en la presente ordenanza constituye norma
minima que habra de tenerse en cuenta en los convenios 0 programas que, a partir
de la entrada en vigor de la misma, puedan suscribirse entre el Ayuntamiento de
Madrid y los Organismos Publicos, Entidades, Colegios o asociaciones profesionales,
y en general, cualquier persona fisica o juridica, publica o privada, acerca de las
particulares condiciones que habran de regir las actividades y/o instalaciones
publicitarias visibles desde las vias y espacios publicos, que aquellas pretendan
realizar.

El Plan Director del Paisaje Urbano, una vez aprobado, establecerd los criterios
de caréacter historico, estético o de orden similar, en virtud de los cuales podran
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guedar exceptuados de adecuacion a las disposiciones de esta Ordenanza ciertos
elementos publicitarios ya instalados en la ciudad. Hasta ese momento, el drgano
competente podra adoptar las resoluciones necesarias para garantizar la
conservacion de aquellas instalaciones cuya singularidad las haga acreedoras de tal
proteccion.

SEGUNDA. La facultad de establecer criterios de desarrollo e interpretacion de
esta ordenanza, dictando las oportunas instrucciones corresponde al érgano municipal
en quien se delegue, de conformidad con los decretos del Alcalde y acuerdos de la
Junta de Gobierno.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ordenanza de Proteccion del Paisaje Urbano, aprobada
por acuerdo plenario del Ayuntamiento el dia 31 de mayo de 2001 y cuantas normas
de igual o inferior rango se opongan a lo establecido en la presente ordenanza.

DISPOSICION FINAL UNICA

1. De conformidad con lo establecido en los articulos 56.1, 65.2 y 70.2 de la Ley
7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, la publicacion y
entrada en vigor de la ordenanza se producira de la siguiente forma:

a) El acuerdo de aprobacion definitiva de la presente ordenanza se
comunicara a la Administracion del Estado y a la Administracién de la
Comunidad de Madrid.

b) Transcurrido el plazo de quince dias desde la recepcion de la
comunicacion, el acuerdo y la ordenanza se publicardn en el BOLETIN
OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

c) La ordenanza entrara en vigor al dia siguiente de su publicacién en el
BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

2. El acuerdo de aprobacion definitiva y la ordenanza se publicardn ademas en
el "Boletin del Ayuntamiento de Madrid".
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