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ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR

EXPOSICION DE MOTIVOS

En el afio 2001, la Ordenanza de Proteccion del Paisaje Urbano introdujo el concepto del
paisaje urbano en la normativa municipal vinculado a la publicidad exterior. Hace ya mas de
veinte afios que el Ayuntamiento de Madrid aprob6 la primera Ordenanza Reguladora de la
Publicidad Exterior Mediante Carteleras. Desde entonces, dos textos mas, en 1993 y en 2001,
han dado continuidad a la tarea emprendida de construir un espacio normativo en que el
legitimo ejercicio de la actividad publicitaria visible desde los espacios publicos se desarrolle
dentro del respeto y mejora de los valores del paisaje urbano, del medioambiente, del
patrimonio histérico-artistico y natural, en suma, de la imagen de la ciudad de Madrid.

La propia evolucion de la ciudad, de la concepcion social de la actividad publicitaria y de las
costumbres de los ciudadanos exige a la administracion municipal una actitud receptiva con las
tendencias actuales y la adopcion de medidas protectoras para unas zonas y vanguardistas e
innovadoras en otras. En este sentido, el disefio de las diversas escenas urbanas puede dar
lugar a la creacion de zonas concretas en las que se permita una cierta concentracion de
elementos de informacién y publicidad luminosa, al considerar que la configuracién de ambitos
como focos y escenas encendidas puede tener un efecto positivo para la imagen de la ciudad.
Asimismo, la caracterizacién propia de determinadas areas de la ciudad obliga a un
planteamiento en consonancia con su entorno. Para ellas, se establece una proteccion
especifica mediante la creacién de una zona de especial proteccién en la que se limitan los
elementos publicitarios, pues su proliferacién tendria un efecto negativo sobre el patrimonio
histérico de la ciudad. Ademas, la protecciéon del patrimonio histérico-artistico se ve reforzada
por la exigencia de informe favorable de los 6rganos colegiados competentes en la materia, de
forma que el régimen general de sus informes, preceptivos y no vinculantes, adquiere, en los
supuestos que se sefialan, la condicién de vincular la decisién del érgano competente para
otorgar las licencias y autorizaciones. Como situacion intermedia entre ambos extremos, se
regula un régimen general publicitario para el suelo urbano y para el suelo urbanizable en el
que se recogen sus peculiaridades.

En definitiva, la nueva Ordenanza reguladora de la publicidad exterior, ademas de establecer el
régimen aplicable a la actividad publicitaria privada visible desde la via publica, se constituye
como una herramienta que contribuye al desarrollo del paisaje urbano como manifestacion
formal de una realidad social, cultural e histérica.

El contenido de la publicidad, como toda forma de comunicacion realizada por una persona
fisica o juridica, publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial,
artesanal o profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de
bienes muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones, no es objeto de regulacion por
la Ordenanza al exceder de su ambito competencial, limitdndose a establecer los supuestos en
los que, de acuerdo con la ley General de Publicidad, se prohibe la emisién de mensajes y la
utilizacién de medios publicitarios que atenten contra la dignidad de las personas y los valores
constitucionales o que promuevan el consumo de determinadas sustancias adictivas.
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La Ordenanza se dirige a la regulacion de la actividad privada de publicidad exterior, abarcando
la que se lleva a cabo con medios publicitarios tradicionales y la que utiliza los nuevos medios
publicitarios tecnoldgicamente mas avanzados. Ante la proliferacion de nuevas actuaciones
publicitarias de caracter efimero, sin utilizacion de soportes fijos, se introduce, por primera vez,
la posibilidad de autorizarlas de forma individual de acuerdo con el impacto y repercusion que
puedan originar en el entorno.

Respecto al régimen juridico de las autorizaciones y licencias se establece una distincion entre
las actividades publicitarias que se realizan mediante la utilizacion de soportes con estructuras
fijas que, en su mayoria, requieren para su instalacion la redaccion de un proyecto técnico y
guedan sometidas a la obtencidon de licencia urbanistica, de las sometidas a la obtencion de
una autorizacién administrativa. En virtud de esta distincibn se establecen también los
diferentes regimenes de infracciones y sanciones.

La instalacion de soportes publicitarios sometidos a la obtencién de licencia urbanistica se rige
por las disposiciones de esta Ordenanza, por las de la Ordenanza de Tramitacién de Licencias
Urbanisticas y por las de la ley del Suelo de la Comunidad de Madrid. La licencia urbanistica
por la que se permite la realizacién de las obras para la instalacion de los soportes y el gjercicio
de la actividad de publicidad exterior adopta la denominacién de licencia publicitaria. Respecto
a las infracciones y sanciones se desarrolla el articulo 227 de la ley del Suelo de la Comunidad
de Madrid que establece el régimen especifico para los carteles y otros soportes de publicidad.
Cuando la instalacion de los soportes se realice en dominio publico la autorizacion demanial
comprendera la concesién de la licencia urbanistica.

Las actuaciones publicitarias que no utilizan soportes fijos, como las de caracter efimero,
guedan sujetas a la concesion previa de autorizacion administrativa, tanto en el supuesto de
realizarse en vias y espacios de titularidad y uso publico como en otros lugares que, sin tener
este caracter publico, son visibles desde aquellos. Esta doble posibilidad de ubicacion da lugar,
a su vez, a dos clases de autorizaciones administrativas. Por una parte, la autorizacién
demanial, cuando la actuacion publicitaria suponga la ocupacion de suelo de titularidad y uso
publico, y, por otra, la autorizacion administrativa especial cuando se realice en suelo de
titularidad privada siendo visible desde las vias y espacios publicos. Esta autorizacion adopta la
denominacion de autorizacién de actuacién de publicidad exterior, cuyo fundamento se
encuentra en el articulo 8 del Reglamento de Servicios de las Corporaciones Locales. La
naturaleza de ambas es discrecional al tratarse de actuaciones publicitarias visibles desde la
via publica que se ejecutan tanto en dominio puiblico como en espacios privados de uso publico
0 de uso privado con la finalidad de estimular la atencion, de forma indiscriminada, de las
personas que se encuentren o transiten por la via publica. En consecuencia, el solicitante de la
autorizacion carece del derecho preexistente a su obtencion, siendo la regulacion de los
requisitos previos a cumplir y la valoracion individualizada de su impacto el marco que define la
concesion de la autorizacion.

Por otra parte, no se admite la posibilidad de utilizar vehiculos o remolques como soportes
publicitarios de caracter movil, tengan como finalidad, o no, la transmision de mensajes
publicitarios, evitando con ello la proliferacion de vehiculos publicitarios, en todas sus
modalidades, con un alto indice de contaminacion visual en el entorno urbano.

La especialidad de los elementos de sefalizacién e identificacion de establecimientos y
actividades es objeto de regulacion especifica. Dentro de ella se establece, de forma
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independiente, las condiciones de las muestras, banderines y elementos analogos de los
requisitos que deben cumplir los rétulos de identificacion en coronacion y en fachadas. La
Ordenanza incluye de forma pormenorizada las caracteristicas de la identificacion de
establecimientos con especiales exigencias de sefializacién, como los de caracter sanitario y
turistico. Todas estas clases de carteles anunciadores, en los que se transmite la localizacién
de los establecimientos y actividades, aunque no pueden considerarse como publicidad
comercial propiamente dicha, contribuyen de forma determinante a la configuracién de la
mancha publicitaria de la ciudad, por lo que su regulacién en esta Ordenanza queda
plenamente justificada.

Desde el punto de vista de las novedades de caracter técnico, hay que destacar su adecuacién
al Plan General de Ordenacion Urbana de 1997, (PGOUM) respecto a la zonificacién
establecida para las areas y edificios de interés historico-artistico, que se delimita de acuerdo
con las que configuran las areas de planeamiento especifico del centro histérico (APECH o APE
00.01), de los cascos histéricos de los Distritos Periféricos y de las Colonias Histéricas y el
Recinto Histérico de Madrid, declarado Bien de Interés Cultural por decreto 61/1993, de 20 de
mayo, con la categoria de zona arqueoldgica. Asi, la anterior zona 2, pasa a estar formada
Unicamente por dos subzonas, la subzona 2.1, de Especial Proteccién, que integra el Recinto
Historico de Madrid y los ambitos de los cascos histéricos de los Distritos Periféricos y de las
Colonias Historicas, y la subzona 2.2 que incluye el resto del APECH.

Una importante novedad es la regulacion de la intensidad de la iluminacion de los soportes. Por
primera vez en una ordenanza municipal se establece la regulacién de la luminancia maxima de
las superficies luminosas mediante la fijacion de unos valores elaborados de acuerdo con las
recomendaciones de las normas internacionales CIE —Comision Internacional del Alumbrado-,
del Instituto Astrofisico de Canarias y que, ademas, han sido contrastados mediante
determinados ensayos realizados por el Laboratorio Central Oficial de Electrotecnia. Con esta
regulacion el Ayuntamiento de Madrid es pionero en el establecimiento de un claro marco
normativo que va a permitir evitar molestias a los ciudadanos y lograr los importantes objetivos
de reducir la contaminacién luminica y el consumo injustificado de energia eléctrica.

En este orden de objetivos, también se regula la fijacién de los horarios de funcionamiento de
los soportes con iluminacién. En la determinacion del régimen de horarios para los elementos
de identificacién de establecimientos se ha tenido en cuenta la utilidad de la iluminacion como
indicador de su apertura al publico. El régimen de horarios para los restantes soportes se
establece en funcion de la tecnologia de iluminacion utilizada, distinguiendo dos periodos de
acuerdo con las horas diurnas y la propia referencia a los horarios aprobados por el
Ayuntamiento para las terrazas de veladores al ser una actividad que se realiza,
mayoritariamente, en dominio publico.

v

El nuevo texto se estructura en nueve titulos, que comprenden sesenta y seis articulos, una
disposicién adicional, tres disposiciones transitorias, una derogatoria y dos finales.

Los Titulos | y Il contienen normas de caracter general en las que se determina el objeto de la
Ordenanza, los medios de expresiéon publicitaria no permitidos, la calificacion tipologica en la
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gue se divide el suelo, las condiciones y caracteristicas que deben cumplir toda clase de
soportes y la proteccién del entorno y del patrimonio histérico de la ciudad.

Los Titulos Ill a VI se dedican a la regulacién de los diferentes tipos de soportes publicitarios,
sus caracteristicas y emplazamientos.

El Titulo VII contempla la regulaciéon de los elementos de sefalizacién e identificacion de
establecimientos y actividades, estableciendo un régimen propio y diferenciado de la publicidad
exterior.

La tramitacion de las autorizaciones y licencias se regula en Titulo VIII, en tanto que el régimen
disciplinario y sancionador se regula en el Titulo IX.

La disposicién adicional establece la posibilidad de regular mediante convenios las condiciones
particulares de determinados sectores de actividad cuya presencia en la ciudad se caracteriza
por la implantacion de un gran nimero de establecimientos tanto por contar con una imagen
corporativa comun como por la prestacion de servicios similares, fijando asi las que pueden ser
objeto de transaccién y las que tienen caracter normativo minimo e indeclinable.

Por (ltimo, las disposiciones transitorias se dedican a la regulacién de las condiciones
aplicables a los supuestos nacidos al amparo de la anterior Ordenanza. Asi, se regula la
adaptacion de los soportes publicitarios y de identificacidon que cuentan con licencia y se ajustan
a sus determinaciones, distinguiendo entre las licencias de caracter temporal de las de duracién
indefinida. En ambos supuestos, las licencias concedidas mantienen su vigencia, debiendo
adaptarse a las determinaciones de la Ordenanza en el supuesto de realizar cualquier
actuacion que suponga una modificacién de la licencia concedida, incluido el cambio de
titularidad si ello afecta a la identificacion del establecimiento. Las actuaciones experimentales y
de patrocinio, dada su naturaleza temporal, se mantendran durante el plazo concedido. Para
determinar la normativa aplicable a las solicitudes de licencias que se encuentren en tramitacién
se establece el criterio jurisprudencial de aplicacion de la normativa en vigor en el momento de
la resolucién, siempre que ésta se realice dentro del plazo establecido.
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TITULO |

Disposiciones de caracter general

Articulo 1. Objeto y definiciones.

1.- La presente Ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a las que habran de
someterse las instalaciones y actividades de publicidad exterior, cualquiera que sea el sistema
utilizado para la transmision del mensaje, con el fin primordial de compatibilizar esta actividad
con la proteccion, el mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje urbano y de la imagen
de la ciudad de Madrid, teniendo en consideracion los objetivos de prevencién y correccién de
la contaminacion luminica y visual, el fomento de la utilizacién de fuentes de energia renovable
y la reduccion de la intrusién luminosa en el entorno domestico.

2.- A efectos de esta Ordenanza se entiende por:

a)

b)

c)

d)

f)

9)

Publicidad exterior: la que es visible desde las vias y espacios publicos siendo
susceptible de atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos,
transiten por la via publica, circulen en medios privados o publicos de transporte y, en
general, permanezcan o discurran por lugares o ambitos de utilizacién coman.

Via publica: todo espacio de titularidad publica por el que transitan o en el que
permanecen los ciudadanos.

Organo municipal competente: el que ostente la competencia en materia de publicidad
exterior conforme a la organizacion de los servicios administrativos y al régimen
municipal vigente de delegaciones y desconcentraciones.

Licencia publicitaria: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizacion de las
obras de instalacion de los soportes y el ejercicio de la actividad de publicidad exterior.
Licencia de identificacion: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizacién
de las obras de instalacion de los soportes y la exhibicion de la identificacion del
establecimiento en el ejercicio de su actividad.

Autorizacién especial: autorizaciéon demanial que habilita a su titular para la realizacién
de una accién publicitaria en dominio publico municipal. Cuando se requiera la utilizacion
de soportes con estructuras fijas deberan cumplirse las condiciones técnicas exigidas
para las licencias urbanisticas.

Autorizacién de actuacion de publicidad exterior: autorizacion administrativa especial
que habilita a su titular para la realizaciéon de una accién de publicidad exterior en suelo
de titularidad privada cuando no requiera la utilizacion de soportes fijos.

Articulo 2. Medios de expresion publicitaria no autorizados.

1.- Se prohibe expresamente

a)

La fijacion de publicidad o propaganda mediante carteles, pegatinas, etiquetas
proyecciones y otros procedimientos similares y la realizacion de inscripciones y dibujos
con motivos publicitarios, salvo en el caso de tratamientos integrales de paredes
medianeras, sobre paramentos de edificios e instalaciones, pavimentos, muros,
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monumentos, obras publicas, elementos de mobiliario urbano, alumbrado, registros de
instalaciones o cualquier otro servicio publico.

b) La colocacion de carteles indicativos o de sefalizacién direccional con mencion de
marcas, distintivos, logotipos, nombres comerciales o de establecimientos, productos,
promociones, etc. en via publica y la utilizacion de las sefiales de circulacion, de los
baculos y columnas de alumbrado publico y de los rétulos viarios con esta finalidad.

c) Elreparto o entrega en via publica de folletos, anuncios, pegatinas o cualquier otra clase
de producto publicitario.

2. Se prohibe la publicidad en cualquier tipo de vehiculo o remolque, en circulacién o
estacionado, excepto la que se autorice en periodo de camparia electoral y la que se realice en
los vehiculos municipales destinados al transporte publico de viajeros y los interurbanos
integrados en el Consorcio Regional de Transportes. En aquellos vehiculos que pertenezcan a
actividades econdmicas podran figurar elementos de identificacion de sus titulares, como
logotipos o marcas, sin mencién de productos o promociones.

Los vehiculos que emitan propaganda electoral podran circular durante el periodo de tiempo
que duren las campafias electorales.

3. La utilizacion de medios publicitarios sonoros esta expresamente prohibida dentro del ambito
general de esta Ordenanza, rigiéndose su régimen disciplinario y sancionador por la normativa
especifica de proteccion del medio ambiente urbano frente a la contaminacién acustica.

4. En el término municipal de Madrid, se prohibe la utilizacion de personas como soporte
publicitario.

5.- Se prohibe la publicidad que atente contra la dignidad de las personas, vulnere los valores y
derechos reconocidos en la Constitucion de conformidad con lo dispuesto en la ley 34/1988, de
11 de Noviembre, General de Publicidad, asi como la que fomente el consumo de sustancias
adictivas de acuerdo con lo establecido por la ley 5/2002, de 27 de junio, de Prevencion de la
Drogodependencia y otros Trastornos Adictivos, pudiendo ordenarse la retirada inmediata de la
publicidad que infrinja esta prohibicion.

Articulo 3. Otros medios de expresién publicitaria.

1. Con caracter experimental, se podran autorizar actuaciones no contempladas en esta
Ordenanza para su realizacién de forma temporal, incluso en el dominio pablico municipal, a
efectos de evaluar su impacto y su repercusion sobre el paisaje urbano.

En todas las actuaciones experimentales deberan reservarse espacios para la promocién de la
ciudad de Madrid o de acontecimientos en los que participe directamente. La determinacién de
los espacios, contenidos y formatos promocionales se coordinard por el érgano competente
para otorgar la autorizacion de la actuacion experimental y requerira su conformidad en la que
figuraran las caracteristicas de la accion de promocion.

2.- Son acciones publicitarias efimeras las que para su ejecucion no requieren la utilizacion de
soportes fijos, pudiendo consistir en actuaciones con actores y/o publico, y se realicen en vias y
espacios publicos o en espacios de titularidad privada que sean visibles desde la via publica,
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con una duracion inferior a seis horas diarias. Para la autorizacién de estas acciones se tendra
en consideracion su impacto y repercusion en el paisaje urbano.

Articulo 4. Ambitos territoriales de actuacion.

1. Se establece la siguiente calificacién tipolégica del suelo del término municipal, adoptando la
terminologia del Plan General de Ordenacion Urbana de Madrid de 1997 (en adelante,
PGOUM), aprobado por el Consejo de Gobierno de la Comunidad de Madrid el 17 de abril de
1997:

Zona 1: Comprende la totalidad del suelo clasificado como No Urbanizable, los Sistemas
Generales y Dotaciones Locales.

Zona 2: Comprende los ambitos comprendidos en:

a) Recinto Historico de Madrid declarado Bien de Interés Cultural por decreto 61/1993, de
20 de mayo, en la categoria de Zona Arqueoldgica.

b) Area de Planeamiento Especifico del Centro Histérico —~APE 00.01 o0 APECH-.

c) Area de Planeamiento Especifico de los Cascos Historicos de los Distritos Periféricos de
Fuencarral; El Pardo; Aravaca; Carabanchel Bajo; Carabanchel Alto; Hortaleza;
Villaverde; Villa de Vallecas; Vicalvaro; Canillejas y Barajas.

d) Area de Planeamiento Especifico de las Colonias Histéricas establecidas en el PGOUM.

Se distinguen las siguientes subzonas:

Zona 2.1, de Especial Proteccion que comprende el ambito del Recinto Historico de Madrid;
los ambitos comprendidos en las areas de planeamiento especifico de las Colonias
Histoéricas y de los Cascos Historicos de los Distritos Periféricos.

Zona 2.2. Comprende el ambito del area de planeamiento especifico del centro histérico -
APE 00.01- no incluido en la subzona 2.1.

Zona 3. Comprende el resto del suelo clasificado como urbano.
Zona 4. Comprende el suelo clasificado como urbanizable.

2. Se establecen como vias especiales las denominadas VIAS DE CIRCULACION RAPIDA que
se definen como aquellas en las que la velocidad maxima de circulacion autorizada, conforme a
la sefalizacion especifica correspondiente, sea superior a 50 kilémetros/hora y las VIAS
COMERCIALES constituidas por los ejes terciarios regulados en las normas urbanisticas del
P.G.0.U.M.
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TiTuLo Il
Soportes y emplazamientos
Articulo 5. Clases y caracteristicas de los soportes publicitarios.

1.- Los soportes publicitarios se clasifican en funcién de los materiales utilizados y su relacion
con la luz sin que ambos grupos sean excluyentes entre si.

a) Enrelacion a los materiales utilizados se distingue entre:

Soportes rigidos: son todos aquellos, realizados con materiales solidos, fijos vy
duraderos, que se regulan en esta Ordenanza a excepcién de lonas, toldos, banderolas
y otros elementos flexibles.

Soportes flexibles: son aquellos realizados con materiales textiles o plastificados.

b) Enrelacion a la luz se distingue entre:

Soportes opacos: son aquellos que no permiten el paso de la luz.

Soportes iluminados: son los soportes opacos que reciben la luz indirectamente o por
proyeccion.

Soportes luminosos o retroiluminados: son aquellos que proyectan la luz desde su
interior.

2.- Los disefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de
sustentacion, asi como su conjunto, deberan reunir las condiciones de seguridad y calidad
precisas para el desarrollo de su funcién.

3.- Los soportes rigidos que se destinen a recibir papel pegado deberan contar con un marco
perimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La profundidad total de estos
soportes cuando sean opacos o iluminados, incluido dicho marco, no sobrepasara los treinta
centimetros (30 cm.). La profundidad total de los soportes rigidos luminosos o retroiluminados
asi como los que utilizan tecnologia de iluminacién digital -sistema de diodos emisores de luz o
similares-, no sobrepasara los cuarenta y cinco centimetros (45 cm.).

4.- En ningln caso se podran incorporar elementos sonoros ni corporeos a los soportes.
Articulo 6. Emplazamientos y superficie publicitaria.

1.- Emplazamiento publicitario es cada uno de los ambitos fisicos susceptibles de ser utilizados
para la instalacion de los soportes publicitarios o identificativos regulados en esta Ordenanza.
Cada emplazamiento es Unico y no podra ser objeto de segregacion parcial a efectos de su
explotacion publicitaria.

2.- La superficie publicitaria permitida en cada emplazamiento vendra definida en funcién del
tipo de soporte, condiciones de la iluminacién, ubicacién y tipologia zonal. Excepto en el caso
de tratamientos integrales de paredes medianeras, la superficie publicitaria o de identificacion
del establecimiento estara contenida en un soporte externo.
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Articulo 7. Condiciones de iluminacién.
1. Se establecen los siguientes horarios de funcionamiento

Los elementos de identificacion y sefializacion de actividades, regulados en el Titulo VII, que
cuenten con iluminacion, podran encenderse desde las 7 de la mafiana al orto y desde el ocaso
hasta las 12 horas de la noche o hasta que el establecimiento permanezca abierto al publico en
funcion de su actividad y de conformidad con los horarios legalmente establecidos. No obstante,
el 6rgano municipal competente podra establecer un horario diferente para zonas o
emplazamientos concretos.

Los soportes publicitarios instalados en edificios, obras, en solares y terrenos sin uso regulados
en los Titulos IV, V y VI, que cuenten con iluminacion, excepto los soportes rigidos con
iluminacion digital —sistema de diodos emisores de luz u otros similares-, podran mantenerse
encendidos en los siguientes horarios:

a) En el periodo comprendido desde el 1 de noviembre al 31 de marzo -periodo invernal-,
desde las 7 horas de la mafiana al orto y desde el ocaso hasta las 12 de la noche.

b) En el periodo comprendido desde el 1 de abril al 31 de octubre -periodo estival-, de lunes a
jueves y los domingos desde las 6 de la mafiana al orto y desde el ocaso hasta la 1 de la
madrugada. Los viernes, sabados y visperas de festivo el horario se puede prolongar desde
el ocaso hasta las 2:30 de la madrugada. En el supuesto de que se produjesen molestias
derivadas de la iluminacién el horario de funcionamiento quedara reducido al establecido
para el periodo invernal.

2. Se fijan las siguientes condiciones de la iluminacion para los soportes con iluminacion.

a)La instalacion eléctrica cumplird las determinaciones establecidas por el Reglamento
Electrotécnico para Baja Tension, aprobado por Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto.

b) No se permitira la iluminacién de soportes publicitarios utilizando energia producida por
cualquier grupo autébnomo de combustion interna. Se utilizara, siempre que la instalacién lo
permita, dispositivos de ahorro energético y fuentes de energia renovables.

c) La iluminacién proyectada, sobre cualquier tipo de soporte, deberd tener siempre una
orientacion descendente con una sola linea de proyectores en la parte superior. La
proyeccion de luz no podra sobrepasar los limites de la superficie publicitaria y tendra un
efecto de desvanecimiento, sin que pueda proyectarse directamente sobre la superficie a
iluminar.

d) Se entiende por luz oblicua cualquier proyeccion inclinada del haz de luz que pueda incidir
en los huecos de ventanas. Se entiende por luz recta aquella cuyo angulo de incidencia
sobre el plano de fachada enfrentado es mayor o igual a 75°.

e) Se utilizaran preferentemente luminarias no contaminantes y lamparas eficientes de bajo
consumo.

3. La luminancia maxima de los soportes publicitarios y de los elementos de identificacién de
actividades, se limitard en funcion del tamafio de la superficie luminosa de acuerdo con los
valores fijados en la siguiente tabla:
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Luminancia Maxima en Superficies Luminosas

Superficie luminosaenm 2 2

Luminancia en cd/m

Menor de 0,5 m? 1.000 cd/m?
0,5<S<2m? 800 cd/m?
2<S<10m? 600 cd/m?
Mayor de 10 m? 400 cd/m?

De acuerdo con la calificacién tipolégica del suelo, para la zona 2 s6lo se admitira una
luminancia méaxima en cualquier tipo de superficie de 600 cd/m?

4. A los soportes con tecnologia de iluminacion digital —sistema de diodos emisores de luz u
otros similares- se les aplicara el siguiente régimen.

a) Podran mantener la conexién a su fuente de energia durante las horas diurnas -del orto al
ocaso- debiendo cumplir el horario establecido para el encendido y apagado sin superar los
valores de luminancia maximos.

b) La orientacién de los diodos de luz siempre sera descendente para evitar la contaminacion
luminica. En la licencia publicitaria se fijaran las condiciones técnicas, las de la explotacién
publicitaria y las del horario de cada instalacion de acuerdo con el proyecto técnico
presentado.

c) En el supuesto de que los mensajes publicitarios transmitidos mediante imagenes puedan
afectar al trafico rodado sera preceptivo el informe favorable del servicio municipal
competente en materia de movilidad.

5. La Junta de Gobierno de la Ciudad de Madrid u 6rgano en quien delegue podra establecer
los ambitos concretos de la ciudad en los que se puedan exceptuar los valores maximos de
luminancia y los horarios de funcionamiento con la finalidad de crear focos y escenas
encendidas en los que se pueda intensificar la instalacién de soportes publicitarios luminosos y
la concentracidn de elementos de informacion.

Articulo 8. Proteccion del entorno.

1.- Cualquier actuacién publicitaria debera realizarse de forma que su impacto visual y
ambiental sea minimo. Por ello, no podra producir dafios en el entorno, ni sera autorizable su
alteracion mediante podas o talas de arbolado, desplazamiento de tierras o escombros,
modificacion de elementos arquitectonicos, etc.

2.- No se autorizaran, en ningun caso, actuaciones publicitarias que produzcan distorsiones
perjudiciales para el paisaje urbano o natural ni las que por su ubicacion o disefio puedan
perjudicar o comprometer la adecuada visibilidad de los viandantes, del trafico rodado y de su
sefializacién. No se considerara perjudicial, por su caracter temporal y vinculacién a la duracién
de obras autorizadas, la instalacion de soportes flexibles sobre estructuras de andamios cuando
se ajusten a las condiciones del articulo 25 de esta Ordenanza y cuenten con la preceptiva
licencia publicitaria.

3.- Cuando por los servicios técnicos municipales se considere necesario para lograr la debida
integracion de la actuacién publicitaria en el ambiente urbano, se podra exigir, previa
justificacién, la utilizacion de materiales, técnicas o disefios especificos.
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4.- La gestidn de los residuos generados debera realizarse de acuerdo con lo dispuesto en la
normativa estatal y autonémica reguladora de la generacién, tratamiento y eliminacién de
residuos. En cada uno de los proyectos técnicos de solicitud de las licencias publicitarias y de
identificacion se estableceran las medidas de reciclado y reutilizacion de los materiales que se
vayan a llevar a cabo.

Articulo 9. Proteccion del Patrimonio.

1.- Se prohibe, con caracter general, la publicidad comercial en los Bienes declarados de
Interés Cultural y en sus entornos de proteccidn; en los edificios, parques y jardines,
establecimientos comerciales y elementos urbanos incluidos en los Catalogos de Proteccion
con nivel 1 de proteccién asi como en los Cementerios Histéricos protegidos por el
planeamiento especifico, salvo cuando se trate de soportes publicitarios que, por su valor
histérico y cultural, conforman el paisaje urbano de la ciudad, en cuyo caso, se requerira
informe favorable de las comisiones competentes en la proteccion del patrimonio histérico,
artistico y natural.

2.- Toda actuaciéon publicitaria que afecte a elementos catalogados, con menor nivel de
protecciéon que el sefalado en el parrafo anterior, o a las areas declaradas de interés histérico,
artistico, paisajistico y natural, estara sometida a las condiciones y limitaciones necesarias para
garantizar su integracion en el ambiente urbano, su correcta armonizacién con el entorno y la
ausencia de interferencias en la contemplacién del bien protegido. Se respetaran los valores
paisajisticos y el mantenimiento de las lineas compositivas de los edificios, sin ocultar sus
elementos decorativos y ornamentales. Se podran imponer tamafos y alturas menores a los
permitidos con caracter general, en funcién de las caracteristicas compositivas del edificio y la
necesidad de evitar los impactos ambientales negativos.

3.- Salvo las excepciones que las comisiones competentes en materia de proteccion del
patrimonio histérico, artistico y natural puedan admitir en funcion de las especiales
caracteristicas de cada emplazamiento, las instalaciones se realizaran con elementos sueltos -
letras, logotipos-, debiendo minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion.

TiTULO 1l
Publicidad en dominio publico
Articulo 10. Publicidad en dominio publico.
1.- La publicidad que se instale en los vehiculos municipales destinados al transporte publico de
viajeros; los soportes instalados en parcelas y edificios municipales de uso dotacional y los
soportes situados o que vuelen sobre suelo de titularidad municipal, salvo los flexibles sobre

estructuras de andamios con motivo de realizacion de obras, sera objeto de licitacion publica y
guedara sometida a las condiciones que se establezcan en su contratacion.

2.- La instalacion de publicidad en los quiscos de prensa y en las terrazas de veladores se
regulara por su normativa municipal especifica.
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3.- La instalacion de elementos de identificacion en coronacion de los edificios esta permitida en
los edificios de uso dotacional y se regira por lo dispuesto en el Capitulo Il del Titulo VII de la
Ordenanza.

Articulo 11. Autorizaciones especiales.

1.- Las actuaciones puntuales que, justificadamente, puedan tramitarse como patrocinio de
actividades y acontecimientos desarrollados por el Ayuntamiento de Madrid, sus organismos
auténomos, entes y empresas municipales podran ser objeto de autorizacién demanial en la
que se establecera las condiciones de la explotacion publicitaria en dominio pablico municipal
con caracter temporal.

2.- Se podra autorizar la utilizacién de los béaculos y columnas de alumbrado publico, como
soporte divulgativo o informativo, con ocasién de acontecimientos y programas de tipo cultural,
deportivo u otros de singular importancia asi como para actuaciones de patrocinio. Su
utilizacién, sera igualmente autorizada durante las campafias electorales, ajustandose a las
disposiciones previstas en la legislacion electoral.

3.- Con ocasién de acontecimientos relevantes de caracter cultural, deportivo, social y otros de
singular importancia se podran realizar proyecciones luminosas sobre paramentos opacos de
edificios de titularidad publica. El plazo maximo de las proyecciones sera de cinco dias
consecutivos pudiendo superar, excepcionalmente, los limites de luminancia establecidos en el
articulo 7. Las proyecciones deberan contar con autorizacién municipal previa.

4.- Las actuaciones experimentales y efimeras, establecidas en el articulo 3, cuando se
ejecuten en dominio publico municipal requieren para su realizacion la previa obtencién de

autorizacion demanial en la que se establecera las condiciones de la explotacién publicitaria y
de la accién de promocién en el supuesto de las experimentales.

Articulo 12 . Actuaciones no permitidas.

Excepto en los supuestos regulados en los dos articulos anteriores, se prohibe la utilizacion del
dominio publico con fines publicitarios y la explotaciéon publicitaria en las parcelas y edificios de
uso dotacional.

TiTULO IV
Publicidad en edificios
Articulo 13 . Tipos de instalaciones en edificios.

1.- A efectos de esta Ordenanza, se distinguen dos clases de soportes, los publicitarios y los de
identificacion o sefializacién de actividades y establecimientos.

2.- Los edificios podran ser utilizados como emplazamientos para la instalacion de los
siguientes soportes publicitarios:
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a) Rotulos de publicidad en coronacion de edificios.
b) Publicidad en paredes medianeras.
c) Superficies publicitarias sobre fachadas

3.- Los elementos de identificacién o sefializacién de actividades y establecimientos instalados
en edificios se regulan en el Titulo VII de esta Ordenanza.

CAPITULO |
Rétulos de publicidad en coronacion de edificios
Articulo 14 . Ambitos de aplicacion.

1.- Se admite la colocacién de rétulos de publicidad en coronacién de edificios en los siguientes
ambitos:

a) En la zona 2 sélo se autorizaran dentro del ambito de la subzona 2.2, previo informe
favorable de las comisiones competentes en materia de proteccién del patrimonio
histérico, artistico y natural que podran imponer las condiciones que se considere en
funcién de las caracteristicas del edificio.

b) Entodalazona 3.

2.- Ademas de lo establecido en el articulo 9.1, en los edificios con nivel 2 de proteccién no se
podran instalar rotulos en coronacion con independencia de la zona en la que se encuentren.

Articulo 15. Caracteristicas.

1.- Solo se autorizara un rétulo de publicidad con un mensaje publicitario en cada edificio que
se podra emitir con efectos visuales siempre que no produzca destellos, deslumbramiento,
fatiga 0 molestias visuales ni que induzcan a confusion con sefales luminosas de trafico,
debiendo cumplir asimismo con la normativa sobre balizamiento para navegacion aérea.

2.- Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan ser construidas con
elementos sueltos —letras y logotipos- de forma que, tanto de dia como de noche, se respete la
estética de la finca sobre la que se sitlen, asi como la del entorno y la perspectiva desde la via
publica, cuidando especialmente su configuracidn cuando no estan iluminadas, debiendo
minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion.

3.- Sélo podra instalarse el soporte publicitario sobre la coronacién de la Ultima planta de cada
edificio, entendiendo ésta como el plano del peto de proteccion de cubierta, o en su defecto, el
de la cara superior del remate del forjado de la dltima planta, cuando la cubierta carezca de
utilizacién, a excepcion de las instalaciones generales del edificio tales como equipos de aire
acondicionado, casetas de ascensores, tendederos o antenas.
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4.- Las condiciones de iluminacién se regiran por lo establecido en el articulo 7, sin que se
admita la luz emitida por proyeccién. Por razones de seguridad no podran instalarse soportes
publicitarios luminosos si en la dltima planta existieran piscinas.

5.- Los soportes publicitarios no alteraran las condiciones constructivas o de evacuacion en
edificios que tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

Articulo 16. Condiciones de la instalacion.

1.- La ubicacién y dimensiones de los rotulos publicitarios se ajustaran a las siguientes
condiciones:

a) Deberan retranquearse como minimo medio metro desde el plano de fachada.

b) En los edificios entre medianeras, deberan retranquearse tres metros de las mismas.

¢) Su altura no podra exceder del diez por ciento (10%) de la del edificio con un maximo de
cinco metros y medio (5,50 m.), medidos desde la linea de remate del peto de proteccién
o0 barandal si éstos fueran opacos.

d) Su superficie total ser4& como maximo de setenta metros cuadrados (70 m2.).

e) Los soportes luminosos se situaran a mas de treinta metros (30 m.) de huecos de
ventanas de edificios de uso residencial, sanitario u hotelero si las luces son oblicuas y a
mas de cincuenta metros (50 m.) si las luces son rectas. A estos efectos, no se
consideraran los huecos de ventana del propio edificio situados en el plano vertical del
soporte.

f) Se considerara como superficie publicitaria el rectangulo virtual minimo que comprenda
la totalidad de los elementos del mensaje. La superficie opaca del rétulo no podra
sobrepasar el veinte por cien (20%) del total de la superficie publicitaria, y las
instalaciones careceran de fondos visibles durante el dia.

g) Enlasubzona 2.2 y en la zona 3 el ancho minimo de calle sera de doce metros (12 m.).
En las vias de circulacién rapida la distancia minima desde el edificio donde se instale el
soporte a la via de circulacién sera de veinte metros (20 m.).

2.- El 6rgano municipal competente podra imponer nuevas medidas correctoras para garantizar
la inocuidad y seguridad de la instalacion.

CAPITULO Il
Publicidad en medianeras
Articulo 17 . Medianeras.

A efectos de esta Ordenanza se entiende por medianera o muro colindante con otra edificacién,
las superficies verticales de los edificios que se sitlan sobre los linderos de la parcela que no
reinen la condicion de alineacioén oficial. Por tanto, quedan incluidas tanto las que quedan al
descubierto de forma temporal y circunstancial con un caracter provisional, como las que, por
aplicacion de las condiciones del planeamiento, quedan al descubierto con duracién indefinida
al no colindar la edificacion existente con la pared medianera o al exceder su superficie de la
edificacion colindante.
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Articulo 18 . Ambitos de aplicacion.

1.- Se admite la colocacion de soportes publicitarios en las medianeras situadas en los
siguientes ambitos:

c) En la zona 2 sélo se autorizaran dentro del ambito de la subzona 2.2 previo informe
favorable de las comisiones competentes en materia de proteccion del patrimonio
histérico, artistico y natural que podran imponer las condiciones que considere en
funcién de las caracteristicas del edificio.

d) Entoda la zona 3.

2.- Ademas de lo establecido en el articulo 9.1, en los edificios con nivel 2 de proteccién no se
podra instalar esta clase de publicidad con independencia de la zona en la que se encuentren.

3.- En vias de circulacion rapida el edificio en el que se sitle la publicidad debera estar a un
minimo de veinte metros (20 m.) de distancia de la via.

Articulo 19 . Caracteristicas.

1.- Para conceder la licencia publicitaria se requerira un estudio de adecuacioén constructiva y
compositiva para su tratamiento como fachada, debiendo proyectarse una actuacion de larga
duracion e integrada en el tratamiento global de todo el paramento, de forma que se mejoren
las condiciones estéticas, constructivas y medioambientales del conjunto. Las obras de
adecuacion se autorizaran en la licencia publicitaria pudiéndose establecer condiciones
adicionales respecto a los materiales, colores y motivos cuando las caracteristicas del entorno
lo requieran.

No se admitira como tratamiento de fondo la fijacion de lonas, revestimientos o cualquier otro
elemento decorativo diferente a la obra de fabrica o pintura sobre el paramento. Las
caracteristicas de los soportes a instalar se adecuaran a lo dispuesto en el articulo 5.

2.- Podran dotarse de sistemas de iluminacion, ya sea interior o proyectada, con una sola linea
de proyectores o focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria, con un saliente
maximo de metro y medio (1,5 m.), siempre que disten mas de 15 metros de los huecos de
ventanas de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario. El haz luminoso no
debera sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se cumpliran las condiciones de
iluminacion y horarios reguladas en el articulo 7.

3.- La superficie publicitaria maxima a instalar no podra exceder del cuarenta por ciento (40%)
de la totalidad de la pared medianera, no pudiendo superar los treinta metros cuadrados (30
m?). en la subzona 2.2, excepcionalmente se podra aumentar esta dimensién si el mensaje
publicitario se proyecta directamente sobre el paramento mediante la realizacion de un motivo
artistico de larga duracion, requiriéndose, en todo caso, informe favorable de las comisiones
competentes en materia de proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural.
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CAPITULO Il
Publicidad sobre fachadas
Articulo 20 . Clases de soportes.
Se podran instalar los siguientes tipos de soportes publicitarios:

a) Soportes rigidos anclados al paramento.
b) Soportes flexibles que cubran temporalmente el paramento.

Asimismo, en las fachadas de los edificios se podran instalar anuncios individuales de venta y
alquiler de locales y viviendas.

Articulo 21. Ambito de aplicacion.

1.- Se consideran como emplazamientos susceptibles de instalacion de soportes publicitarios,
las fachadas ciegas de edificios de uso exclusivo terciario, situados en la subzona 2.2, previo
informe favorable de las comisiones competentes en materia de proteccion del patrimonio
histérico, artistico y natural, y en las zonas 3y 4.

No se consideran fachadas ciegas, a efectos de esta Ordenanza, las construidas con
paramentos translucidos y aquellas que contengan aberturas, considerando como tales los
huecos, lucernarios, ventanas -practicables o no-, superficies acristaladas y, en general, toda
zona susceptible de facilitar la entrada de aire. Los macizos de fabrica y superficies entre
huecos de fachada no se consideran fachada ciega a efectos de su explotacion publicitaria.

2.- En vias de circulacién rapida el edificio en el que se sitde la publicidad debera estar a un
minimo de veinte metros (20 m.) de distancia de la via.

3. En los edificios destinados a museos, bibliotecas o analogos en el desarrollo de actividades
culturales y de singular interés publico, situados en las zonas 2 y 3, con independencia de su
nivel de catalogacion se podran anunciar sus exposiciones o actividades temporales mediante
la instalacion de soportes flexibles tales como banderolas. Cuando las caracteristicas del
edificio lo requieran se podran instalar soportes con esta finalidad en el cerramiento de la
parcela o en el espacio libre de la misma. Los situados en la zona 2 requeriran para su
aprobacién informe favorable de las comisiones competentes en materia de proteccién del
patrimonio histérico, artistico y natural.

4.- Los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas se podran instalar en la
fachada de edificios situados en todas las zonas establecidas en la Ordenanza.

18



""""" Area de Gobierno de Medio Ambiente Paseo de Rz%"(;gﬁﬂg;ﬁi
Direccion General de Coordinacion y Dotacidén de Areas Urbanas Tino. 915 885 435

areasurbanas@munimadrid.es

Articulo 22. Condiciones.

1.- La superficie maxima publicitaria de los soportes rigidos y de los soportes flexibles en la
subzona 2.2 y en las zonas 3 y 4 no podra exceder del cuarenta por ciento (40%) de la totalidad
del paramento, no pudiendo superar los treinta metros cuadrados (30 m?) en la subzona 2.2.

2.- Podran dotarse de sistemas de iluminacion, ya sea interior o proyectada con una sola linea
de focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria, con un saliente maximo de
150 centimetros (150 cm.), siempre que disten mas de quince metros (15 m.) de los huecos de
ventanas de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario. El haz luminoso no
debera sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se cumpliran las condiciones de
iluminacion y horarios reguladas en el articulo 7.

3.- Para la autorizacion de estos soportes se exigira un proyecto especifico adaptado al edificio
y a su entorno. Por parte de los servicios municipales se podran establecer, previa justificacion,
condiciones especificas para dicha adaptacion.

4.- Los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas se instalaran en los
huecos de fachada de los edificios, sin sobresalir de los mismos; en el plano paralelo a la
fachada sin volar sobre la via publica. En cada vivienda o local que se anuncie se podra instalar
un nimero maximo de dos carteles. Las condiciones de la instalacion deberan cumplir todas las
normas de seguridad para evitar posibles dafios a terceros.

TiTULO V
Publicidad en obras
Articulo 23 . Clases de soportes en obras
En las obras seran autorizables los siguientes tipos de soportes

a) Soportes rigidos
b) Soportes flexibles sobre estructura de andamio

Articulo 24. Ambito de aplicacion.

1.- Las obras susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran, de acuerdo con las
normas urbanisticas del PGOU, las de nueva edificacion en todas sus variantes, y las de
reestructuracion general y total; las de demolicion total, restauracion de fachadas y
urbanizacion, en las zonas 2, 3, y 4, incluso en edificios u otros elementos catalogados con
independencia de su nivel de proteccion.

2.- Para la instalacion de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberan contar con las
licencias y autorizaciones en vigor que sean legalmente exigibles. La publicidad sera
autorizada, como maximo, durante el periodo de vigencia de éstas salvo en el supuesto de los
soportes flexibles sobre estructura de andamio.
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3.- Queda prohibida la instalaciéon de publicidad antes del inicio de las obras, durante el tiempo
en que se encuentren paralizadas o una vez finalizadas las mismas. Por el interesado debera
comunicarse las fechas de inicio, de terminacién de las obras y, en su caso, de paralizacion de
las mismas, con el fin de adaptar la vigencia de la licencia publicitaria.

4.- A efectos de la explotaciéon publicitaria no podran segregarse zonas parciales del solar,
terreno o edificacion salvo en el supuesto de la instalacion de los soportes flexibles sobre
estructuras de andamio en los que podran figurar, en la franja reservada para ello, las
denominaciones de las actividades directamente afectadas por las obras y de las empresas
actuantes en las mismas, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo siguiente.

Articulo 25. Condiciones de los soportes

1.- Los soportes publicitarios rigidos en obras, tipo carteleras retroiluminadas o iluminadas y
opacas, deberan instalarse en la alineacion oficial o en el cerramiento de la obra, en caso de
estar autorizado, sin volar sobre la via publica. Su altura maxima sera de cinco metros y medio
(5,50 m.) sobre la rasante del terreno en la alineacién oficial y la superficie publicitaria maxima
serd de doscientos cuarenta metros cuadrados (240 m?. ) por cada cien metros (100 m.) de
linea de fachada del solar, debiendo mantener una distancia minima de diez centimetros (10
cm.) entre soportes.

En las vias de circulacion rapida la distancia minima desde el soporte publicitario a la via, sera
de veinte metros (20 m.) y la altura del mismo no superara los cinco metros y medio (5,50 m.)
sobre la rasante del terreno.

2.- Los soportes publicitarios flexibles sobre estructuras de andamio cubriran la totalidad de la
longitud de fachada teniendo como limitacion la altura del edificio. En la parte inferior de la lona
se reservara una franja corrida a lo largo de toda la lona de 150 centimetros (150 cm.) de altura,
en la que figuraran los elementos de identificacion de los establecimientos existentes en el
edificio cuya localizacion quede afectada por la instalacion del soporte, las de la empresa
publicitaria y de las restantes empresas participantes en las obras, quedando prohibida la
colocacion de otros soportes rigidos o flexibles.

En los edificios declarados Bien de Interés Cultural y en los catalogados con nivel 1 y 2 de
proteccion, en dicha franja corrida se reservara una superficie de al menos 150cmx150cm para

la representaciéon grafica del edificio en el que figurara una fotografia, imagen o alzado del
edificio, con la denominacién del mismo.

3.- En todo caso se cumpliran las condiciones de iluminacion reguladas en el articulo 7.
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TiTULO VI
Publicidad en solares y terrenos sin uso
Articulo 26. Definiciones y ambitos de aplicacion.

1.- A los efectos de esta Ordenanza, se entiende por solar la parcela apta para ser edificada y
por terreno sin uso aquella parcela que esté vacante y sin urbanizar.

En ambos supuestos, no podra existir ninguna edificacion ni desarrollarse ninguna actividad. En
el caso de contar con una edificacién o construccion ésta debera estar declarada en ruina de
acuerdo con la legislacion urbanistica aplicable.

2.- El espacio libre de parcela edificada no tiene la consideracién de solar ni de terreno sin uso,
no siendo un emplazamiento a efectos de explotacion publicitaria, por lo que no se podra
instalar soportes publicitarios ni en su interior ni en el cerramiento perimetral de la parcela.

3.- Los solares y terrenos sin uso susceptibles de servir como emplazamientos publicitarios son
los situados en las zonas 3y 4.

Articulo 27. Condiciones de los soportes en solares y terrenos sin uso.

1.- Los soportes publicitarios no superaran los cinco metros y medio (5,50 m.) de altura sobre la
rasante del terreno, sin sobrepasar esta altura en ningiin punto.

2.- Se instalaran sobre el cerramiento del solar y siempre en la alineacién oficial, sin volar sobre
la via puablica. Cuando la alineacién forme esquina a dos calles, se admitira que el vértice el
soporte pueda desplazarse dentro de la alineacién hasta un maximo de cuatro metros (4 m.) del
mismo. Los soportes se situaran sobre el cerramiento de separacion con la via publica y no
sobre los linderos de las fincas colindantes.

Soélo se autorizaran cuando el cerramiento esté previamente realizado, excepto en la zona 4 en
fase de obras de urbanizacién, donde podra eximirse la Ultima condicién durante el tiempo que
duren las mismas, regulandose por lo dispuesto en el Titulo V, relativo a los soportes en obras.

3.- A efectos de la explotacién publicitaria no podran segregarse zonas parciales de un solar o
terreno sin uso.

4.- La superficie publicitaria maxima seré de doscientos cuarenta metros cuadrados (240 m?.)
por cada cien metros (100 m.) de linea de fachada del solar, debiendo mantener una distancia
minima de diez centimetros (10 cm.) entre soportes.

5.- Enla zona 3, si la longitud de la superficie publicitaria ocupa mas del sesenta por cien (60%)
de la linea de fachada los espacios no ocupados habran de cubrirse mediante lamas o celosias.
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6.- En todo caso se cumplirdn las condiciones de iluminacién y horarios reguladas en el articulo
7.

Articulo 28. Condiciones de los soportes en solares o terrenos sin uso, colindantes con vias de
circulacion rapida.

1.- En los emplazamientos definidos en el articulo 26, que sean colindantes con vias de
circulacion rapida y discurran por tramos urbanos, ninguno de los elementos del soporte
publicitario debera estar a una distancia inferior a veinte metros (20 m.) de la via.

2.- La instalacién debera cumplir las condiciones generales establecidas en el articulo 27 salvo
las especialidades establecidas en los apartados siguientes, en funcién de la zonificacion
establecida en la Ordenanza, la calificacién tipolégica del suelo y de la via rapida.

3.- En los situados en zona 3, los soportes podran situarse sobre el cerramiento o,
alternativamente, en el interior de la parcela, pero no en ambas posiciones a la vez. Si la
superficie publicitaria no se instala sobre el cerramiento del terreno, se aplicaran las condiciones
que se establecen para los soporte situados en terrenos de la zona 4.

4.- En la zona 4 los soportes instalados en terrenos situados en los tramos urbanos por los que
discurren las carreteras nacionales y autonémicas se regularan de acuerdo con las siguientes
condiciones, cumpliendo en el resto de los casos los requisitos establecidos por la normativa
reguladora de las carreteras de ambito estatal y autonémico.

a) La superficie publicitaria maxima se establecera segun la proporcién de ciento veinte
metros cuadrados (120 m?) por cada cien metros (100 m.) lineales de fachada del
terreno a la via rapida, debiendo mantener una distancia minima de diez centimetros (10
cm.) entre soportes.

b) No se permite la instalacion, en un mismo emplazamiento, de distintos tipos
constructivos de soportes publicitarios.

¢) En todo caso se cumpliran las condiciones de iluminacion y horarios reguladas en el
articulo 7.

d) La distancia de los soportes a instalar en terrenos colindantes con fincas edificadas o
vias publicas sera igual o superior a la altura total del soporte instalado respecto a la
fachada mas proxima de la edificacién existente en las fincas colindantes.

e) La altura maxima del soporte publicitario sobre la rasante del terreno en la alineacién de
la via rapida sera fijada mediante la relacion proporcional entre la altura del soporte y la
distancia a la via rapida mediante la siguiente tabla, en funcién de la parte mas préxima
del soporte a la alineacion, sin que en ningln caso pueda superarse la cota maxima de
veinte metros (20 m.) de alto.

Distancia minima a la via de

Altura maxima soporte . oo
circulacion rapida:

Hasta 05,50 metros 20 metros
Hasta 12,00 metros 40 metros
Hasta 20,00 metros 50 metros
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TiTULO VII
Elementos de sefalizacion e identificacion de activ  idades y establecimientos
Articulo 29. Caracteristicas generales de los elementos de identificacion.

1.- Son elementos de sefializacion e identificacion aquellos que tienen por fin exclusivo la
localizacién de actividades y establecimientos. No podran contar con publicidad comercial
distinta a aquella que haga referencia a la actividad desarrollada en el local, de acuerdo con la
denominacion social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil, industrial,
profesional o de servicios, a la que se dedique.

2.- Su instalacién no podra alterar las caracteristicas arquitectdnicas de los edificios ni de sus
huecos de fachada y carpinterias. Los materiales seran adecuados a las condiciones estéticas y
constructivas del edificio y del ambiente urbano en que se instalen.

3.- Las condiciones generales de iluminacion se regulan en el articulo 7 de la Ordenanza
debiendo cumplir, ademas, las especialidades que se establecen para cada tipo de soporte en
este Titulo, prohibiéndose la instalacién de elementos de identificacion y sefalizacion luminosos
con mensaje mavil o variable.

En el caso de iluminacidn proyectada, la linea de proyectores situada en la parte superior del
soporte no podra sobresalir mas de ochenta centimetros (80 cm.) de la fachada del local.

4.- En los edificios declarados Bien de Interés Cultural no se podran instalar elementos de
identificacion regulados en el Capitulo | del presente Titulo, salvo en el supuesto de los
establecimientos comerciales tradicionales y con especiales exigencias de sefalizacién
regulados en el articulo 35. En todo caso se requerira informe favorable de las comisiones
competentes en materia de proteccién del patrimonio histérico, artistico y natural.

5.- Los rétulos y otros elementos de identificacion, regulados en el Capitulo Il del presente Titulo
no podran instalarse en edificios declarados Bien de Interés Cultural y en los catalogados con
niveles 1 y 2 de proteccion, salvo las excepciones que las comisiones competentes en la
proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural puedan establecer en razén a sus
especiales caracteristicas y su integracion en el entorno.

Los elementos de identificacion que se instalen en las restantes zonas de la Ordenanza,
ademas de cumplir sus condiciones especificas, podran realizarse de acuerdo con las
reguladas parala zona 2.
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CAPITULO |
Muestras, banderines, toldos y elementos analogos
Articulo 30. Muestras.

Son los carteles paralelos al plano de fachada del local, realizados en cualquier clase de
material rigido, situados en planta baja y primera de los edificios pudiendo ser opacas o contar
con iluminacion.

La instalacion de muestras en los edificios catalogados con niveles 1 6 2 de proteccion debera
contar con informe favorable de las comisiones competentes en la proteccién del patrimonio
histérico, artistico y natural.

Articulo 31. - Muestras opacas.

1.- Son condiciones comunes a la instalacion de muestras opacas en todas las zonas, las
siguientes

a) En el interior de los huecos de fachada del local en planta baja y primera, la altura maxima
de las muestras serd de sesenta centimetros (60 cm.) en planta baja y de cuarenta
centimetros (40 cm.) en planta primera, sin que puedan sobresalir del hueco, debiendo
guedar retranqueadas en el interior del mismo, diez centimetros (10 cm.) con respecto al
plano de fachada. En caso de que en los huecos de fachada del local no haya posibilidad de
retranqueo, la muestra se instalara en el cristal de la ventana mediante grabacién,
serigrafia, elemento transparente superpuesto o similar.

b) En los macizos de fabrica entre huecos de planta baja, Unicamente en forma de logotipo,
marca o texto compuesto con letra suelta inscribible en un poligono con una superficie
maxima de treinta centimetros cuadrados (30 cm?.) y un saliente de cinco centimetros (5
cm.).

2.- Enla zona 2 deberan cumplir las siguientes condiciones

a) Deberan realizarse Unicamente en forma de logotipo, marca o texto compuesto con letra
suelta.

b) En planta baja sobre el dintel de los huecos de fachada del local, las muestras podran tener,
como maximo, una longitud total que no supere la del dintel correspondiente y una altura de
hasta treinta centimetros (30 cm.) con un saliente de cinco centimetros (5 cm.).

c) Las placas que se sitlen en las jambas de los portales ocuparan una dimensién maxima de
un cuadrado de veinte centimetros (20 cm.) de lado y dos milimetros (2 mm.) de grosor.

3.- En las restantes zonas podran instalarse
a) En planta baja, sobre el dintel de los huecos de fachada del local y sin cubrir éstos, podran
ocupar una franja corrida de anchura inferior a sesenta centimetros (60 cm.) con un saliente

de hasta diez centimetros (10 cm.). Deberan quedar a una distancia superior a cincuenta
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centimetros (50 cm.) del hueco de acceso al establecimiento, debiendo dejar totalmente
libre el dintel del mismo.

b) Se podran adosar a las marquesinas con una altura maxima igual al espesor de las mismas
y cinco centimetros (5 cm.) de grosor.

c) Las placas que se sitlen en las jambas de los portales ocuparan la dimension maxima de
un cuadrado de veinticinco centimetros (25 cm.) de lado y dos milimetros (2 mm.) de grosor.

Articulo 32. Muestras con iluminacion.

1.- Son condiciones comunes a la instalacién de muestras con iluminaciéon en todas las zonas,
las siguientes

a) Iran situadas a una distancia de al menos diez metros (10 m) de huecos de ventanas de
edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte metros (20 m) si
las luces son rectas.

b) Se situaran a una altura superior a tres metros sobre la rasante de la calle o terreno y
tendran un saliente maximo al plano de fachada de quince centimetros (15 cm.).

c) Las muestras con iluminaciéon Unicamente se podran instalar sobre los dinteles de los
huecos de fachada del local y en el interior de los mismos.

d) En el interior de los huecos de fachada del local en planta baja y primera, la altura maxima
de las muestras serd de sesenta centimetros (60 cm.) en planta baja y de cuarenta
centimetros (40 cm.) en planta primera, sin que puedan sobresalir del hueco, debiendo
guedar retranqueadas en el interior del mismo, diez centimetros (10 cm.) con respecto al
plano de fachada.

2.- Enla zona 2 deberan cumplirse las siguientes condiciones:

a) Se realizaran en letras sueltas y logotipos luminosos e iluminados o en letras y logotipos
calados sobre superficie opaca, con iluminacion interior. La superficie opaca sera como
minimo del sesenta por cien (60%) de la superficie total del soporte.

b) Cuando se coloquen en planta baja sobre el dintel de los huecos de fachada del local su
longitud total no superara la del dintel correspondiente con una altura maxima de treinta
centimetros (30 cm.).

3) Para las restantes zonas las muestras podran instalarse en planta baja sobre el dintel de los
huecos de fachada del local con una longitud total que no supere la del dintel correspondiente y
una altura maxima de setenta centimetros (70 cm.). Deberan quedar a una distancia superior a
cincuenta centimetros (50 cm.) del dintel de la puerta de acceso al establecimiento, debiendo
dejar totalmente libre el dintel del mismo.

Articulo 33 . Banderines.

1.- Son los carteles perpendiculares al plano de fachada del local realizados con cualquier clase
de material rigido. Estaran situados a una altura minima de doscientos veinticinco centimetros
(225 cm.) sobre la rasante de la acera o terreno, salvo los luminosos que iran situados a una
altura superior a trescientos centimetros (300 cm.) sobre la rasante de la calle o terreno. El
saliente maximo serd de ochenta centimetros (80 cm.). Su dimensién vertical maxima sera de
noventa centimetros (90 cm.), salvo en la zona 2 donde su altura no superara los sesenta
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centimetros (60 cm.). El grosor maximo de los banderines opacos e iluminados sera de cinco
centimetros (5 cm.) y el de los luminosos de quince centimetros (15 cm.).

2.- La instalacion de banderines opacos en los edificios catalogados con niveles 1 6 2 de
proteccion deberda integrarse en la estética del edificio y contar con informe favorable de las
comisiones competentes en la proteccién del patrimonio histérico, artistico y natural.

3.- En la zona 2, salvo en los edificios sefialados en el articulo 9.1 y en los catalogados con
nivel 2 de proteccién, se admitiran banderines tanto iluminados de forma externa mediante
focos o proyectores sobre la parte superior con efecto de desvanecimiento, como luminosos en
los que, sobre la superficie opaca, se recortaran o calaran las letras sueltas o logotipos
iluminados interiormente. La superficie opaca sera como minimo del sesenta por cien (60%) de
la superficie total del soporte. También podran instalarse con luz proyectada interiormente
desde la parte superior del soporte de forma que se distribuya Unicamente de arriba hacia
abajo.

Deberan cumplir las siguientes determinaciones especificas:

a)No se permitirA mas de un banderin por cada fachada del local al que se refiera y
exclusivamente se colocaran en planta baja, haciendo referencia Unicamente a la actividad y
nombre del establecimiento.

b) No se instalaran banderines luminosos a menos de diez metros (10 m) de los huecos de
ventanas de edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte
metros (20 m) si las luces son rectas.

Articulo 34 . Toldos y otros elementos flexibles y banderolas.

1. Toldos y otros elementos flexibles

Se permite el anuncio del nombre del establecimiento en la falda de los toldos y en la franja
inferior del elemento flexible que puedan instalarse cumpliendo las condiciones generales
previstas en las Normas Urbanisticas para este tipo de elementos. En planta de pisos no
tendran una anchura mayor que la del hueco, recogiéndose en el interior del mismo.

Los toldos se realizaran con materiales flexibles, no admitiéndose rigidos, rectos o fijos.

En los edificios situados en la zona 2 solo se autorizan en planta baja y primera y siempre con
la misma longitud que el hueco, pudiendo admitirse mayores tamafios en planta baja cuando las
caracteristicas de la portada lo justifiquen arquitecténica y estéticamente.

2.- Banderolas

Se podran instalar banderolas, realizadas en lonas, telas plastificadas, materiales textiles u otra
clase de elementos flexibles, en toda clase de edificios con las siguientes caracteristicas.

a) Su ancho sera como maximo de cincuenta centimetros (50 cm.)
b) Sdlo se colocara una banderola por establecimiento.
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c) Las banderolas en planta baja deberan dejar una altura libre desde el plano de la acera de
doscientos veinticinco centimetros (225 cm.) con una longitud maxima de ciento veinte
centimetros (120 cm.)

d) Para su instalacion en edificios catalogados con nivel 1 y 2 de proteccidn sera preceptivo
contar con informe favorable de las comisiones competentes en materia de proteccion del
patrimonio histérico, artistico y natural con caracter previo a la concesion de la licencia de
identificacion.

e) Podran contar con iluminacion exterior, proyectandose de arriba hacia bajo sin exceder de
los limites de su superficie.

Articulo 35 . Identificacion de establecimientos con especiales exigencias de sefializacion

1.- Para sefializar las oficinas de farmacia y otros centros y establecimientos de caracter
sanitario a los que se refiere el Real Decreto 1277/2003, de 10 de octubre, por el que se
establecen las bases generales sobre autorizacion de centros, servicios y establecimientos
sanitarios; las dependencias de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad y de Proteccion Civil asi
como otros establecimientos con especiales exigencias de sefalizacion se podran instalar
soportes luminosos con independencia de las zonas en las que se sitten.

2.- Para identificar las oficinas de farmacias se instalaran cruces de malta o griegas de color
verde que deberan cumplir las condiciones sefaladas para la instalacién de las muestras y
banderines con las siguientes especialidades:

a) El bastidor tendra una dimension maxima de ciento veinticinco centimetros (125 cm.) tanto
si se coloca como banderin o muestra sobre la fachada. El saliente del soporte sera de
treinta centimetros (30 cm.)

b) Tendran iluminacion fija sin intermitencia, destellos ni mensajes maoviles, pudiendo figurar el
horario de la farmacia -12H o 24H- por sobrepasar los establecidos con caracter general, sin
que puedan contener ningun tipo de logo, referencia a la actividad, nombre, informaciéon o
publicidad.

c) Las cruces que cuenten con iluminacién podran funcionar Gnicamente durante el horario en
el que oficina de farmacia esté abierta al publico para identificar la actividad que desarrolla.
d) Se colocaran sobre la fachada propia del local como muestra o banderin. Solo se permitira
la instalacion de una muestra y un banderin por fachada del local. En supuestos
excepcionales por la dificultad de visualizar el local desde la via piblica, se podra colocar un
banderin en la fachada de otro edificio distinto al del local en cuyo caso el bastidor sera

como maximo de noventa centimetros (90 cm.)

3.- Los elementos de identificacién de otros servicios de caracter sanitario, de las Fuerzas y
Cuerpos de Seguridad, de Proteccion Civil, asi como otros con especiales exigencias de
sefalizacién por el servicio que prestan, cumpliran las condiciones sefialadas para las oficinas
de farmacia adaptadas a sus propias caracteristicas. En todo caso seran muestras o
banderines con iluminacién fija y no intermitente o destellante sin mensajes luminosos en
movimiento y su color y forma seran los que se establezcan como distintivos corporativos en su
normativa especifica o0 mediante acuerdo o convenio entre el Ayuntamiento y las entidades mas
representativas de cada uno de los sectores con especiales exigencias de sefializacion.
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4.-Para los establecimientos destinados al uso de servicios terciarios de hospedaje se establece
un régimen de sefializacion especial acorde con la funcién social que desempefian y su
participacién en el fomento del ambito turistico-cultural de la ciudad.

La identificacion de las actividades y establecimientos situados en la zona 2 y en edificios
catalogados con niveles 1 y 2 de proteccion deberan contar con informe favorable de las
comisiones competentes en proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural.

Las condiciones de sefializacion de las actividades de hospedaje se establecen con caracter
general a continuaciéon sin perjuicio de que, mediante la suscripcion de Convenios de
conformidad con lo establecido en la disposicién adicional Unica de la Ordenanza, se fijen las
caracteristicas concretas de color, materiales, disefio y similares en funciéon de la ubicacién,
condiciones de proteccién del edificio, marca comercial, etc.

a) En edificios de uso exclusivo de servicios terciarios de hospedaje se podran instalar
banderines o banderolas de doscientos centimetros (200 cm.) de altura o hasta un maximo
de altura igual a la mitad de la del edificio, con un saliente de ochenta centimetros (80 cm.).

b) En el supuesto de edificios de uso residencial en los que se encuentren implantadas, en
planta de pisos, actividades comprendidas en el uso de servicios terciarios de hospedaje,
amparadas en licencia, se podran instalar banderines o banderolas en fachada de los
edificios con las condiciones sefialadas en el apartado anterior. En el supuesto de su
implantacién aislada las condiciones de los banderines o banderolas de identificacion se
ordenaran para cada edificio en particular mediante la presentacion de un proyecto
arquitectonico de la fachada sin que, en ningln caso, su altura pueda exceder de la del alto
del hueco de fachada correspondiente y un saliente maximo de ochenta centimetros (80
cm.), instalandose un banderin por establecimiento.

CAPITULO Il
Rétulos y otros elementos de identificacion
Articulo. 36 Definicion y clases

Se entiende por rétulos de identificacion los carteles que, situados en las fincas sobre las que
tengan titulo legal suficiente, sirvan para indicar la denominacion de personas fisicas o juridicas
o el ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a las que se dedican
sin que, en ningln caso, puedan tener finalidad publicitaria.

1.- Rétulos y otros elementos de identificacion en edificios

Los rotulos de identificacion en los edificios de uso exclusivo distinto al residencial se podran
situar en coronacidn, en la ultima planta y en las fachadas de los edificios salvo en planta baja y
primera que se regulan como muestras, de acuerdo con las siguientes condiciones.

a) Solo podré colocarse un tipo de soporte identificativo o publicitario por edificio.
b) Los rétulos de identificacién que se sitlen en coronacion de edificios se les aplicaran las
condiciones establecidas el Capitulo | del Titulo IV.
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c) Podran colocarse elementos de identificacion opacos en la fachada superior de la Ultima
planta del edificio, que podran cubrir toda la longitud de la fachada, mediante letras sueltas
con una altura no superior a ciento veinte centimetros (120 cm.) previa presentacién de un
proyecto arquitecténico de conjunto de la misma.

d) Cuando se sitlen en las fachadas de edificios de uso exclusivo no residencial, situados en
la subzona 2.2 y en la 3, se permite la colocacion de la identificacion de la actividad en el
cristal interior de los huecos de planta de pisos, con una altura de hasta treinta centimetros
(30 cm.) y ancho igual al del hueco, mediante grabacion, serigrafia o elemento transparente
superpuesto.

e)En el supuesto de edificios de uso residencial en el que se encuentren implantadas
actividades en planta de pisos, amparadas en licencia, se podran regular las caracteristicas
de sus elementos de identificaciébn y sefalizacion de acuerdo con las condiciones
establecidas en el apartado anterior mediante la suscripcién del correspondiente Convenio
de conformidad con lo establecido en la disposicion adicional Gnica.

2.- Carteles de identificacién en solares o terrenos sin uso y colindantes con vias rapidas

Se podran instalar en solares y terrenos sin uso regulados en el Titulo VI de esta Ordenanza,
carteles identificativos con la denominacién de las personas fisicas o juridicas o el ejercicio de
actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a las que se dedican sin que, en ninguin
caso, puedan tener finalidad publicitaria, no pudiendo sobrepasar los veinticuatro metros
cuadrados (24 m?) por emplazamiento y cumpliendo las demas determinaciones contenidas en
dicho Titulo.

En los emplazamientos situados en zona 4, podran instalarse un solo soporte por
emplazamiento que no supere los veinticuatro metros cuadrados (24 m?) de superficie, que
debera cumplir lo establecido en el articulo 28 para las condiciones de su instalacion.

3.- Hitos comerciales identificativos

En edificios de uso exclusivo no residencial se podran instalar hitos comerciales identificativos
en el espacio libre de parcela, dentro de la alineacién oficial. Su altura sera un medio de la
altura del edificio con un maximo de doce metros (12 m).

Su disefio y composicion deberan integrarse en el proyecto de edificacion sin que su instalacion
pueda suponer, en ningln caso, un peligro para las instalaciones y edificios existentes en la
propia parcela, para las edificaciones colindantes y vias de circulacion de vehiculos. En el
supuesto de colindar con vias de circulacion rapida deberan respetar el régimen de distancias
establecido en el articulo 28.
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TITULO VIII
Régimen juridico de las licencias y autorizaciones
Capitulo |
De las licencias y autorizaciones
Articulo 37. Objeto, contenido y clases de licencias y autorizaciones.

1.- La realizacion de cualquier clase de actividad, accién o actuacion de publicidad exterior,
aunque no esté contemplada expresamente en esta Ordenanza, queda sometida a la previa
obtencién de licencia urbanistica o autorizaciéon administrativa, sin perjuicio de las demas
licencias y autorizaciones que sean pertinentes con arreglo a la legislaciéon sectorial aplicable.

2.- En todo caso, la administracion municipal podra exigir la adopcién de las medidas
pertinentes en defensa del interés general o de las modificaciones que resulten de las nuevas
determinaciones que se aprueben por disposiciones de caracter general.

3.- La actividad publicitaria y la identificacion de actividades y establecimientos quedan sujetas
a la obtencién de licencia urbanistica cuando se desarrollen mediante la instalacion de soportes
con estructuras y materiales que puedan estar anclados al pavimento, instalados sobre
fachadas, ser autoportantes o cualquier otra modalidad, asi como cuando requieran por sus
caracteristicas constructivas y de seguridad, la redaccién de un proyecto técnico. Su tramitacién
se realizara de acuerdo con lo dispuesto en esta Ordenanza y en la normativa municipal
reguladora de la tramitacién de las licencias urbanisticas asi como en la legislacién urbanistica
de la Comunidad de Madrid.

4.- Las actuaciones publicitarias experimentales quedan sujetas a autorizacion administrativa,
que se concedera a efectos de evaluar su impacto y su repercusion en el paisaje urbano, previo
informe del Grupo Técnico de Publicidad cuando por la trascendencia de la actuacion y a juicio
del 6rgano municipal competente pueda llegar a requerirse.

En el caso de que para su realizacion requieran la utilizacion de los soportes descritos en el
apartado anterior deberan cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las licencias
urbanisticas.

5.- Las acciones publicitarias efimeras que no requieren la utilizacion de soportes fijos quedan
sometidas a la previa obtencion de autorizacion municipal.

Si la accién publicitaria efimera se realiza en suelo de titularidad publica la autorizacion tendra
el caracter de autorizacion demanial, con la denominacion de autorizacién especial, de acuerdo
con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, de Patrimonio de las Administraciones Publicas y el
Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por el que se aprueba el Reglamento de Bienes de las
Entidades Locales.

Si la accién publicitaria efimera se realiza en suelo de titularidad privada precisara la previa
obtencion de la autorizacién administrativa de acuerdo con lo previsto en el Reglamento de
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Servicios de las Corporaciones Locales de 17 de junio de 1955, bajo la denominacion
autorizacion de actuacion de publicidad exterior.

6.- Las actuaciones publicitarias en dominio publico reguladas en el articulo 11 de la Ordenanza
estaran sujetas a autorizacion demanial de acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, de
Patrimonio de las Administraciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por el
que se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales. En el caso de que para su
realizacién requieran la utilizacion de estructuras o soportes descritos en el apartado tercero
deberan cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las licencias urbanisticas.

7.- Las siguientes instalaciones no requeriran la previa obtencion de licencia ni autorizacion:

a) Instalacion de los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas.

b) Instalacion de los elementos de identificacion en el cristal interior de los huecos de fachada
de la planta de pisos de edificios de uso no residencial mediante grabacion, serigrafia o
elemento transparente superpuesto.

Articulo 38 . Vigencia de las autorizaciones y licencias

1.- Por su especial naturaleza y su trascendencia en el paisaje urbano, las autorizaciones y
licencias para instalaciones publicitarias, rétulos y otros elementos de identificacion regulados
en el Capitulo Il del Titulo VIl de esta Ordenanza, tienen caracter temporal, siendo su plazo de
vigencia de tres afios desde la fecha de su concesion.

2.- La vigencia de la licencia para instalacion de soportes publicitarios en obras queda vinculada
a la duracion de éstas, salvo la licencia para instalacién de soportes flexibles sobre estructura
de andamios por razon de obras cuya duracién inicial serd, como maximo, de 6 meses
prorrogables, por una sola vez, por el mismo plazo inicial y no se concedera una nueva licencia
hasta transcurridos cinco afios, con independencia de la realizacion de nuevas obras durante
ese periodo.

3.- La vigencia de las licencias de identificacién de actividades y establecimientos, regulados en
el Capitulo | del Titulo VII es indefinida, si bien estara condicionada al ejercicio de la actividad
por el titular de la misma, debiendo solicitarse una nueva licencia en caso de transmision o
modificacion de la licencia de actividad, siempre que ello suponga la alteracién del nombre,
marca comercial, logotipo o cualquier otro elemento de identificaciéon de la actividad o
establecimiento.

4.- La vigencia de las autorizaciones reguladas en la Ordenanza sera la siguiente

a) Actuaciones publicitarias experimentales: su duracidén se determinara en cada supuesto
concreto fijandose por el 6rgano municipal competente en funcién del periodo de tiempo
necesario para obtener los datos suficientes que permitan evaluar su impacto y su
repercusion sobre el paisaje urbano.

b) Actuaciones de patrocinio: su duraciéon se determinara en cada supuesto concreto de
acuerdo con la duracion del acontecimiento o actividad municipal que patrocinen.

c) Acciones publicitarias efimeras: se estara en funcion del plazo de ejecuciéon que no podra
exceder de 6 horas diarias, pudiéndose realizar, como maximo, durante 5 dias consecutivos
o0 alternos.
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d) Proyecciones luminosas sobre paramentos opacos de edificios publicos: se autorizaran de
acuerdo a la duracion del acontecimiento que promocionen con un maximo de 5 dias
consecutivos.

5.- Las licencias y autorizaciones publicitarias quedaran sin efecto si se incumpliesen cualquiera
de las condiciones o prescripciones bajo las que fueron concedidas.

Articulo 39. Prérroga de las licencias.

1.- Las licencias publicitarias se podran prorrogar por una sola vez y por un plazo maximo igual
al inicialmente acordado.

2.- Las licencias de identificacién regulados en el Capitulo Il del Titulo VII, se podran prorrogar
por periodos de tres afios, si bien estara condicionada al ejercicio de la actividad por el titular de
la misma, debiendo solicitarse una nueva licencia en caso de transmisién o modificacion de la
licencia de actividad, siempre que ello suponga la alteracién del nombre, marca comercial,
logotipo o cualquier otro elemento de identificacion de la actividad o establecimiento.

3.- Las prérrogas se concederdn expresamente por el 6rgano municipal competente. Se
solicitaran por su titular con anterioridad a la conclusion del plazo de vigencia, debiendo
presentarse con la solicitud de prérroga la siguiente documentacion:

a) Fotografias actualizadas del emplazamiento en soporte digital JPG.

b) Certificado de facultativo competente, visado por el colegio profesional, en el que conste que
la instalacion se ajusta a la licencia concedida y se mantienen las condiciones de seguridad y
estética previstas en el proyecto inicial o prescritas en la licencia.

c) Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido, en su
caso, para la concesion de la licencia.

d) Acreditacion del pago de las tasas correspondientes

En caso de no ser presentados los documentos anteriores o0 éstos presentaran deficiencias, se
otorgard un plazo diez dias para que se subsane la deficiencia o se presente la nueva
documentacion requerida, con advertencia de que, si asi no se hiciera, se le tendra por
desistido de su peticion.

Si una vez comprobadas las instalaciones se advirtieran deficiencias o incumplimiento de las
condiciones y prescripciones bajo las que se concedid, no procedera la concesién de la
prérroga solicitada.

La resolucién por la que se deniegue la prérroga de la licencia contendra también la orden de
desmontaje y retirada de la instalacién publicitaria en los términos establecidos en el articulo 53
de la Ordenanza. La retirada deberd realizarse en el plazo maximo de 5 dias a contar desde la
recepcion de la notificacion. En el supuesto de no realizarlo por si mismo se podra retirar
mediante ejecucion sustitutoria a su cargo.

Articulo 40 .Transmision de las licencias y autorizaciones.
1.- La licencia publicitaria para el ejercicio de la actividad publicitaria serd transmisible, pero

tanto el antiguo como el nuevo titular deberan notificarlo al Ayuntamiento, en el plazo maximo
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de un mes desde la transmision, sin lo cual quedaran ambos sujetos a las responsabilidades
derivadas de la actuacion amparada por la licencia. A la notificacion, se acompafiara copia de la
licencia que se pretende transmitir.

2.- Las licencias de identificacién, reguladas en el Titulo VIl de la Ordenanza, se podran
transmitir siempre que no varie el contenido de dicha identificacion al mantenerse el mismo
nombre, marca comercial o logotipo. En caso contrario, el nuevo titular no queda amparado en
la licencia anterior debiendo solicitar nueva licencia para la identificacién o sefalizacién de su
actividad y establecimiento.

3.- No seran transmisibles las autorizaciones especiales y de actuacion de publicidad exterior,
tanto las de patrocinio, las de caracter experimental como las efimeras, por vincular
directamente al titular con la actuacion a realizar.

CAPITULO Il
Procedimiento
Articulo 41. Procedimiento de tramitacion de las licencias y autorizaciones

1.- Las solicitudes de licencias urbanisticas publicitarias y de identificacién de rétulos y otros
elementos de identificacién, regulados en el Capitulo Il del Titulo VII, y las autorizaciones
contempladas en esta Ordenanza que para su realizacién requieran la utilizacion de estructuras
y soportes fijos con proyecto técnico se tramitaran por el procedimiento ordinario abreviado
regulado por la Ordenanza de Tramitacién de Licencias Urbanisticas (OMTLU) de fecha 23 de
diciembre de 2004.

2.- Las solicitudes de autorizacion previstas en esta Ordenanza que no requieran la utilizacion
de estructuras y soportes fijos se tramitaran conforme al procedimiento establecido en la Ley
30/1992, de 26 de noviembre de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del
Procedimiento Administrativo Comun, sin perjuicio de las peculiaridades y requisitos que por
razén de su contenido especifico se establezcan en la presente Ordenanza o en cualquier otra
normativa sectorial que pudiera ser de aplicacion

Articulo 42. Iniciacion.

Los procedimientos de tramitacion de las licencias urbanisticas publicitarias y de identificacion
asi como de las autorizaciones especiales y de actuacién de publicidad exterior reguladas en la
presente Ordenanza, se iniciardn mediante la presentacion de la solicitud en impreso
normalizado, acompafiada de una memoria explicativa, en la que se expongan todos los
extremos relativos al desarrollo de la actuacion que se pretenda, tales como el medio de
transmisién del mensaje publicitario, condiciones técnicas y de iluminacion, especialmente, las
relativas al cumplimiento de los valores maximos de luminancia, dimensiones, determinacion de
las caracteristicas del emplazamiento, horarios, determinacion de la ocupacién de dominio
publico, y demas caracteristicas de la actividad publicitaria y de identificacion de las actividades
y establecimientos, aportdndose cuantos permisos 0 autorizaciones sean necesarios de
acuerdo con la normativa sectorial de aplicacion

33



""""" Area de Gobierno de Medio Ambiente Paseo de Rz%"(;gﬁﬂg;ﬁi
Direccion General de Coordinacion y Dotacidén de Areas Urbanas Tino. 915 885 435

areasurbanas@munimadrid.es

Articulo 43. Documentacion.

1.- Cuando se trate de instalaciones publicitarias y de identificacion que requieran proyecto
técnico debera aportarse, ademas de la documentacion indicada en el articulo anterior la
siguiente:

a) Proyecto técnico suscrito por técnico competente y visado por el colegio profesional que
proceda.

b) Direccién facultativa, visada por el Colegio profesional correspondiente.

c) Certificado de la Direccion Facultativa, visado por el colegio profesional correspondiente, en
el que conste que los soportes con iluminacién cumplen los valores maximos de luminancia
establecidos en el articulo 7 de la Ordenanza.

d) Descripcion fotografica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10 x 15 centimetros
y soporte digital JPG de forma que permita su perfecta identificacion.

e) Autorizacion del propietario del emplazamiento con una antigliedad no superior a tres meses.

f) Fotocopia de la licencia de obras u orden de ejecucién para aquellos casos en los que la
instalacion se efectle en un emplazamiento donde se estén efectuando o vayan a efectuarse
las obras. En su defecto, el peticionario podra aportar los datos concretos del expediente que
contenga la resolucién de forma que permita su localizacion y comprobacion.

g) Alineacién oficial, si la instalacién pretende ubicarse en suelo urbano consolidado.

h) Documento justificativo del pago de la tasa por prestacion de servicios urbanisticos y del
impuesto sobre Construcciones, Instalaciones y Obras.

La documentacién relativa a la instalacion y su emplazamiento, debera acomparfarse de un
soporte informéatico en CD donde figure digitalizada.

2.- En el supuesto de soportes en obras, debera comunicarse la fecha de inicio de las obras de
acuerdo con lo dispuesto en la Ordenanza Municipal reguladora de la Tramitacion de las
Licencias Urbanisticas y en la normativa urbanistica, a efectos de iniciar el computo del plazo
correspondiente. Los soportes publicitarios autorizados sélo se podran instalar cuando las obras
estén en curso de realizacion.

3.- Una vez concluida la instalacion debera aportarse declaracion de la direcciéon facultativa,
visada por el Colegio Profesional correspondiente, en la que conste que la misma se ha
realizado de acuerdo con el proyecto técnico presentado y con cumplimiento de la normativa de
aplicacion.

Articulo 44. Resolucion y silencio administrativo.

1- Transcurrido el plazo de dos meses para el otorgamiento de las licencias urbanisticas
publicitarias y de identificacién reguladas en el Capitulo Il del Titulo VII, sin dictarse resolucion
expresa, el interesado podra entender otorgada la licencia por silencio administrativo, salvo en
los supuestos excepcionales previstos en la normativa urbanistica y medioambiental.

En el supuesto de las autorizaciones contempladas en esta Ordenanza, transcurrido el plazo de
dos meses sin dictarse resolucion expresa, se considerara denegada la autorizacion.
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2.- En ningun caso podran adquirirse por silencio administrativo facultades contrarias a las
determinaciones establecidas en esta Ordenanza, en la normativa urbanistica, técnica o
ambiental que sean de aplicacion.

Articulo 45 . Licencias de identificacion y sefalizacion de actividades y establecimientos.

1.- La solicitud de instalacion de muestras, banderines, toldos y elementos analogos, regulados
en el Capitulo | del Titulo VII, podra tramitarse conjuntamente con la licencia de obras o de
implantacién de actividad en el local. Si se solicitase autbnomamente su instalacion, la solicitud
se tramitara segun el procedimiento previsto, en cada caso, en el Anexo Il de la OMTLU.

A la solicitud de licencia se debera acompanfar certificado de técnico competente, visado por el
colegio profesional correspondiente, o del fabricante del elemento de identificacion en el que
conste que los soportes con iluminacién cumplen los valores maximos de luminancia
establecidos en el articulo 7 de la Ordenanza.

Se debera justificar documentalmente el cumplimiento de las condiciones establecidas respecto
a los materiales utilizados, dimensiones, colores y disefio de los elementos de identificacién
para garantizar su integracién en el edificio y en el entorno en el que se instalan.

2.- Los rétulos y otros elementos de identificacion regulados en el Capitulo 1l del Titulo VII se
solicitaran y resolveran de forma independiente por el procedimiento ordinario abreviado de
acuerdo con el articulo 55 de la OMTLU, debiendo aportarse la documentacion sefialada en el
articulo 43 de esta Ordenanza.

CAPITULO Il
Otras disposiciones sobre las autorizaciones y lice ncias
Articulo 46. Seguro de responsabilidad civil.

Ademas de la documentacion sefialada, cuando la actividad publicitaria requiera licencia
urbanistica por implicar la realizacién de obras o instalaciones, debera el titular, antes de retirar
la licencia, aportar justificante de pago y péliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los
posibles dafios a personas o cosas, durante el montaje, permanencia y desmontaje de la
instalacion publicitaria.

Asimismo, cuando la actuacion publicitaria requiera la obtencion de autorizacion debera aportar
justificante de pago y péliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los posibles dafios a
personas 0 cosas, durante el plazo de realizacién de la accién publicitaria de que se trate.

Para las instalaciones que se especifican, se establecen los siguientes importes los cuales, en

los supuestos de actuaciones publicitarias experimentales y efimeras y las especiales reguladas

en el articulo 11, tienen caracter minimo por lo que podran incrementarse motivadamente de

acuerdo con la peligrosidad que suponga para el trafico rodado, viandantes, e instalaciones, la

intensidad de la utilizacién del dominio publico en funcién de la superficie ocupada y de la

duracion de la actuacién y las consecuencias que para el entorno urbano puedan derivarse de
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su realizacién, asi como por cualquier causa que justificadamente pudiera motivar dicho

incremento.

Actuaciones publicitarias efimeras por actuacion: 300.000 €
Instalaciones publicitarias, salvo en fachadas y coronacion y altura superior a 5,5m: 300.000 €
Actuaciones especiales del articulo 11 y las experimentales por actuacion: 600.000 €
Soportes flexibles o rigidos sobre fachadas y en coronacién de edificios: 1.200.000 €
Instalacion de soportes publicitarios con altura superior a 5,50 m. 1.200.000 €

Articulo 47. Exacciones.

Las actividades reguladas en la presente Ordenanza estaran sujetas al pago de las exacciones
previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos municipales, tanto en la solicitud inicial
de la autorizacién o licencia como, en su caso, en la peticion de la concesién de prérroga.

CAPITULO IV
Conservacion de la instalacion
Articulo 48. Identificacion de la instalacion.

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias tendran la obligacion de identificar
las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible y dentro del marco perimetral del
soporte, el nombre de la empresa de publicidad titular de la licencia. No se podran colocar
elementos corpéreos sobre los soportes ni utilizar otras superficies para identificar los soportes.

Articulo 49. Deber de conservacion.

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias deberan mantenerlas en
condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, realizando los trabajos de
mantenimiento y limpieza asi como las obras de reparacién que sean precisas para su
adecuada conservacion, incluso cuando se deriven de actos vandalicos o de pintadas sobre
cualquier parte de la instalacién publicitaria.

Articulo 50. Orden de ejecucion.

El 6rgano municipal competente podra ordenar a los propietarios o titulares de las instalaciones
publicitarias la ejecucion de las obras o la realizacion de las actuaciones necesarias para
conservar las condiciones sefialadas en el articulo anterior.

A estos efectos, se concedera al propietario o titular de las instalaciones publicitarias un plazo
de entre 8 y 15 dias, en funcion de la complejidad de las obras o actuaciones a llevar a cabo,
salvo que se justifique la imposibilidad técnica de realizar las obras o actuaciones en dichos
plazos, en cuyo caso se podra conceder un plazo mayor.
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El incumplimiento injustificado de las ordenes de ejecucion habilitara al érgano municipal
competente para adoptar cualquiera de estas medidas:

a) Ejecucién subsidiaria a costa del obligado y hasta el limite del deber normal de
conservacion.

b) Imposicion de las sanciones previstas en la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de la
Comunidad de Madrid.

¢) Imposicion de multas coercitivas, en el caso de que la orden de ejecucién no se cumpla
en los plazos establecidos de conformidad con lo dispuesto en la Ley 22/2006 de 4 de
julio, de Capitalidad y Régimen Especial de Madrid.

Articulo 51. Régimen de actuaciones inmediatas
Si por los servicios municipales se apreciara la existencia de un peligro grave e inminente para
la seguridad de las personas o los bienes se tomaran las medidas necesarias para evitarlo, sin

gue sea precisa resolucién administrativa previa, que se adoptara con posterioridad.

Dichas medidas seran las que técnicamente se consideren imprescindibles para evitar el peligro
inmediato pudiendo consistir en apeos, apuntalamientos, desmontajes, u otras analogas,
debiendo observarse el principio de intervencién minima.

Todas las actuaciones que se acuerden seran a cargo del titular de la licencia, de la empresa

publicitaria, de la entidad o persona cuyo servicio o producto se anuncie o del titular del terreno
o edificio en el que esté instalado el soporte.

TITULO IX
Régimen disciplinario y sancionador
CAPITULO |
Inspeccion y proteccién de la legalidad
Articulo 52. Servicios de inspeccion.
El ejercicio de las funciones de inspeccion y comprobacién del cumplimiento de lo dispuesto en
la presente Ordenanza correspondera a los servicios técnicos del 6rgano municipal competente

asi como a los agentes del Cuerpo de Policia Municipal, como encargados de la vigilancia del
cumplimiento de la normativa municipal.

Articulo 53. Proteccioén de la legalidad.

1.- Cuando la instalacion de soportes, sujetos a intervencién municipal, se realizase sin licencia
urbanistica publicitaria o de identificacion, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones
sefialadas en la misma, se adoptaran las medidas contempladas en el Capitulo Il del Titulo V
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de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo, de la Comunidad de Madrid, sin perjuicio de las
acciones que pueda ejercer el municipio en defensa de sus bienes.

2.- La utilizacién del dominio publico municipal sin la previa obtencién de autorizacion
administrativa dard lugar al ejercicio de las facultades y prerrogativas para la defensa del
patrimonio municipal de acuerdo con lo dispuesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, del
Patrimonio de las Administraciones Publicas.

Articulo 54 . Restablecimiento de la legalidad.

Las medidas de restablecimiento de la legalidad y el ejercicio de las facultades y prerrogativas
en defensa del patrimonio municipal son independientes de la imposicién de sanciones que
procedan por la comision de las infracciones tipificadas en la presente Ordenanza y en la
legislacién urbanistica y patrimonial.

La responsabilidad administrativa derivada del procedimiento sancionador es compatible con la
exigencia al infractor de la restauracion de la legalidad urbanistica, la reposicion de la situacién
alterada por el mismo a su estado originario, asi como con el resarcimiento de los dafios y
perjuicios causados.

Transcurridos los plazos sin que el interesado lleve a cabo la actuacion requerida, el érgano
municipal competente acordara la retirada o desmontaje de la instalacion publicitaria con
reposicién de la situacion alterada a su estado originario, siendo a cargo del interesado el coste
de todas las medidas adoptadas.

Cuando la actuacion publicitaria consista en la utilizacién de las personas como soportes
publicitarios, se podra realizar la retirada inmediata del cartel publicitario que porte la persona
sobre si misma. Asimismo, cuando la publicidad vulnere la prohibicion establecida en el articulo
2.5 de la Ordenanza se podra realizar su inmediata retirada.

A los vehiculos que transmitan mensajes publicitarios dentro del término municipal se les
aplicaran las medidas establecidas en los articulos 40 y 41 la ley 22/2006, de 4 de julio, de
Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid y en los articulos 61.16 y 91 de la Ordenanza de
Movilidad de la Ciudad de Madrid, pudiendo ser retirados de la via publica por los efectivos de
la Policia Municipal y los Agentes de Movilidad encargados de la vigilancia del trafico, para
evitar la utilizacion de las vias publicas con fines publicitarios.

CAPITULO Il
Infracciones y sanciones
Articulo 55. Régimen Juridico aplicable a las infracciones

1.- Tendran la consideracion de infracciones, las acciones u omisiones que contravengan lo
dispuesto en la presente Ordenanza, asi como las que estén tipificadas en la normativa
urbanistica y en la del patrimonio de las administraciones publicas.
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2.- Cuando la actividad publicitaria se realizase sin licencia urbanistica publicitaria o de
identificacion, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones sefialadas en la misma, le sera
de aplicacion lo dispuesto en el Capitulo 11l del Titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del
Suelo de la Comunidad de Madrid, sin perjuicio de que en los preceptos de esta Ordenanza se
realice una identificaciébn mas concreta de la conducta infractora prevista en el articulo 227 de
dicha Ley y una determinacibn mas precisa de las sanciones, introduciendo las
correspondientes especificaciones y graduaciones.

3.- Cuando la actividad publicitaria utilice el dominio publico local sin la previa autorizacion
administrativa se aplicara el régimen sancionador contemplado en el Titulo IX de la ley 33/2003,
de 3 de noviembre, del Patrimonio de las Administraciones Publicas. Si la actividad realizada
afectase a un ambito o bien declarado de interés cultural o protegido se aplicara lo dispuesto en
la normativa reguladora del Patrimonio Histérico-Artistico.

4.- Cuando la actividad publicitaria vulnere lo dispuesto en la normativa relativa a parques y
jardines, a movilidad, a limpieza viaria y a contaminacién medioambiental se le aplicara el
régimen sancionador previsto en aquellas y, en su defecto, se estara a lo dispuesto en la
presente Ordenanza.

5.- A la ejecucidon de acciones publicitarias sin la obtencién de la previa autorizacién de
actuacién de publicidad exterior le sera de aplicacién el régimen sancionador establecido en
esta Ordenanza.

Articulo 56. Clasificacion de infracciones.

Las infracciones se clasifican en muy graves, graves y leves.
Articulo 57. Infracciones muy graves.

Se consideraran infracciones muy graves:

a) La instalacion de soportes publicitarios, sin la correspondiente licencia o autorizacion o
sin ajustarse a las condiciones establecidas en la misma, en ambitos incluidos en las
zonas 1y 2 establecidas en el articulo 4 de esta Ordenanza.

b) La instalacion de soportes publicitarios o de identificacion en edificios catalogados con
nivel 1.

c) Lainstalacién de soportes publicitarios o de identificacion, sin la correspondiente licencia
0 autorizacion o sin ajustarse a las condiciones establecidas en la misma, en edificios
catalogados con nivel 2 de proteccion y con nivel 3 de proteccion parcial, relativa a la
fachada.

d) Lainstalacion de soportes publicitarios o de identificacion sin la correspondiente licencia
urbanistica o sin ajustarse a las condiciones establecidas en la misma, sin respetar las
distancias establecidas respecto a las vias rapidas.

e) La instalacion de soportes con una superficie publicitaria igual o superior al doble de la
permita en la correspondiente licencia publicitaria.

f) La colocacién de publicidad o de elementos de identificacion directamente sobre los
edificios sin utilizacion de soportes externos cuando produzca dafios muy graves a los
mismos por el deterioro causado o se trate de edificios catalogados.
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El ejercicio de la actividad publicitaria que produzca una alteracién muy grave del paisaje
urbano mediante la modificacion irreversible o la alteracion de elementos naturales o
arquitecténicos.

La segregacion de los emplazamientos a efectos de su explotacién publicitaria

La utilizacion de personas como soportes publicitarios.

La realizacién de cualquier clase de accién publicitaria, sin la correspondiente
autorizacion o sin ajustarse a las condiciones establecidas en la misma, que impida a los
ciudadanos que permanecen o transitan por las vias y espacios publicos su utilizacién.
La realizacion de cualquier clase de accidn publicitaria que impida o suponga una grave
y relevante obstruccion del normal funcionamiento de los servicios publicos.

La realizacion de cualquier clase de accién publicitaria cuando produzca un deterioro
grave y relevante de equipamientos, infraestructuras, instalaciones o elementos de un
servicio publico.

La realizacion de cualquier clase de accién publicitaria cuando produzca un deterioro
grave y relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y
elementos sean muebles o inmuebles.

Articulo 58. Infracciones graves.

Se consideran infracciones graves:

a)

b)

d)

e)
f)
9)
h)

)

La realizacién de actividades publicitarias sin contar con las autorizaciones o licencias
preceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas cuando no se consideren
como infracciones muy graves.

La instalacion de los elementos de identificacién de actividades y establecimientos sin
contar con las autorizaciones o licencias preceptivas o contraviniendo las condiciones de
las otorgadas.

La instalacion de soportes con una superficie publicitaria que exceda de la permitida en
la correspondiente licencia publicitaria hasta el doble de la misma.

La falta de mantenimiento de las instalaciones en los términos establecidos en la
Ordenanza cuyo deterioro y falta de ornato suponga un menoscabo del entorno y del
paisaje urbano.

El incumplimiento de los horarios de inicio o apagado de las instalaciones cuando
generen molestias a los vecinos, conductores y transelntes.

La instalacion o mantenimiento de los soportes publicitarios en obras sin haberse
iniciado o después de haber finalizado las mismas.

La nueva instalacién de soportes flexibles sobre estructuras de andamios sin que haya
transcurrido el plazo fijado en el articulo 38.2 de esta Ordenanza.

La instalacion de soportes publicitarios en solares y terrenos sin uso fuera de la
alineacion oficial o volando sobre la via publica.

La realizacién de cualquier acto que dafie a las especies vegetales o arbéreas
instaladas en suelo publico o privado, tales como podas o talas sin autorizacién, con
especial atencion al arbolado de alineacién. Existe una vinculacién entre la realizacion
de un acto lesivo para las especies vegetales y arbéreas y los soportes publicitarios
cuando por su crecimiento y porte afectan o dificultan la visualizacién de los soportes
publicitarios y del resultado del acto lesivo queda expedita la visualizacion de toda la
superficie publicitaria instalada.

La falta de desmontaje y total retirada de los elementos de las instalaciones publicitarias
una vez que la licencia ha perdido su eficacia.
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La realizacion de cualquier clase de accion publicitaria, sin la correspondiente
autorizacion especial o de actuacién de publicidad exterior o sin ajustarse a las
condiciones establecidas en la misma.

La realizacion de cualquier clase de accién publicitaria cuando cause molestias a los
ciudadanos que permanecen o transitan por las vias y espacios publicos o impidan el
normal funcionamiento de los servicios publicos.

La realizacién de cualquier clase de accion publicitaria cuando cause dafios en los
espacios publicos, en sus instalaciones y elementos o en los equipamientos,
infraestructuras, instalaciones o elementos de un servicio publico.

La ocultacién, manipulacion o falsedad de los datos o documentacién aportados para la
obtencion de la correspondiente autorizacion.

La falta del seguro obligatorio de responsabilidad civil establecido en la presente
Ordenanza

El incumplimiento reiterado de los requerimientos formulados por la Administracién
Municipal en relacion con el ejercicio de la actividad publicitaria o con las condiciones de
la instalacion.

La negativa a facilitar los datos a la Administracién Municipal o a los agentes del Cuerpo
de la Policia Municipal que sean requeridos por éstos, asi como la obstaculizacion de la
labor inspectora.

Articulo 59. Infracciones leves.

Se consideran infracciones leves:

a)

b)
c)

d)
e)
f)
9)
h)
i)
)
K)

No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten a las
circunstancias juridicas de la actividad.

La falta de identificacion de los soportes publicitarios.

La falta de mantenimiento y limpieza de los soportes publicitarios que no suponga un
peligro o produzca un deterioro 0 menoscabo grave al entorno y paisaje urbano.

El incumplimiento de los horarios de inicio 0 apagado de las instalaciones publicitarias y
de identificacion de establecimientos con iluminacion.

La falta de presentacion de la declaracién de la direccion facultativa de adecuacion de la
instalacion al proyecto autorizado y a la normativa de aplicacién.

La falta de comunicacion de la finalizacion de las obras en caso de producirse con
anterioridad a la finalizacién prevista en la licencia publicitaria.

La falta del seguro obligatorio de responsabilidad civil en los importes establecidos en el
articulo 46.

La colocacién de anuncios individuales de venta y alquiler de pisos y locales
incumpliendo las condiciones establecidas en el articulo 22.4.

La colocacién de elementos de identificacion en planta de pisos de edificios de uso no
residencial incumpliendo las condiciones establecidas en el articulo 36.1,d).

La utilizacion de cualquier clase de vehiculo, bicicleta o remolque, como medio
publicitario para la transmision de un mensaje bien sea en circulacién o estacionado.
Cualquier otra accion u omisiéon que, contraviniendo lo dispuesto en la presente
Ordenanza, no esté calificada como grave o muy grave.
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Articulo 60. Prescripcion de las infracciones y sanciones.

Las infracciones y sanciones prescribiran en aplicacion de la normativa aplicable de acuerdo
con su naturaleza juridica segun lo establecido en el articulo 55 de la Ordenanza.

Articulo 61. Sujetos responsables.

Seran sujetos responsables de las infracciones, las personas fisicas o juridicas que realicen las
acciones u omisiones tipificadas en la presente Ordenanza y en la normativa de aplicacion, las
personas fisicas o juridicas promotoras del producto o servicio que se publicite y el propietario
del suelo o del inmueble en el cual se haya cometido la infraccion cuando haya tenido
conocimiento de las instalaciones o actividades infractoras. Salvo prueba en contrario, se
presumira la existencia de conocimiento cuando por cualquier acto se haya cedido el uso del
suelo o de la edificacion para la realizacion de cualquier clase de actividad publicitaria.

Las multas que se impongan a los distintos responsables por una misma infraccién tendran
entre si caracter independiente.

Articulo 62. Sanciones.
La comision de las infracciones dara lugar a la imposicién de las siguientes sanciones,

1.- Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa reguladora del patrimonio de
las administraciones publicas y del patrimonio histérico se sancionaran de conformidad con lo
dispuesto en las mismas.

2.- Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa urbanistica se sancionaran,
en aplicacion de lo dispuesto en el articulo 227 de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la
Comunidad de Madrid, con las siguientes multas:

a) Infracciones muy graves: de 20.001 a 30.000 euros
b) Infracciones graves: de 6.001 a 20.000 euros
c) Infracciones leves de 600 a 6.000 euros.

3.- Las infracciones derivadas del incumplimiento de la presente Ordenanza se sancionaran, de
acuerdo con lo establecido en la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del
Régimen Local, con las siguientes multas:

a) Infracciones muy graves: de 1.501 euros hasta 3.000 euros.
b) Infracciones graves, de 751 euros hasta 1.500 euros
¢) Infracciones leves: hasta 750 euros.

Articulo 63 . Graduacion de las sanciones.

Para la graduacién de la cuantia de las sanciones se atendera al importe de los dafios
causados; su incidencia en el patrimonio histérico, artistico y natural de la ciudad; la naturaleza
de la infraccién; la intensidad en la perturbacion ocasionada en el paisaje urbano; la intensidad
de la perturbacién ocasionada en la utilizacion del espacio publico; la localizacién segun la
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calificacion tipolégica del suelo establecida en el articulo 4; la reiteracion y grado de
culpabilidad; la reincidencia en la comisién de otra infraccién de la misma naturaleza en el
término de un afio, el posible beneficio econémico del infractor y demas circunstancias
concurrentes.

Articulo 64. Procedimiento sancionador.

Los procedimientos administrativos sancionadores por infracciones tipificadas en la
presente Ordenanza se tramitaran de conformidad con lo dispuesto en el Reglamento para el
Ejercicio de la Potestad Sancionadora por la Administracion de la Comunidad de Madrid,
aprobado por Decreto 245/2000, de 16 de noviembre, y, en su caso, en el Reglamento para el
Ejercicio de la Potestad Sancionadora, aprobado por Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto.

Articulo 65. Medidas cautelares.

En cualquier momento del procedimiento sancionador, el 6rgano municipal competente para su
iniciacion, por propia iniciativa o a propuesta del instructor, podra adoptar las medidas
cautelares que resulten necesarias para garantizar el buen fin del procedimiento, asegurar la
eficacia de la resolucion que pudiera recaer o evitar el mantenimiento de los efectos de la
infraccién.

Articulo 66 . Multas coercitivas

1.- Si los infractores no procedieran al cumplimiento de las obligaciones establecidas en la
presente Ordenanza, sin perjuicio de la sancién que se pudiera imponer, el rgano competente
podra acordar la imposicién de multas coercitivas con arreglo a los articulos 99 de la Ley 30/92
y 52.2 de la Ley 22/2006 de 4 de julio de Capitalidad y Régimen Especial de Madrid, una vez
transcurridos los plazos establecidos en el requerimiento correspondiente.

La cuantia de cada una de las multas no superara un tercio de la multa fijada por infraccién
cometida, con limite maximo de tres mil euros (3.000 €).

2.- En el supuesto de que no se lleven a cabo las obligaciones establecidas en la presente
Ordenanza, podra procederse a la ejecucién subsidiaria por cuenta del infractor y a su costa.

Disposicion adicional Unica. Convenios.

En el ambito de la presente Ordenanza el Ayuntamiento de Madrid podra, mediante la
formalizacion de convenios o realizacién de programas con Organismos Publicos, Entidades,
Colegios o Asociaciones Profesionales representativos de determinados sectores de actividad
con caracteristicas especiales de implantacion, de utilizacion de imagenes corporativas o por
prestacion de servicios comunes, establecer condiciones particulares para la determinacion del
plazo voluntario de adecuacibn a las condiciones establecidas, la homologacién o
determinacion de las caracteristicas técnicas y estéticas de los elementos de identificacion y
sefializacién de actividades y establecimientos, tales como los servicios de caracter sanitario,
farmacéutico, de hospedaje, bancario y otros.
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La regulacién contenida en la presente Ordenanza respecto a las condiciones de iluminacion,
emplazamientos, superficie publicitaria, caracteristicas y condiciones de los soportes constituye
las condiciones minimas que habran de tenerse en cuenta en la realizacién de los mencionados
convenios o programas. Los criterios referenciales para su elaboracion son, entre otros, la
defensa de los valores del paisaje urbano y la reduccion de la contaminacién luminica.

Disposicion transitoria primera. Régimen y adecuacion de las licencias.

1. Las instalaciones publicitarias y de identificacion de actividades que, a la entrada en vigor de
esta Ordenanza, cuenten con licencia municipal de caracter temporal podran mantenerse, si se
ajustan a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, hasta la finalizacion de su
plazo de vigencia, sin posibilidad de prérroga. En todo caso, si se solicitase durante dicho
periodo cualquier modificacién en la licencia, incluido el cambio de titularidad, sera preceptiva la
adaptacion de la instalacion a las determinaciones de esta Ordenanza.

2.- Las muestras, banderines, toldos y elementos analogos regulados en el Capitulo | del Titulo
VII, que, a la entrada en vigor de esta Ordenanza, cuenten con licencia municipal y se ajusten a
las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, mantendran su vigencia hasta la
finalizacion del plazo de concesion. En todo caso, si se solicitase cualquier modificacién en la
licencia, incluido el cambio de titularidad si afecta a la identificacion del establecimiento, sera
preceptiva su adaptacién a las determinaciones de esta Ordenanza.

3.- Las instalaciones publicitarias y de identificacion y sefializacion de establecimientos que a la
fecha de entrada en vigor de la presente ordenanza no dispongan de la correspondiente
licencia o autorizacion, deberan en el plazo de doce meses adaptarse a las determinaciones
contenidas en la misma, previa solicitud de la correspondiente licencia.

Disposicion transitoria segunda. Régimen de las actuaciones experimentales y de patrocinio.

Las instalaciones publicitarias de caracter experimental y de patrocinio que cuenten con la
correspondiente autorizacion mantendran su vigencia de acuerdo con lo establecido en la
misma.

Disposicion transitoria tercera. Normativa aplicable.

Las licencias publicitarias y de identificacion que se encuentren en tramitaciéon en el momento
de la entrada en vigor de la Ordenanza se otorgaran conforme a la normativa vigente en el
momento de la resolucién, siempre que ésta se produzca dentro del plazo establecido

Disposicion derogatoria.

Queda derogada la Ordenanza de Proteccion del Paisaje Urbano, aprobada definitivamente por
acuerdo del Pleno del Ayuntamiento de fecha 31 de mayo de 2001 y cuantas normas de igual o
inferior rango se opongan a lo establecido en la presente Ordenanza.
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Disposicion final primera. Interpretacion de la Ordenanza.

Se faculta al titular del Area de Gobierno de Medio Ambiente para interpretar y Resolver
cuantas cuestiones surjan de su aplicacién y para que dicte las resoluciones complementarias
necesarias para el desarrollo y cumplimiento de la misma

Disposicion final Segunda. Publicacion y entrada en vigor de la Ordenanza.

De conformidad con lo establecido en los articulos 48.3 parrafos e) y f) de la ley 22/2006, de 4
de julio, de Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid, la publicacion, entrada en vigor y

comunicacion de la presente Ordenanza se producira de la siguiente forma:

a) El acuerdo de aprobacion y la Ordenanza se publicaran integramente en Boletin Oficial de la
Comunidad de Madrid y en Boletin del Ayuntamiento de Madrid.

b) La Ordenanza entrara en vigor al dia siguiente de su publicacién en el Boletin Oficial de la
Comunidad de Madrid.

¢) Sin perjuicio de lo anterior, el acuerdo de aprobacion se remitird a la Administracion General
del Estado y a la Administracion de la Comunidad de Madrid.
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ANEXO

DELIMITACION DE RECINTO HISTORICO DE
MADRID Y DEL APE 00.01 INCLUIDOS EN LAS
ZONAS 2.1Y 2.2 DEL ARTICULO 4 DE LA
ORDENANZA
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Descripcion del Recinto Histérico de Madrid

De acuerdo con lo descrito en el Decreto 61/1.993 de 20 de mayo por el que se declara bien de
interés cultural, en la categoria de Zona Arqueoldgica el recinto histérico de Madrid, los limites
geogréficos de la zona:

Comienzan al Oeste con la Ermita de San Antonio de la Florida, sube por la C/ Francisco y
Jacinto Alcantara hasta la estacion del teleférico y continGa por las siguientes calles, que
forman su limite Norte: Marqués de Urquijo (nimeros pares), Alberto Aguilera (NUmeros pares)
incluyendo la Glorieta de Ruiz Jiménez, Glorieta de Bilbao (incluida) y Sagasta (impares). Plaza
de Colon con vuelta al Paseo de la Castellana, 1, Goya (impares) con vuelta a Serrano (pares);
baja hacia el Sur por la calle de Serrano (pares), volviendo hacia el Este a partir de la Plaza de
a Independencia por la C/ de Alcald, O’Donnell (pares) hasta el cruce con la C/ de Menéndez
Pelayo (pares), donde baja hacia el Sur por la Puerta del Pacifico (parte del Retiro) para formar
su lindero Este hasta la Plaza de Mariano de Cavia; tuerce para formar el limite Sur por el
Paseo de la Reina Cristina (pares), Paseo de la Reina Cristina con vuelta al Paseo de Infanta
Isabel. Paseo de Infanta Isabel a la altura de la calle Juan Bautista Sachetti. Glorieta del
Emperador Carlos V (incluida). Ronda de Atocha (impares) y Ronda de Valencia (impares).
Glorieta de Embajadores (incluida) y Ronda de Toledo (pares). Puerta de Toledo (incluida) y
Ronda de Segovia (pares). Ronda de Segovia pares; a partir de aqui forma el limite Oeste,
siguiendo la Ronda de Segovia con vuelta a Paseo Imperial. Ronda de Segovia con vuelta al
Paseo de la Virgen del Puerto. Glorieta de San Vicente (incluida) y Paseo de la Florida hasta la
Glorieta de San Antonio de la Florida (punto Inicial).
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