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ÅEl equipode contenidosaudiovisualesClimabar se aliócon los objetivosFood 
Wavey colaboróenuna estrategiade difusiónendiferentesredes socialespara 
concienciarsobrelos beneficiosde adoptarun consumoresponsableen la Navidad 
2021-2022. 

ÅSensibilizadospor el problemamedioambientalque genera estemodelode 
consumomasivoen fechasde altademandade compras, el citadoequipodiseñó
una estrategiade contenidosdivulgativos, dirigidosprincipalmentea jóvenes. 

ÅPara ello desarrollóun plan audiovisual de produccióny difusiónde piezas
relacionadascon la alimentaciónsostenibley el cambioclimático, objetivosdel 
proyectoFood Wave, comolas dietassaludables, la produccióny distribuciónde 
alimentos, el sobre-envasadoy etiquetadode alimentos, los productosde 
temporaday proximidady el desperdicioalimentario.

ÅLos mejoresresultadosde las publicacioneshansidolos de Instagram Stories e 
Instagram Reels porquela comunidaddel equipoClimabarse reduce al ámbito
medioambientaly sus seguidoresestáninteresadoscompletamenteal activismo
ambiental.

ÅEl resultadofue la difusiónde diferentespiezasenTwitter, Instagram, TikToky 

Twitch endos bloquesde fechasdurantelos meses de diciembrede 2021 y enerode 

2022 con el siguienteresultado:



RESULTADOS DIGITALES 2021



DICIEMBRE 2021

https://twitter.com/ climabar/status/1473685260919574538

https://twitter.com /climabar/status/1474749956321943561

https://twitter.com/climabar/status/1473685260919574538
https://twitter.com/climabar/status/1474749956321943561


DICIEMBRE 2021

https://www.instagram.com/p/CXynENcqmTD
/

https://www.instagram.com/reel/CXynENcqmTD/
https://www.instagram.com/p/CXynENcqmTD/


DICIEMBRE 2021

https://www.tiktok.com/@climabar/video/7044574265319968006?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id7052698669741229573

