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Esta publicacion recoge
los resultados del trabajo
“Imaginarios de Villaverde:
una investigacion social
sobre las percepciones
de las clases populares
en un distrito madrileno”
realizado en el marco del
proyecto europeo URBREATH.

Contando con la implicacion de
un Grupo interdepartamental
del Ayuntamiento de Madrid, el
proyecto busca trazar itinerarios
para actuar en el espacio publico,
pero tambien programas y politicas
gue mejoren la convivencia, los
eguipamientos publicos y el
pegueno comercio, claves en la
regeneracion urbana.
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Un distrito que sube o que baja como la marea

“Villaverde es un distrito
del sur de Madrid”

dicen profesionales

de la arquitecturay la
sociologia, pero para

las clases populares es
mas bien una mezcla de
imaginarios.

Un distrito-barrio.

Es distrito por su tamano y por ser
"Madrid’, algo que lo diferencia de

las ciudades-pueblo vecinas. Tiene
tambien de distrito la diversidad
interna, la diferencia y discontinuidad
entre sus partes, a veces un poco
confusa, pues es comun para algunos
grupos considerar San Fermin parte
de Villaverde mientras que San
Cristobal entra y sale de la identidad
distrital, pues levita, como la quinta
orovincia gallega en La saga / fuga
de J.B, la hovela de Torrente Ballester.



. LUGARES PUBLICOS -

Algo parecido pasa con el poligono
y Marconi, un misterio sociologico
gue forma una isla unida al distrito
oor multiples lazos de empleo, pero
tambien de vicio y de peligro. Los
puertos de mar a veces estan en

SeCarno.

Pero Villaverde es tambien barrio:

una unidad hecha de lazos sociales,
oues el barrio “lo hacen las personas’,
son las relaciones, vy las relaciones
vecinales se caracterizan por la
igualdad. El barrio lo forman la clasey
el arraigo: "es un barrio humilde”, "hay
gente trabajadora’, "es barrio obrero’,
"un parrio normal, de curritos”.

Y eso se considera positivo, se asocia
con la hospitalidad y la amabilidad,
iIncluso con un Mmenor grado de
racismo. La igualdad del barrio entra
a veces en contradiccion con el
dinamismo residencial del distrito,
marcado por el precio de la vivienda.
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Un distrito que sube o que baja como la marea

Asi, las partes se diferencian vy la
igualdad se rompe, lo que crea
desasosiego entre los gue se sienten
atrapados en un destino economico
sin movilidad. Ciudad de los Angeles
y Butargue son nuevos desarrollos,
Mas ricos, diferentes de Villaverde Alto
vy Bajo que - para los espanoles - es

el Villaverde "autentico’, fuente de
seguridad pero tambien de conflictos.
Pues el cambio social es tan intenso
que no saben si el barrio perdurara.

Comercioy
equipamientos sirven
de anclaje para estos
Imaginarios populares
sobre la identidad y

la pérdida, el ansia de
unidad y la melancolia.
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. LUCARES PUBLICOS -
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El orgullo
de barrio
pasa
por el

pequeno
comercio




El orgullo de barrio pasa por el pequeino comercio

“Aqui hay de todo” y
“tienes todo cerca”
sOoh expresiones
repetidas que los grupos
populares usan para
caracterizar lo mejor de
Villaverde: el pequeno
comercio.

Con ilusion de futuro ligada al
emprendimiento de los grupos
iInMigrantes, y nostalgia del pasado
con cierta resignacion por el declive
del comercio de los espanoles,
todos los grupos echan en falta mas
apoyos al comercio de proximidad.
El imaginario y las emociones que
suscita el pequeno comercio son la
metafora de un cambio de epocay
una clase obrera en crisis.
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. LUGARES PUBLICOS -

| pequeno comercio No solo crea
empleo y riqgueza de |la gente de
Villaverde y ofrece un productoy
Servicio cercano, sincero y humano,
SINO gue sobre todo genera uha
fuerte sociabilidad basada en la
confianza. Es parte de una vecindad
extendida, que sostiene una sensacion
de seguridad vital porque puedes
contar y confiar en otros.

El pequeno comercio
esta en peligro de
extincion, y con ello, esta
en riesgo la sociabilidad
y solidaridad que
caracterizaba al barrio:
“Se esta perdiendo el tu
a tu”.

Ven como la sociabilidad de una
epoca se sustituye sin control por la
conversion de locales comerciales

en pPIsos precarios, y las relaciones en
torno al comercio por interacciones
NuMano-maguina de compra online.
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