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Esta publicacion recoge
los resultados del trabajo
“Imaginarios de Villaverde:
una investigacion social
sobre las percepciones
de las clases populares
en un distrito madrileno”
realizado en el marco del
proyecto europeo URBREATH.

Contando con la implicacion de
un Grupo interdepartamental
del Ayuntamiento de Madrid, el
proyecto busca trazar itinerarios
para actuar en el espacio publico,
pero tambien programas y politicas
gue mejoren la convivencia, los
eguipamientos publicos y el
pegueno comercio, claves en la
regeneracion urbana.
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Un distrito que sube o que baja como la marea

“Villaverde es un distrito
del sur de Madrid”

dicen profesionales

de la arquitecturay la
sociologia, pero para

las clases populares es
mas bien una mezcla de
imaginarios.

Un distrito-barrio.

Es distrito por su tamano y por ser
"Madrid’, algo que lo diferencia de

las ciudades-pueblo vecinas. Tiene
tambien de distrito la diversidad
interna, la diferencia y discontinuidad
entre sus partes, a veces un poco
confusa, pues es comun para algunos
grupos considerar San Fermin parte
de Villaverde mientras que San
Cristobal entra y sale de la identidad
distrital, pues levita, como la quinta
orovincia gallega en La saga / fuga
de J.B, la hovela de Torrente Ballester.



. LUGARES PUBLICOS -

Algo parecido pasa con el poligono
y Marconi, un misterio sociologico
gue forma una isla unida al distrito
oor multiples lazos de empleo, pero
tambien de vicio y de peligro. Los
puertos de mar a veces estan en

SeCarno.

Pero Villaverde es tambien barrio:

una unidad hecha de lazos sociales,
oues el barrio “lo hacen las personas’,
son las relaciones, vy las relaciones
vecinales se caracterizan por la
igualdad. El barrio lo forman la clasey
el arraigo: "es un barrio humilde”, "hay
gente trabajadora’, "es barrio obrero’,
"un parrio normal, de curritos”.

Y eso se considera positivo, se asocia
con la hospitalidad y la amabilidad,
iIncluso con un Mmenor grado de
racismo. La igualdad del barrio entra
a veces en contradiccion con el
dinamismo residencial del distrito,
marcado por el precio de la vivienda.

Imaginarios en torno a los equipamientos municipales
y el comercio de proximidad



Un distrito que sube o que baja como la marea

Asi, las partes se diferencian vy la
igualdad se rompe, lo que crea
desasosiego entre los gue se sienten
atrapados en un destino economico
sin movilidad. Ciudad de los Angeles
y Butargue son nuevos desarrollos,
Mas ricos, diferentes de Villaverde Alto
vy Bajo que - para los espanoles - es

el Villaverde "autentico’, fuente de
seguridad pero tambien de conflictos.
Pues el cambio social es tan intenso
que no saben si el barrio perdurara.

Comercioy
equipamientos sirven
de anclaje para estos
Imaginarios populares
sobre la identidad y

la pérdida, el ansia de
unidad y la melancolia.
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El orgullo
de barrio
pasa
por el

pequeno
comercio




El orgullo de barrio pasa por el pequeino comercio

“Aqui hay de todo” y
“tienes todo cerca”
sOoh expresiones
repetidas que los grupos
populares usan para
caracterizar lo mejor de
Villaverde: el pequeno
comercio.

Con ilusion de futuro ligada al
emprendimiento de los grupos
iInMigrantes, y nostalgia del pasado
con cierta resignacion por el declive
del comercio de los espanoles,
todos los grupos echan en falta mas
apoyos al comercio de proximidad.
El imaginario y las emociones que
suscita el pequeno comercio son la
metafora de un cambio de epocay
una clase obrera en crisis.
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| pequeno comercio No solo crea
empleo y riqgueza de |la gente de
Villaverde y ofrece un productoy
Servicio cercano, sincero y humano,
SINO gue sobre todo genera uha
fuerte sociabilidad basada en la
confianza. Es parte de una vecindad
extendida, que sostiene una sensacion
de seguridad vital porque puedes
contar y confiar en otros.

El pequeno comercio
esta en peligro de
extincion, y con ello, esta
en riesgo la sociabilidad
y solidaridad que
caracterizaba al barrio:
“Se esta perdiendo el tu
a tu”.

Ven como la sociabilidad de una
epoca se sustituye sin control por la
conversion de locales comerciales

en pPIsos precarios, y las relaciones en
torno al comercio por interacciones
NuMano-maguina de compra online.

Imaginarios en torno a los equipamientos municipales
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El orgullo de barrio pasa por el pequeino comercio

El poco pequenho comercio que
gueda, dicen, “todavia tiene un poco
de alma de barrio’, “‘todavia gueda un
poco de vidilla en el barrio’.

El pequeno comercio es un sigho de
orgullo y pertenencia, por eso, para
estos "perdedores de |la globalizacion’,
su cierre es la imagen del fracaso
frente a las cadenas globales. "A lo
mejor, si se fomentara el comercio
de barrio, las chavalillas no tendrian
gue estar mirando el Shein”; "no
utilizariamos tantos tintes de Africa”;
"Nadie va a dejar de comer por el
cambio climatico. Pero nadie le da
una ayuda a ese comercio a que
pueda quedarse en el barrio, es
buscate la vida, arruinate la vida”

La sensacion es de
“salvese quien pueda’,
un sentimiento opuesto
a la moral obrera. El
cierre del comercioy la
desmoralizacion van de
la mano.

17
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

;Queé es un
equipamiento?
Suministrador de
servicios, lugar de
encuentro, nodo de las
politicas municipales,
refugio climatico,

sus funciones se
multiplican: ;por quée les
pedimos tanto?

En una sociedad atomizada y donde
las politicas publicas estructurales
(natalidad, industria, vivienda) parecen
ausentes o debilitadas, representan

lo "estatal compartido’, una esfera

de igualdad donde la sociedad tiene
algo que hacer y algo que decir. Los
equipamientos son ahora, incluso mas
que las calles, proyecciones de una
buena sociedad. Por eso, cada grupo,
al pensar en lugares publicos, imagina
algo totalmente diferente, partiendo
de sus relaciones, de sus suenos y de
SUS carencias.
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El
equipamiento
nacion

Imaginario de un grupo de
clase baja de origen espanol

“la ayuda que necesitamos
los espanoles”

Imaginarios en torno a los equipamientos municipales
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

La clase obrera en crisis
se siente desamparada:

SON POCO reconocidos, y han perdido
su centralidad en el mundo social.
Son “el pueblo’, pero los recursos y

los relatos parecen escabullirse en
dos direcciones: hacia arriba, ven una
socledad de individuos cosmopolitas
que No necesita solidaridad ni arralgo;
hacia abajo, una sociedad migrante
gue ha tomado el relevo en |a
natalidad, en el empleo y en las calles.
Que les gueda? Solo son espanoles.

Por eso piden un espacio que

les proteja y asegure la igualdad

de los espanoles, es decir donde
tengan valor y obtengan respeto,
cualquiera que sea su situacion
individual. La fantasia de un lugar
donde se concentre todo responde
a la necesidad de volver a ver la
cara del Estado nacional frente a la
globalizacion gue los convierte en
minoria. No quieren excluir a otros,
pero necesitan sentirse atendidos
y escuchados, respetados en su
esfuerzo por sostener una sociabilidad
-una sociedad- que parece disolverse.
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El equipamiento nacion

Estas son las
ayudas municipales
que puedes pedir
por ser residente

Puedes venir a
clases gratuitas de
informadtica los

: martes y jueves




. LUGARES PUBLICOS -

El
equipamiento
barrio

Imaginario de un grupo
de clase media de origen
espanol

“las clases medias
queremos comunidad”
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

Los espanoles con estudios
superiores hablan de

un sitio “para todo el
Mmuhdo” que pueda “hacer
comunidad”.

Una plaza artificial gue concentre las
energias dispersas y haga visible |la
comunidad perdida. Piden reproducir
a escala un barrio idealizado, donde
el cambio social y el conflicto son
controlados por los limites publicos.
Esta clase obrera en ascenso es
cosmopolita en sus aspiraciones,
pero Muy consciente de que el
exceso de individualismo rompe toda
posibilidad de vida social buena.

La contradiccion entre los bienes de la
individualidad y el multiculturalismo,
y la nostalgia de |la cohesion parece
resolverse en este equipamiento-
barrio. Lo que el mercado deshace,

la esfera publica debe rehacerlo,
aunqgue sea en forma artificiosa,

como maqgueta. Ese es el papel de

lo publico para las clases medias: no
tanto proteger individualmente, como
conservar una imagen o sosten de |a
cohesion social que ven peligrar. Y con
ella su propia movilidad ascendente.

25



. LUGARES PUBLICOS -

un local para mi |
negocio |

|
" Voya versi U
tienen disponible .

\_

Imaginarios en torno a logequipamientos Inicipales
y el comey€io de proximidad




El equipamiento barrio
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W8]
El

equipamiento
integracion

Imaginario de un grupo
de clase baja de origen
latinoamericano

‘vamos a emprendery
celebrar nuestra cultura”
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

Lo llaman “Centro
de integracion social
Villaverde” y concentran
en él las necesidades y
los pasos de una vida de
iInmigrante:

facilitar la integracion mediante los
papeles, la formacion, el empleoy
emprendimiento, todo a manoy
acelerado. Esta integracion-expres se
corresponde con su gran iniciativa,
pues han viajado lejos de la seguridad
de sus casas y necesitan que les
dejen actuar en este mundo nuevo
donde ven muchas posibilidades de
expansion y hegocio.

A esto se une un deseo de encontrarse
con sus compatriotas y de dar a
conocer su cultura, con stands de
productos de su tierra, con actividades
Mmusicales o artisticas, una especie

de feria de muestras, funcion que
cumplian las casas regionales de |a
Casa de Campo en los anos sesenta
del siglo XX, momento del éxodo rural
a Madrid.
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Cada dia viene

mads gente a
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El
eqmpamlento
comercial

Imaginario de un grupo de
clase baja, gitano

“las compras y la fiesta
nos hacen iguales”

Imaginarios en torno a los equipamientos municipales
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

Villaciosa se llama este
equipamiento, un espacio
de fiestay de consumo
popular gratuito:

un salon de bodas, un centro
comercial, un gimnasio, una pista de
hielo, una bolera, un acuario, etc. Eso
si, seria para todo el mundo. Aungue
su peticion espontanea es “vivienda
barata para jovenes’, al idear un lugar
publico suehan con un mundo de
CONSUMO y OCiO a cuyas puertas
suelen quedarse y que es su forma de
concebir la igualdad. No es |la nacion
que a menudo los excluye, ni el barrio
qgue los atrapa, sino el mundo de la
abundancia y del gasto, una cultura
popular del exceso que una sociedad
puritana y disciplinada ha olvidado.
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El equipamiento comercial
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El
equipamiento

pueblo

Imaginario de un grupo
de clase baja, de origen
marroqui y sirio

“‘un lugar de mezcla
para encontrarnos”
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Los equipamientos del futuro no son como te imaginas

El grupo de origen
marroquiy sirio, tras
recordar la necesidad de
vivienda, disena un centro
de actividades publicas:

graderio para debates y
cuentacuentos, juegos, alguna
tienda y restaurantes, todo dirigido
por personas comprometidas,

que permita que los y las usuarias
iNnteractuen.

AQul No se solicita ayuda estatal, sino
una esfera de creacion comunitaria
y una unidad o lazos entre personas
diferentes. Su equipamiento es un
pueblo, con actividades sencillas
(ajedrez, petanca, dibujo), pero donde
las personas se conocen y socializan,
mezclando edades y condiciones
soclales en una armonia perdida.
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El equipamiento pueblo




proximidad
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La proximidad también es empleo, vivienda, comercio y ocio

Los imaginarios en torno
a los equipamientos
publicos del futuro
nos ensenan que la
proximidad no es un
lema cuqui, ni tampoco
uha aproximacion
territorial o centrada en
la movilidad.

Ademas de poder ir en bici al cole o
caminar al centro de salud, se trata
de acceder a un buen empleo en

el distrito, tener espacios con oferta
cultural diversa, o ir de compras cerca
de casa, de una casa asequible y
adecuada. Vivienda, consumo, trabajo
y OCio son las bases de un barrio
popular. Cuando estas bases fallan

y la proximidad es solo geografica,

se pierde la sociabilidad vy la riqueza
soclal de este tipo de barrios.
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Los equipamientos
del futuro podrian
multiplicar la inversion
publica y escalar hacia
abajo las acciones para
revitalizar los barrios
desde el anclaje local.

La clave esta en pasar del contenedor
(edificio) al proyecto con contenido,
convirtiendo los espacios y
eguipamientos publicos en lugares
significativos que, aungue a veces

sea de forma parcial o sectorial,
despliegan la politica publica en los
parrios. Superando la mera provision
de servicios, estas experiencias
disputan qué significa lo publico

en un contexto sociopolitico de
fragmentacion social e institucional.

Imaginarios en torno a los equipamientos municipales
y el comercio de proximidad



La proximidad también es empleo, vivienda, comercio y ocio

No sirven por separado ni la respuesta
individual y privada ni la jerarquia
estatal, pero podria haber un papel
interesante para un nuevo entramado
publico-comunitario gue se adapta

V reinventa en cada equipamiento, en
cada barrio.

o
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